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1

Qu’est-ce que
I’économie politique ?

Dans la plupart des ouvrages d’économie politique, des considérations diverses —
et souvent fort longues — précedent I'introduction d’une définition miirement
pesée et considérée comme «incontestable» par son auteur. Nous préférons la
démarche inverse : donner d’emblée la définition généralement acceptée de
Péconomie politique, et montrer ensuite qu’en dépit de sa rigueur, elle laisse
subsister bien des incertitudes.

* Lasection 1.1 développe le contenu de cet énoncé, d’un point de vue qui présente
Péconomie comme une science portant sur une forme particuliére du comportement
humain : celle qui résulte du phénomene de la rareté. Nous I'appelons laconception
«formelle» de Péconomie — qui s’avere peut-étre excessivement large.

* La section 1.2 commente la définition d’un autre point de vue, celui de I'objet
matériel et concret de 'économie : production, distribution, consommation des biens
et services. Une conception «réelle» de I’économie est ainsi présentée — dont les
limites sont pourtant floues.

* Enfin la section 1.3 avertit des 'abord de la différence profonde qui caractérise
deux méthodologies courantes en économie : 'approche positive et I'approche
normative.

Définition de I’économie politique
Les auteurs contemporains définissent ’économie politique comme étant

la science sociale qui étudie les comportements humains devant des moyens rares
sollicités par des fins multiples.

Les réflexions que suggere cet énoncé se groupent autour de deux thémes
complémentaires : le comportement économique, comme forme générale de toute
activité humaine, et le domaine économique, comme champ particulier d’activité.

1.1



4 INTRODUCTION

Section 1.1
La conception formelle

§1 Besoins et moyens

Le fondement de tout raisonnement économique se trouve dans une simple
constatation : alors que la limitation caractérise la disponibilité des moyens, les
besoins humains sont au contraire multiples et illimités. Sans doute, Paccession a
des niveaux successifs de «richesse » permet-elle de combler certains d’entre eux,
mais expérience quotidienne apprend que cette satisfaction méme s’accompagne
de I'apparition de nouveaux besoins, parfois méme plus difficiles encore a assouvir.
Face a la limitation des moyens, I'insatiabilité des besoins semble la regle.

De la confrontation entre ces deux faits surgit le probleme de leur compatibilité :
si les besoins éprouvés par les hommes dépassent ce que les moyens disponibles
leur permettent d’obtenir, il est impossible de les satisfaire tous complétement : il
faut choisir. Pour chaque homme, des choix individuels (conscients ou non)
doivent répondre a la question : a quels besoins consacrer mes ressources limitées,
et dans quelle mesure ? Au plan de la société, ce sont des choix collectifs semblables
(formellement exprimés ou spontanément effectués) qui déterminent a qui les
biens disponibles sont attribués. De cette nécessité d’« économiser » les moyens
découle Pexistence d’une science, qui puisse dire comment réaliser la meilleure
combinaison des ressources limitées pour réaliser les objectifs désirés.

§2 Larareté

Si les moyens n’étaient pas limités, ou si les besoins n’étaient pas nombreux ou
insatiables, il n’y aurait donc pas de probleme économique. Ceci restreint, en fait,
le domaine des «moyens» qui relevent de I’économie politique : un objet sans
utilité pour ’homme (« dont personne n’a besoin ») ne donne lieu a aucune déci-
sion humaine et ne saurait intervenir dans un probléme de choix; de méme, un
objet en abondance telle que tous les besoins humains correspondants sont comblés
jusqu’a la satiété, n’est pas « limité » par rapport a ses besoins; dés lors, la question
de son affectation a tel ou tel usage ne se pose pas. Pour ce type de biens, appelés
biens libres, le calcul économique et donc I'économiste sont inutiles.
En revanche, et a 'opposé,

les « biens économiques » sont les biens qui sont limités par rapport aux besoins.
Ces biens sont appelés biens «rares ».

Au fait matériel de la limitation des moyens est maintenant ajoutée I'idée
de rareté. Celle-ci est prise cependant dans un sens bien précis, propre a notre
discipline : en économie, en effet, la rareté d’'un bien ne désigne pas un faible
degré d’abondance physique dans la nature, mais plutét la relation entre le degré
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d’abondance et I'intensité des besoins éprouvés par les hommes a I’égard du bien.
L’air que nous respirons sur terre est, par exemple, un bien libre; mais dans une
cabine spatiale ou sur une station lunaire, I’air est un bien économique carily a
rareté des quantités d’oxygene qui peuvent y étre emportées, par rapport aux
besoins des astronautes'.

La notion économique de rareté reflete ainsi, dans le vocabulaire relatif aux

biens, la tension entre besoins et moyens mentionnée au paragraphe précédent.

Section 1.2
La conception réelle

§1 Production, distribution, consommation...

Il peut paraitre satisfaisant de définir '’économie politique comme la science qui
permet de déterminer la meilleure combinaison de moyens rares pour atteindre
un objectif. Pourtant, une telle définition risque de dissoudre cette discipline dans
une théorie générale de I’action finalisée ot rien ne distingue I’activité économique
de lactivité orientée vers la recherche du pouvoir, du salut ou du plaisir. «Si tout
comportement impliquant une «allocation » de moyens est économique, alors la
relation d’'une mere a son bébé est également une relation économique, ou plutdt
a un aspect économique, tout autant que la relation d’'un employeur avec son
ouvrier salarié» >, D’autres exemples pourraient étre donnés : le cas d’une partie
d’échecs, de la stratégie militaire’, d’une élection présidentielle ou du salut de son
ame...

C’est pourquoi certains auteurs ne se contentent pas de définir I’économie
comme une « forme» de comportement ot le politique, le religieux, le militaire se
confondent avec I’économique. Ils insistent sur objet réel de la science écono-
mique. Celle-ci «s’intéresse d’une part aux opérations essentielles que sont la
production, la distribution et la consommation des biens, d’autre part aux institu-
tions et aux activités ayant pour objet de faciliter ces opérations » *.

' Sur terre, pourtant, I’air « non pollué » est-il encore un bien libre ? L’évolution contemporaine tend a rendre
rares des biens qui jadis étaient libres.

? Selon les termes de GODELIER, M., Rationalité et irrationalité en économie, Paris, Maspero, 1966, p. 19.

? Une conception « économique » de la grenade est présentée dans le texte suivant qui se passe de commen-
taire. « Des études de recherche opérationnelle ont montré qu’il était plus rentable de mettre hors de combat les
fantassins ennemis plutot que de les tuer sur place. Un homme mort ne constitue aucun poids pour 'adversaire
mais, par contre, un homme grievement blessé impose a 'ennemi une charge d’aide médicale, de brancardiers,
d’évacuation vers I'arriere, immobilisant du personnel et des véhicules, perturbant ainsi le trafic sur les voies
d’acces a ses terrains de combat. De plus, il a été démontré qu'un homme grievement blessé sur le terrain au
milieu de ses camarades, a un effet psychologique important sur le moral des soldats. Ceci explique qu’a la notion
d’éclats mortels a été substituée la notion d’éclats efficaces... » Poudreries Réunies de Belgique s.a., Grenade a
main et a fusil PRB-103, 1969, pp. 3 et 4.

* Termes utilisés par MALINVAUD, E., dans ses Lecons de théorie microéconomique, Paris, Dunod, 1969, p. 1.
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En d’autres termes, si tous les actes humains, qu’ils soient individuels ou collectifs,
constituent objet de 'ensemble des sciences sociales, le domaine propre a
I’économie politique se réduit aux actions qui impliquent la mise en ceuvre de
biens matériels dans une organisation donnée.

§2 ...Mais aussi les services, la cité... Et jusqu’ou?

Pourtant, il est de plus en plus évident que si I'économie politique d’aujourd’hui
se préoccupe de la production, de la distribution et de la consommation des biens,
elle étudie tout autant celles des services. Ainsi le musicien, 'avocat, le prétre, le
politicien qui regoivent leur rémunération pour un concert, une plaidoirie, une
messe ou une activité parlementaire font aujourd’hui l'objet de bien des analyses
économiques.

Mais alors, la prise en considération de ces services omniprésents risque de
déboucher sur toute l'activité sociale : elle fait pénétrer I'économie dans le domaine
du politique, du religieux, du psychologique... L’objet de 'économie politique se
confond finalement avec celui de toute la science sociale, et porte sur 'ensemble
du comportement de ’homme vivant en collectivités organisées’.

Une telle perspective a 'avantage de mettre en lumiere 'interdépendance entre
les disciplines sociales et 'impossibilité d’'une découpe systématique des domaines
respectifs. Lorsqu’elle s’interroge sur son objet, toute science débouche sur les
disciplines qui lui sont voisines. Cette nécessaire ouverture était déja soulignée par
J.S. Mill lorsqu’il écrivait : «il y a peu de chance d’étre un bon économiste si on
n’est rien d’autre. Etant en perpétuelle interaction, les phénomenes sociaux ne
seront pas réellement compris isolément ». Mais 'inconvénient d’une telle appro-
che est, a nouveau, Pabsence d’un critére permettant de délimiter nettement le
domaine de I’économie politique.

Ainsi, quel que soit le point de vue adopté — point de vue formel, selon lequel
toute activité qui combine des moyens rares pour atteindre au mieux un objectif
est économique, ou point de vue réel, qui voit 'activité économique comme portant
sur la production, la distribution et la consommation de biens et de services —, la
définition de I’économie politique ne permet pas de circonscrire avec précision
son domaine.

Au mieux, disons que ’objet de ’économie politique est a la fois un champ
d’activités particulieres (production, distribution, consommation), et un aspect
particulier de ’ensemble des activités humaines.

> Cest pourquoi nous utilisons le terme d’« économie politique » de préférence a celui d’« économie » ou de
« science économique ». Cette expression, qui fut employée pour la premiere fois en frangais par Antoine de
Montchrétien (1615), insiste sur 'idée d’une gestion de la cité, d’une organisation de la société.
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La définition énoncée au début de ce chapitre est aujourd’hui classique, et c’est
pourquoi il est de bon sens de I'adopter dans un manuel d’initiation. Il importe
cependant de rester conscient de ce que les réponses qu’elle apporte s’accompa-
gnent d’indéterminations qu’elle n’arrive pas a lever.

Section 1.3
Les approches positive et normative

Avant de se lancer dans les premiers rudiments du raisonnement économique,
deux perspectives alternatives, mais néanmoins complémentaires, sont a
distinguer.

En tant que science positive, C’est a partir d’une description détaillée de la réalité
que économie étudie le comportement humain devant les moyens rares; dans
une seconde étape, elle passe a I'analyse, qui consiste a élaborer une explication
logique des faits, en définissant des relations entre eux. L’ensemble des propositions
qui expriment ces relations constitue une «théorie». Enfin, dans une troisieme
étape, faits observés et théorie peuvent étre utilisés conjointement pour formuler
des prévisions. Le succes ou I'insucces de celles-ci déterminera en partie la valeur
de la théorie qui les fonde.

En résumé,

I'approche positive vise essentiellement I’explication logique du mode effectif
de résolution des probléemes économiques; elle sert de base aux prévisions
économiques.

Notons de suite les difficultés que rencontre cette économie positive. Son objet
étant les faits humains, individuels ou collectifs, 'expérimentation y est malaisée.
Il est presque impossible d’isoler certains éléments pour procéder a des observa-
tions répétées, en milieu inchangé. L’hypothese usuelle selon laquelle, dans 'étude
des relations entre deux ou plusieurs variables, «toutes les autres choses restent
égales » (ceteris paribus) estici particulierement dangereuse’®. En réalité, le fait social
est en perpétuel devenir et ne se répete jamais dans des conditions identiques.
Davantage que dans les sciences de la nature, il est donc hasardeux de prévoir
ou de prédire. Sans doute, les tentatives ne manquent-elles pas, mais les insucces
constatés jusqu’a présent laissent a penser que les progres a accomplir restent
considérables.

En tant que science normative, I'’économie part au contraire de la théorie : tenant
pour donnée lexplication des relations entre les faits, elle cherche a en déduire

¢ Notons les espoirs nés du recours aux techniques de simulation qui permettent de reproduire « en chambre »
certaines situations économiques réelles et, grace notamment a 'emploi des ordinateurs, d’analyser I'effet des
variations dans les conditions environnantes (le fameux jeu du « Monopoly » en est un exemple simplifié). Jamais
cependant on ne pourra simuler les comportements de sociétés entieres dans toutes leurs composantes.

1.3
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quels comportements les hommes doiventadopter dans les faits s’ils désirent réaliser

au mieux un objectif donné. Elle propose donc la meilleure maniere d’organiser la

production, la distribution, la consommation, et fournit les moyens de juger les

avantages respectifs des divers types d’organisation dans ces domaines. Son discours

estici prescriptif; il est ala base de toutes les propositions de politique économique.
En résumé,

I’approche normative vise essentiellement I’évaluation, par rapport a ses objectifs,
de la maniére dont la Société résout ses problemes économiques; elle sert de base
aux recommandations de politique économique.

A ce niveau également, le caractére complexe du fait social rend délicate la
détermination de la « meilleure » solution. Une solution « purement économique »
risque de présenter un caractere dangereusement partiel et de négliger des données
ou des effets indirects pourtant fondamentaux du point de vue du bien-étre général
de I'individu ou de la société.

La méthode de cet ouvrage se situe a mi-chemin entre les deux pdles qui viennent
d’étre décrits, dans la mesure ol ils supposent tous deux le recours a I'analyse
économique. Cest sur ce terrain commun que nous voulons nous placer. Notre
objectif premier est de présenter, dans leur état actuel, les propositions principales
de I’analyse économique. Selon les nécessités pédagogiques, tantdt nous les indui-
rons de 'observation, tantét nous en déduirons des prescriptions d’action, tantdt
encore nous chercherons seulement a les illustrer. Mais toujours, nous nous efforce-
rons d’aider le lecteur a ne pas confondre les divers plans possibles du raisonnement,
car C’est de telles confusions que naissent le plus facilement les erreurs économiques,
C’est-a-dire les gaspillages.
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L'allocation des ressources

On vient de voir que le «probleme économique» nait de la confrontation des
besoins humains, multiples et quasi insatiables, a la limitation et donc a la rareté
des ressources disponibles. Dans ce chapitre, le probleme est soumis & un examen
plus détaillé, au moyen d’instruments qui permettent de comprendre ensuite
quelles solutions ont tenté de lui apporter nos Sociétés.

* Lasection 2.1 précise le probléme, en décrivant ses composantes principales : les
actes économiques, les agents, et les biens.

¢ Lasection 2.2 propose ensuite une triple méthode — numerique, graphique et
mathématique — pour soutenir les raisonnements devant permettre de saisir le
probleme dans toutes ses dimensions.

* Lasection 2.3 présente enfin les solutions apportées au probleme, telles que les
sociétés les ont congues et mises en ceuvre dans le cadre de « systemes économiques ».
Ceux-ci sont soit décentralisés — les économies de marché, soit centralisés — les
économies de commandement.

Cette «lecon d’anatomie » sera notre premier pas dans ’analyse économique.
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Section 2.1
L'anatomie de I'économie

Figure 2.1 Le probléme économique Considéré dans sa généralité, le probleme de

‘\i

 o.l

laffectation des ressources d’une société en
fonction de ses besoins parait immense : com-
ment en traiter de maniére réaliste sans se
perdre dans énumération des divers biens,
de tous les besoins imaginables, et de tous les
actes qui peuvent étre accomplis pour les

satisfaire ? Procédons par simplification. La
figure 2.1 donne une représentation schéma-
tique du probleme : ressources limitées d’un
cOté, besoins illimités a satisfaire de Iautre.
Comment la relation s’établit-elle entre ces
deux poles?

Essentiellement par deux catégories d’actions humaines : la consommation et la
production, qui sont, en raison de ce rdle, les actes économiques principaux.

nNnZ—0uwnmw

§1 Les actes économiques :
consommation et production

En partant du pole des besoins, définissons d’abord la consommation comme
étant

tout acte par lequel des biens sont utilisés pour satisfaire directement des besoins
humains spécifiques.

Parmi les ressources qu’offre la nature, il en est un certain nombre qui sont
consommées telles quelles : 'eau qui nous désaltere, les végétaux dont nous nous
nourrissons, le sol que nous occupons.

Mais il y a quantité d’autres biens que nous consommons, et qui ne sont pas
directement fournis par la nature sous une forme adéquate : dans nos pays, la
température du climat ne suffisant pas a nous maintenir en vie, il faut « produire »
de la chaleur, grace au bois, au charbon ou au fuel-oil;; la force motrice humaine
ou animale ne suffit pas non plus a nos besoins : il faut en « produire » au moyen
de ressources trouvées ailleurs ; nos gotits alimentaires ne sont pas davantage satis-
faits par les seuls produits de la nature.

Ainsi apparait la production, définie comme étant

tout acte par lequel des biens sont utilisés pour étre transformés en « produits »,
c’est-a-dire en d’autres biens.

Le produit « pain », par exemple, est le résultat d’une activité de transformation
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qu’un producteur (le boulanger) a fait subir a un ensemble d’autres biens : la farine,
le beurre... et le travail du boulanger.

Cependant, tout produit n’est pas nécessairement consommable au sens défini
ci-dessus : un rail de chemin de fer, une brique ou une machine a écrire sont des
produits au méme titre que le pain. Mais dans leur cas, ’activité de production
s’explique, non par la consommation, mais par le fait que le produit est a son tour
utilisé dans la production d’un autre produit, éventuellement susceptible d’étre
consommé : le rail, conjointement a lalocomotive, a I’énergie et aux wagons, fournit
(ou produit) le «transport» consommé par les voyageurs; la brique, jointe au
ciment, au béton, aux pieux et autres matériaux de construction, servira a
«produire » une habitation dont les services sont a leur tour « consommés » par un
ménage. Le plus souvent, les transformations successives d'un méme bien sont
d’ailleurs multiples : il suffit de penser au blé qui devient farine, celle-ci étant trans-
formée en péte, pour qu’a son tour la pate devienne du pain, seul de ces « produits »
a étre consommé.

La figure 2.2 illustre ce raisonnement. Elle montre comment s’intercalent, entre
les deux poles du probleme économique, les deux catégories d’actes fondamenta-
lement différents qui viennent d’étre définis : la production et la consommation.

Figure 2.2 Les actes économiques
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§2 Les agents économiques

Au départ de cette premiere typologie du comportement humain face aux
ressources matérielles, deux types d’agents économiques sont traditionnellement
distingués : les ménages et les entreprises.

Les ménages, regroupant les individus en cellules familiales, ont pour premiere
fonction la consommation. Ils s’efforcent d’obtenir les quantités de biens et de
services nécessaires pour la satisfaction de leurs besoins.

nZ—0wvmw
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Les entreprises sont les agents dont la fonction est la production de biens et de
services. Elles rassemblent les moyens nécessaires a cette production : elles enga-
gent des travailleurs, se procurent des matieres premieres et des équipements et,
s’il y a lieu, des capitaux financiers.

Selon une stricte définition des agents par leurs fonctions spécifiques (la con-
sommation pour les ménages, la production pour les entreprises), une troisieme
fonction distincte des deux premiéres doit étre reconnue : celle de la détention des
ressources. Elle est essentiellement passive par rapport aux deux autres, mais pose
néanmoins des problémes caractéristiques : ceux du prét, de la mise en location,
de la propriété, de la vente de ces ressources. Les détenteurs de ressources seront
donc considérés dans la suite comme des agents distincts.

Il va de soi que cette distinction fonctionnelle entre agents ne se confond pas
avec un classement des individus : une méme personne, physique ou morale, peut
parfaitement étre a la fois consommateur, producteur et détenteur de ressources,
ou ne remplir qu'une ou deux de ces fonctions.

L’Etat doit-il étre ajouté a cette liste des agents économiques? Son role majeur
dans nos économies modernes suggere que oui, du moins a premiere vue. Mais,
ayant défini jusqu’ici les agents économiques par leurs actes, nous devrions au
préalable décrire les actes économiques de 'Etat. L’extréme variété et la complexité
de ceux-ci, dans le cadre de nos économies de marchés, nous amenent a postposer
cette tiche au chapitre 14, lorsque nous disposerons d’un cadre approprié.

§3 Les biens économiques

a Biens de consommation et biens de production

La distinction entre actes économiques de consommation et de production suggere
des classifications correspondantes des biens, selon leur position dans le processus
d’allocation des ressources aux besoins.

Les biens de consommation sont ceux qui font 'objet des décisions des
consommateurs. On distingue les biens de consommation « durables », dont I'uti-
lisation s’échelonne dans le temps (habitation, voiture, appareil ménager), des
biens de consommation «non durables», qui sont détruits par I'usage qu’on en
fait (aliments, combustibles).

Les biens de production, par contre, sont utilisés par les producteurs, et de
maniére durable ou non: C’est le cas des machines, de I'outillage, des matieres
premieres, de 'énergie, et du travail. Ils sont finalement destinés a accroitre les
quantités de biens de consommation disponibles.

Remarquons que cette distinction entre biens de consommation et biens de
production ne tient pas a la nature méme des biens, mais a la nature de 'agent qui
les utilise. Ainsi, un méme bien physique peut étre qualifié, selon le cas, de bien de
consommation et de bien de production. La pomme que je cueille dans mon verger
est un bien de consommation si je la mange directement; elle devient un bien de
production si je I'utilise pour fabriquer du cidre. Ce double caractere se retrouve
dans la majorité des biens économiques.
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b Outputs et inputs

Sil’on considere plutot les biens du seul point de vue de la production, la classifi-
cation fondamentale — parce que la plus utile pour I’analyse — est celle qui dis-
tingue entre « ce qui est produit » et « ce qui sert a produire ». C’est ce qu’expriment
parfaitement les termes anglo-saxons d’output et d’input :

un bien est un outputs’il est le résultat d’'une production, quels que soient son état
(fini, semi-fini, brut élaboré...) et sa destination (consommation ou production) ;

un bien est un input s’il est utilisé pour en fabriquer d’autres, quels que soient son
état et son origine.

Il n’existe pas de termes francais exactement équivalents'.

c Biens et services

Les outputs doivent étre congus au sens le plus large, et englober non seulement les
biens matériels mais aussi le résultat d’activités plus immatérielles telles que la
médecine, 'enseignement, les beaux-arts, ou le tourisme, car celles-ci requierent
I’emploi de ressources rares. C’est 1a tout le domaine des « services », qui jouent un
role de plus en plus important dans notre société industrielle.

Une telle extension s’applique également aux inputs : I'acquisition d’un brevet
ou d’une licence de fabrication, les apports d’un laboratoire de recherches sont des
services souvent indispensables a la réalisation de certaines productions.

d Produits et facteurs de production

La distinction output-input est certes utile, mais il en est une autre, plus classique,
qui présente également un certain intérét : ’est celle entre « produits » et « facteurs
de production». Ici encore, le point de vue de la production sert de critere.

Le terme de produit est synonyme de celui d’output — encore que 'on se limite
parfois aux produits dits «finals», C’est-a-dire a ceux qui sont effectivement
consommés (le pain), par opposition aux produits « intermédiaires», qui sont
réutilisés comme inputs dans d’autres productions (la farine).

L’expression facteurs de production désigne I’ensemble des divers biens et
services qui permettent la production. Elle pourrait étre identifiée au terme inputs,
mais elle est plutot employée en faisant référence a une classification des facteurs
en trois catégories typiques : les ressources naturelles, le travail et le capital.

Les ressources naturelles comprennent la terre et tous les minéraux qu’elle con-
tient a I’état brut, tandis que le travail désigne toute activité productive humaine.
On appelle souvent facteurs primaires ces deux catégories d’inputs, car ils ne sont
le fruit d’aucune activité économique antérieure : ils ne sont en rien des outputs.

Le terme capital, par contre, recouvre un ensemble composite de biens et de
services (le capital « physique»), d’'une part, et de sommes financieres (le capital

' G. FAIN, traducteur du célebre manuel américain écrit par Paul SAMUELSON, Economics : An Introductory
Analysis, New York, McGraw-Hill (1¢ édition : 1948; 16¢ édition, co-signée avec William NORDHAUS : 1998), a
proposé « extrants» et «intrants », mais la littérature économique francaise n’a pas vraiment adopté ces termes.
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«financier»), d’autre part. Sous 'aspect physique, il s’agit des équipements, des
machines, de’outillage et des stocks existant 8 un moment donné et qui accroissent
Iefficacité du travail humain dans son role productif®; sous ’aspect financier, le
capital est constitué par les sommes monétaires utilisées par les entreprises pour
acquérir leur capital physique. Ces deux aspects sont intimement complémentaires,
et le terme capital, en tant que facteur de production, les recouvre tous les deux.
Néanmoins, chaque fois que ce sera nécessaire, I'exposé précisera s’il s’agit de capital
physique ou de capital financier.

I_Enﬁn, depuis longtemps, la question se pose de savoir §’il n’y a pas un quatrieme type de facteur
de production, qui serait lié a la notion d’organisation. 1l est en effet évident que la production
d’une entreprise n’est pas seulement dépendante des trois types de facteurs déja identifiés, mais
aussi de facteurs qualitatifs, tels un degré de coopération ou d’information, une capacité d’ap-
prentissage, d’organisation ou de progres technique. Des recherches récentes se préoccupent

I_particuliérement de cette question.

Section 2.2
Le probleme de l'allocation des
ressources et les possibilités de
production

a Les possibilités de production d'une économie

Nous disposons maintenant d’un schéma du probléeme économique, et des défini-
tions de ses principales composantes. Il manque encore un élément essentiel, qui
est le processus de choix sur lequel Paccent a été mis au chapitre précédent. Pour
I'introduire, nous raisonnerons sur un exemple simple, qui sera généralisé par la
suite.

Supposons le cas extréme d’une économie dans laquelle deux biens seulement
seraient consommés : de la « nourriture » et de la «boisson»; ’économie serait
dotée en outre d'un ensemble de ressources fixées en quantités et en qualité : disons
200000 travailleurs de méme qualification ; enfin elle disposerait de techniques de
production bien définies permettant de transformer ces ressources en « nourriture »
ou en « boisson ».

* L’exemple classique est celui du paysan dont la maison est éloignée d’une source. Deux comportements sont
possibles : ou bien le paysan désireux de boire va jusqu’a la source et puise I'eau a la main, ou bien il consacre un
certain temps a creuser des arbres et a construire une canalisation qui ameéne I’eau de la source a sa maison. Cette
méthode indirecte qui recourt au capital (la canalisation) se révele a lalongue plus efficace pour la satisfaction du
besoin. Un tel exemple fait comprendre d’une part que le capital nait du travail humain, et d’autre part que la
plupart des produits qui composent le capital physique sont des produits intermédiaires, au sens évoqué
ci-dessus.
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Supposons ensuite que ’ensemble des ressources, c’est-a-dire tous ses
travailleurs, et toutes ses techniques de production soient consacrés a la nourriture.
En raison de la limitation du nombre et de la qualité des ressources et techniques
disponibles, la quantité de nourriture qui pourra étre produite en un temps donné
sera elle aussi limitée : soit, dans notre exemple, un maximum de 100 millions de
kg par an. Si, au contraire, toutes les ressources étaient allouées a la production de
boisson, la méme limitation initiale entrainerait aussi un maximum possible de
boisson, soit 50 millions de litres par an. Voila déja deux choix possibles (mais
mutuellement exclusifs) pour la société en question.

Avant d’aller plusloin, consignons au tableau 2.3 les «alternatives » qui viennent
d’étre décrites : la premiere (A) implique I'absence totale de boisson, puisque toutes
les ressources passent en nourriture; la deuxieme (F, au bas du tableau) renverse
les positions respectives des deux biens. La figure 2.3A permet de visualiser les
deux cas: en mesurant le long des axes les quantités produites des deux biens
considérés, les coordonnées des points A et F du diagramme correspondent aux
chiffres de production du tableau 2.3.

Entre ces choix extrémes, il en est évidemment d’autres, également possibles, et
sans doute plus réalistes : vraisemblablement la communauté voudra-t-elle disposer
ala fois d’une certaine quantité de boisson et d’une certaine quantité de nourriture.
Imaginons donc que la société, apres avoir choisi 'alternative A, se ravise et décide
qu’elle devrait également disposer de 10 millions de litres de boisson :
nécessairement, la quantité de nourriture qui pourra étre obtenue sera inférieure
2100, car la production de la boisson exigera des ressources’ qui ne seront trouvées
que parmi celles antérieurement consacrées a la nourriture. Pour illustrer numé-
riquement, nous dirons que si la société veut 10 millions de litres de boisson par
an, les ressources qui lui resteront ne lui permettront de produire, au maximum,
que 96 millions de kg de nourriture, par exemple, au cours de cette année. C’est
Ialternative B du tableau 2.3, ou encore le point B de la figure 2.3A : on y voit bien
que l'obtention de boisson en ce point implique moins de nourriture qu’en A.

Cen’estla cependant qu’un choix « intermédiaire » parmi d’autres ; mais décrire
ceux-ci devient maintenant tres simple : il suffit de répéter le raisonnement pour
d’autres grandeurs. Ainsi, I'exigence de 20 millions de litres de boisson diminue-
rait encore le montant des ressources restant disponibles pour la nourriture, et
ramenerait la production de celle-ci & 84 millions de kg par exemple (alternative
C); les alternatives D et E, ainsi que leur représentation graphique par les points
correspondants s’obtiennent de fagon similaire.

La multiplication de ces choix possibles, et donc des combinaisons des deux
biens, conduit a une série de points de plus en plus rapprochés les uns des autres,
qui finissent par se confondre en une ligne continue joignant A a F en passant par
B, C, Det E (figure 2.3B). Cette courbe porte le nom de courbe des possibilités de
production. L’infinité de points dont elle est constituée (de A a F) représente en
effet une série de choix possibles dans une telle économie, choix contenus dans
certaines limites en raison de la rareté des ressources et de I’état donné de la tech-
nique qui les met en ceuvre. Cette courbe sera dans la suite un précieux instrument
de raisonnement, car sa construction fait appel aux éléments essentiels du probleme
économique fondamental : la rareté des ressources et le choix entre alternatives.

’ Sans quoi la boisson ne serait pas un bien économique!
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b Remarque méthodologique

Jusqu’ici, les alternatives du probléeme économique ont été exprimées en trois
maniéres : I'une est la forme verbale; la seconde consiste & donner sous forme
numérique une liste exemplative des solutions possibles (tableau 2.3) ; la troisieme
a fourni, sous forme graphique, une description de toutes les solutions possibles
(figure 2.3B).

Le tracé d’une courbe dans un diagramme cartésien tel que celui de cette figure
évoque évidemment 'idée d’une relation fonctionnelle entre les grandeurs
mesurées le long des axes ; par ailleurs, notre raisonnement a précisément consisté
en une recherche des relations qui pourraient étre définies entre trois grandeurs :
une quantité fixe de ressources (R =200 000 travailleurs) et des quantités variables
Q, et Q, des deux types de produits, sachant quelle est la cause de ces relations. I
est des lors naturel d’adjoindre aux illustrations de notre probleme celles que per-
met le langage mathématique. L’expression analytique 2.3A fournit, sous forme
fonctionnelle, une description de la courbe tracée a la figure 2.3B, ou encore, une
expression synthétique des relations qui existent entre les valeurs numériques du
tableau 2.3. 1l s’agit 1a d’une fonction particuliere, du deuxieme degré, tout comme
I’exemple numérique était lui aussi particulier®. L’expression 2.3B au contraire est
générale, en ce sens quelle ne spécifie pas la forme des relations entre les trois
grandeurs (ressources, boisson et nourriture). Mais, sachant qu’elle peut prendre
des valeurs numériques bien déterminées, et qu’elle peut étre représentée géomé-
triquement, elle suffit a illustrer I'idée de la limite des possibilités de production.

Quatre formes possibles de présentation du raisonnement économique sont
ainsi juxtaposées : la forme verbale du texte, la forme numérique du tableau, la
forme graphique de la figure, et la forme analytique des équations. Les débats
entre économistes sur les mérites respectifs des unes et des autres sont incessants
— et agacants. Pour notre part, nous souhaitons beaucoup qu’apres I'étude de cet
ouvrage, le lecteur attentif soit affranchi des préjugés et des mythes qui accompa-
gnent 'une oul'autre méthode. Nous sommes persuadés de leur complémentarité
fonciere, et Cest pourquoi nous les présenterons ensemble chaque fois que exposé
le permettra.

c Les états de I'économie

La courbe des possibilités de production (ou la fonction qu’elle représente) cons-
titue un premier outil d’analyse économique. En effet, elle permet (1) de distinguer
deux types d’« états» de ’économie, et (2) de caractériser, selon ces états, les
conditions dans lesquelles peut s’opérer un changement dans les choix de la société.

1 Supposons que les choix des agents économiques aient été tels que '’économie
produise les quantités de boisson et de nourriture correspondant au point B. Dans
ces circonstances, les ressources sont complétement utilisées. Mais il en va de méme
pour tout autre point appartenant a la courbe AF. Dés lors, les différents choix que
ces points représentent ont une caractéristique commune : celle d’assurer un état
de plein emploi des ressources de ’économie’.

* D’un point de vue strictement numérique, le lecteur pourra vérifier que la relation 2.3A est bien 'équation de
la courbe AF, et qu’elle est vérifiée par les valeurs données au tableau 2.3.

® Dans un autre langage, toutes les valeurs de Q, et de Q, qui satisfont exactement la relation 2.3A — ou plus
généralement, 2.3B pour R donné — représentent des productions de plein emploi.
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Les possibilités de production

Tableau 2.3 Figures 2.3
. A
Ressources : (nombre de travailleurs) 200 000 0
.y oz oz A
Quantités de Quantités de 100 7777'5
Alternative nourriture (Q,) boisson(@Qy) | | L&
en millions de kgs en millions de litres 80 | | "
[ [ D
A 100 0 60 :7777}777777777.‘
B 96 10 : : :
© 84 20 oF L g
D 64 30 | | | |
E 36 40 20 |- ! ! ! !
F 0 50 \ \ [ [ F
L L L L »
0 10 20 30 40 50 Q,
Relations 2.3
(A) Expression analytique de la courbe B
de possibilités de production illustrée ci-contre QnI
A
B
2Q, +0,08Q2 —200 =0 100 === c
(ou Q, =100-0,04Q7) 80 :""i"”? o
[ [ D ®
(B) Expression générale d'une courbe de possibilités 60 :****}****ﬂ‘****“
de production pour deux produits et une ressource ! }G !
B \ \
f(Q,.Q.,R) =0 OF - }****9‘*****‘****0‘
0f 1 | 1
N.B. Ces relations n’ont de sens économique que pour } } } } F
L L L L »
Q,20,Q,20,R20 0 10 20 30 40 50 Q,

Un point tel que G au contraire, qui n’appartient pas a la courbe AF et qui
correspond a une production annuelle de 20 millions de litres de boisson et de
40 millions de kilos de nourriture, implique par construction que toutes les res-
sources ne sont pas employées; il suffit en effet de comparer G avec I'alternative C
autableau 2.3. Un tel point représente donc un état de sous-emploi des ressources.
Il en va de méme de tous les autres points situés a gauche (ou en dega) dela courbe
des possibilités de production®.

Enfin, un point tel que H, comme tout autre point situé a droite (ou au-dela) de
la courbe des possibilités de production, représente un choix irréalisable : ceci, par
construction méme de la courbe.

La courbe des possibilités de production apparait donc a la fois comme une
frontiere entre le possible et 'impossible, et comme une description de tous les
choix qui impliquent un état de plein emploi des ressources.

¢ Analytiquement, on peut dire que toutes les valeurs de Q, et Q, qui ne satisfont pas les relations 2.3, mais qui
vérifieraient une inégalité de la forme f(Q,, Q,, R) <0 sont des productions de sous-emploi.
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2 Selon I'état de I’économie, un changement dans les choix de la société
s’opérera dans des conditions différentes.

Dans une économie en sous-emploi, il est en principe possible d’augmenter
toutes les productions simultanément (passage de G en D par exemple). La raison
en est évidemment que les ressources non utilisées en G sont mises en ceuvre pour
atteindre D.

Dans une économie de plein emploi au contraire, 'augmentation simultanée de
toutes les productions est impossible, et tout changement dans les choix de la
société se caractérise par des substitutions. Pour passer de Ben C, il faut renoncer
a de la nourriture pour obtenir de la boisson ; celle-ci ne peut étre obtenue qu’au
moyen d’une réallocation des ressources du secteur de la nourriture a celui de la
boisson. Cette réallocation revient en somme a transformer de la nourriture en
boisson.

I_Remarquons que lorsque la société passe de A en B, puis de Ben C, de Cen D, etc., la transfor-
mation de la nourriture en boisson ne se réalise pas dans des conditions identiques. Dans le
premier cas, on renonce a 4 millions de kilos de nourriture pour obtenir 10 millions de litres de
boisson, soit donc a 0,4 kg par litre;; mais dans le deuxieéme, il faut abandonner 12 millions de kg
pour que 'économie puisse produire les 10 millions de litres supplémentaires, soit 1,2 kg par
litre. En d’autres termes, la transformation ne se fait pas toujours au méme taux. On définit le
taux de transformation de la nourriture en boisson comme étant :

le rapport de la quantité de nourriture a laquelle il est renoncé (elle figure au numérateur) ala
quantité de boisson qui est obtenue (elle figure au dénominateur).

Entre A et B, ce taux est de 4/10 = 0,4 ; entre Bet C, il est de 12/10 =1,2; entre Cet D, le taux est
de 20/10 = 2; etc. Il apparait donc que dans une économie de plein emploi, le taux de transfor-
mation d’un produit en un autre, a travers une réallocation des ressources, est croissant, au fur
et 2 mesure que ’économie possede de moins en moins du bien auquel elle renonce. Les raisons
Lprofondes de ce phénomene apparaitront dans I'étude détaillée de la production.

Section 2.3
Les réponses
des systémes économiques

Les états de sous-emploi, comme ceux de plein emploi, ne sont pas uniques. Si
chacun d’eux constitue une solution possible au probléeme économique fonda-
mental, nileur description, nileur représentation graphique ou analytique ne disent
comment la société en arrive a telle ou telle solution déterminée, c’est-a-dire
comment elle choisit un état particulier. Le choix A serait sans doute 'expression
d’un vote a 'unanimité dans une société de boulimiques, tandis que Fserait plutot
celui d’une société d’ivrognes. Mais quid alors des états intermédiaires (y compris
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les états éventuels de sous-emploi, tels que G)? Si la société comporte et des
boulimiques et des ivrognes, comment va-t-elle déterminer les quantités respectives
de boisson et de nourriture qu’elle va produire, c’est-a-dire le point a choisir sur sa
courbe des possibilités de production ? En d’autres termes, quelle est la procédure
de décision par laquelle une société résout le probleme de I’allocation de ses
ressources?

Une telle procédure de décision caractérise ce qu’on appelle un «systéme
économique», c’est-a-dire un type d’organisation de la société établi en vue de
résoudre le probleme. Il en existe en fait plusieurs, mais on les groupe tradition-
nellement en deux grandes catégories : les économies de marché et les économies
de commandement.

§ 1 Les économies de marché

a Principe

Le systeme des économies de marché repose essentiellement sur U'initiative indivi-
duelle. Chaque agent économique (consommateur, producteur, détenteur de
ressources) est censé décider souverainement ce qu’il va consommer, produire ou
utiliser et comment, ou et quand il le fera :

* les consommateurs acquierent les biens et services qu’ils désirent, selon leurs
prétérences subjectives, et dans la limite des moyens dont ils disposent;

¢ les producteurs fournissent les biens et services qu’ils jugent souhaitable de
produire, et le font en utilisant les facteurs de production qu’ils jugent les plus
appropriés, compte tenu des nécessités techniques;

e enfin, les détenteurs de ressources décident librement de les consacrer aux
emplois qu’ils jugent les meilleurs a leur point de vue.

Donc, personne n’impose rien a personne.

b Fonctionnement

Une question se pose manifestement : comment les désirs des uns et des autres,
fondés sur des criteres purement subjectifs, sont-ils rendus compatibles? Par exem-
ple, que se passe-t-il si les consommateurs veulent beaucoup de nourriture et peu
de boisson, alors que les producteurs auraient jugé souhaitable — et décidé — de
produire plus de celle-ci que de celle-la? La réponse est donnée par le marché, et
plus précisément par le mécanisme de I'échange.

Un marché est essentiellement une rencontre entre deux ou plusieurs agents
économiques, leur permettant de confronter leurs intentions; les uns cherchent a
acquérir certains biens ou services : ce sont les acheteurs ou «demandeurs » ; pour
les autres, il s’agit de fournir ce dont ils disposent ou ce qu’ils ont produit : ce sont
les vendeurs ou «offreurs». La regle du jeu des rencontres entre demandeurs et
offreurs sur les marchés est alors celle de 'échange : chaque agent n’obtient ce
qu’il achete que moyennant une contrepartie acceptée par celui qui le fournit; et
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tout vendeur obtient, pour ce qu’il apporte, ce que veulent bien lui payer les
acheteurs. La contrepartie est généralement exprimée en monnaie, et le rapport
entre la somme de monnaie payée et la quantité du bien ou service fournie — le
taux de ’échange — est appelé prix.

Les décisions des consommateurs, des producteurs et des détenteurs de ressour-
ces sont donc rendues compatibles grace au prix de chaque bien, sur le marché qui
le concerne; si vendeurs et acheteurs se mettent d’accord sur un prix, leurs inten-
tions deviennent compatibles ; aussi longtemps qu’ils ne parviennent pas a un tel
accord, ’échange n’a pas lieu. L’étude de 'économie de marché revient a examiner
a quelles conditions les échanges sont possibles entre les agents économiques
individuels, dans quelle mesure ils satisfont par ce moyen leurs désirs de consom-
mation et leurs objectifs de production, et quel est finalement I’état de ’économie
qui résulte de ’ensemble de ces décisions.

En principe, il existe un marché distinct pour chaque bien ou service, que celui-
cisoit input ou output, produit ou facteur. Mais I'analyse les groupe en deux types

principaux : les marchés des produits, et les

Figure 2.4 Schéma d'une économie de marchés marchés des facteurs de production. Les

Demandes

marchés des produits sont les rencontres entre
les demandes de biens et services émanant des

Offres /
consommateurs (ou ménages), et les offres

Consommateurs

Détenteurs des
ressources

Offres

MARCHES
DES
PRODUITS

faites par les producteurs (ou entreprises). Les
marchés des facteurs sont les rencontres en-
tre les demandes de facteurs de production
(ressources naturelles et terre, travail, capital),
ces demandes émanant des entreprises, et les
offres de ces facteurs, celles-ci étant faites par

Outputs les ménages qui les détiennent.

ENTREPRISES| Ainsi, chaque agent économique est a la fois
****** demandeur et offreur sur I'un ou I'autre type
de marché, selon qu’il est consommateur ou
producteur.

L’ensemble du systéme apparait schémati-
quement a la figure 2.4. Les éléments de la
description qui vient d’étre présentée s’y trou-
vent disposés sous la forme d’un vaste « circuit
économique », les biens et services circulant
Demandes dans un sens (produits dans le haut du circuit,

facteurs dans le bas), la monnaie dans 'autre.

MARCHES
DES
FACTEURS

¢ Cadre institutionnel

L’existence et le fonctionnement d’un tel systéme de marchés ne sont possibles
que dans le cadre d’institutions qui permettent que s’exercent :

¢ le droit a la propriété individuelle, qui permet une détention et un controle
exclusifs des biens ou services que 'on désire consommer ou échanger ;
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¢ laliberté de contracter et d’échanger, c’est-a-dire d’acheter ou de vendre, de
préter ou d’emprunter, de louer, d’embaucher;

* laliberté du travail qui confere a chaque individu le droit de choisir son activité
ou d’en changer;

¢ laliberté d’entreprendre, c’est-a-dire de s’engager a ses risques et périls, dans
une activité productive quelconque.

Sil’ensemble de ces droits et libertés sont reconnus a chacun des agents écono-
miques, et si ceux-ci poursuivent effectivement leurs objectifs individuels, le sys-
téme se caractérise alors par la concurrence : les besoins de chacun étant multiples
et insatiables, les biens et les ressources aptes a les satisfaire ne pouvant étre acquis
que par des échanges librement acceptés, chacun n’obtiendra ce qu’il désire qu’en
y «mettant le prix», c’est-a-dire en offrant en contrepartie de chaque bien, au
moins autant que ceux qui recherchent le méme bien, et méme plus siles quantités
disponibles ne sont pas suffisantes pour satisfaire tout le monde.

La concurrence est donc une conséquence des principes d’individualisme et de
liberté sur lesquels le systeme est fondé. Mais sa réalisation effective n’en est pas
assurée pour autant, et les formes qu’elle peut prendre sont extrémement variées.
Elle constitue un des objets essentiels de I'étude des économies de marché.

§2 Les économies de commandement

a Principe

ATopposé des économies de marché, le systéme des économies de commandement
repose sur autorité. Chaque agent économique (consommateur, producteur,
détenteur de ressources) se voit dicter par une autorité coordinatrice quelles seront
la forme et 'ampleur de sa participation a Iactivité économique :

* les consommateurs acquiérent les biens et services qu’on leur permet
d’acquérir;

¢ les producteurs fournissent les biens et services qu’on leur enjoint de produire,
au moyen des facteurs qui leur sont désignés;

* lesressources appartiennent a ’autorité, qui décide des emplois auxquels elles
seront consacrées.

Ici, le principe est donc le commandement.

b Fonctionnement

A nouveau, la question de la compatibilité des décisions se pose : comment ’auto-
rité s’assure-t-elle que ses décisions en matiere de consommation et de production
ne soient pas contradictoires? La réponse se trouve ici dans le plan, et dans le
mécanisme réglementaire.

Un plan est essentiellement un calcul comptable, faisant d’une part le bilan des
ressources disponibles, et fournissant d’autre part la liste des objectifs recherchés.
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Le bilan des ressources porte sur 'ensemble
des facteurs de production disponibles a un
moment donné; laliste des objectifs s’exprime
sous la forme des quantités globales de
produits et services qui sont censés venir a
existence dans un temps donné, au moyen des
ressources inventoriées; elle inclut également
o oduits quelle serala répartit‘ion des divers biens entre
les agents économiques. Une fois le plan
%\\\ arrété, son exécution est le critére premier de
Outputs toute action économique, et a cette fin, auto-
777777 rité est investie par des lois et reglements
appropriés du droit de déterminer ce qui est
attribué a chacun (consommateur ou produc-
teur) et ce qui est attendu de chacun (produc-
Facteurs teur ou travailleur).

Faisant pendant a la figure 2.4, la figure 2.5
propose le schéma de la circulation des biens,
de la position des agents économiques, et des
centres de décision dans le cas d'une économie
de commandement.

PLAN
_ (€a)

Détenteur des,
ressources

¢ Cadre institutionnel
Dans ce systeme, les caractéristiques institutionnelles sont les suivantes :

* l'organisation de la production est essentiellement aux mains des fonction-
naires de I’Etat, et non d’entrepreneurs individuels;

* les conventions entre individus sont remplacées par les procédures adminis-
tratives qui assurent I’exécution du plan de I'Etat;

* enfin, I'Etat est le seul propriétaire des ressources et facteurs de production.
Donner aux individus un droit exclusif sur les biens économiques n’a plus de
signification, puisque ceux-ci doivent pouvoir étre mobilisés dans le sens prévu
par Iautorité planificatrice.

Si Iinstitution du plan résout logiquement le probleme de la compatibilité des
décisions, elle en souléve un autre : celui de 'adéquation des objectifs du plan aux
désirs des individus qui composent la société. C’est la le point fondamental sur
lequel s’opposent les deux types de systemes décrits ici. Alors que le principe de
I’économie de marché est la confiance totale dans les décisions libres des agents
individuels et dans 'aptitude de la concurrence a rendre celles-ci compatibles, le
systeme des économies de commandement s’en réfere aux sources politiques du
pouvoir de Pautorité planificatrice pour légitimer les choix qu’elle fait. Sans doute,
cette autorité peut-elle chercher a connaitre les besoins et désirs de ses administrés
par voie d’enquétes, de votes, de référendums, etc. Mais la majeure partie des
décisions et des arbitrages inévitables ne peuvent se préter a de telles consultations
directes. Aussi la validité des choix du plan ne trouve-t-elle guere d’occasion de
s’exprimer que dans le consensus par lequel les planificateurs sont désignés a leur
fonction.
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§3 Les économies mixtes

Les deux systemes économiques qui viennent d’étre présentés comme des réponses
types au probleme de I’allocation des ressources, 'ont été de maniere tres schéma-
tique. Le but était moins de présenter la réalité de telles ou telles économies, que de
mettre en lumiere les lignes dominantes de deux principes alternatifs d’organisation
économique, sans s’attarder pour l'instant ni aux exceptions ni aux cas d’espéce.

La comparaison que I'on peut faire sur cette base permet de comprendre déja
une différence essentielle : en économie de marché, c’est 'ensemble des préféren-
ces individuelles qui, a travers le mécanisme des échanges sur les marchés, déter-
mine la combinaison des biens finalement retenue, alors qu’en économie de
commandement, C’est le pouvoir central qui effectue un tel choix. De maniére
plus lapidaire : les économies de marché sont démocratiques, tandis que les
économies de commandement sont dictatoriales.

Auquel de ces deux types appartiennent les économies réelles ? Si certains pays
donnent, ou ont donné dans le passé, une image qui se rapproche plus ou moins
de 'un ou de l'autre type — le monde dit «capitaliste» d’Europe occidentale,
d’Amérique du Nord et du Japon étant organisé selon le systeme des marchés,
alors que le monde « communiste » de 'Europe de I’Est et de la Chine connaissait
des économies de commandement, on peut dire que depuis la chute du mur de
Berlin en 1989 (point de repere de effondrement du systéme communiste), la
plupart des pays du monde vivent actuellement sous des systemes dans lesquels
dominent les aspects de marché.

L’Etat joue cependant partout un role économique, et celui-ci est souvent tres
important. C’est pourquoi tous les systemes économiques actuels peuvent étre
légitimement appelés systemes d’économie mixte, dans lesquels la liberté des choix
individuels est reconnue comme le moteur principal de Iactivité, tout en étant
limitée par les exigences de I'autorité publique.

Schématiquement, on peut imaginer une superposition des figures 2.4 et 2.5,
laissant a chaque systeme particulier le soin de préciser quels sont les domaines
respectifs de I'intervention autoritaire publique et de I'initiative individuelle.

§4 «Modéle rhénan» vs « Modele anglo-saxon »

Si les économies de commandement sont largement rejetées depuis la chute du
mur de Berlin (1989), le modele du marché a pris depuis lors des formes et des
degrés différents.

Ainsi, les Etats-Unis privilégient la dynamique du marché, tandis que la plupart
des pays européens ont mis en ceuvre des politiques sociales. Cette « économie
sociale de marché » repose sur la solidarité. L’enjeu est de prévenir 'exclusion du
tissu social, maintenir la main-d’ceuvre dans le marché du travail, soutenir la
requalification hors et a I'intérieur de 'entreprise.

Ceci amene a s’interroger sur la nature du capitalisme d’aujourd’hui.

Dans son ouvrage Capitalisme contre capitalisme’, Michel ALBERT contraste,
d’une part, un modele rhénan couvrant I’Allemagne, la France, le Benelux et les

7 Ed. du Seuil, Paris, 1991.
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pays scandinaves et, d’autre part, le modele anglo-saxon. Le premier donnerait
la priorité au succes collectif, au consensus et aux perspectives de long terme.
Le second serait basé sur la réussite individuelle, 'esprit d’initiative et la libre
concurrence.

Mais les limites de chacun de ces modeles ont également été mises en lumiere :
cotit excessif de ’Etat-Providence dans le modeéle rhénan, société duale et exclusion
sociale dans le modele anglo-saxon.

Notre culture et notre histoire nous donnent quelques raisons de préférer le
modele rhénan, mais il faut réaliser que I’avenir de cette forme de capitalisme n’est
pas assuré. Plusieurs menaces se dessinent en effet : pourrons-nous préserver notre
spécificité dans un monde globalisé qui semble tendre vers 'homogénéité?
Pourrons-nous faire face a nos contraintes budgétaires sans démanteler notre
systeme social? Pourrons-nous promouvoir nos valeurs mises en cause par la
tentation de 'individualisme et du repli sur soi?

Si notre futur est ainsi chargé d’incertitudes, il Uest aussi d’espoirs. Surtout, il
sera porteur de ce que nous aurons choisi aujourd’hui comme systéeme économique.
A cet égard, concilier qualité de la vie et prospérité est un des traits les plus typiques
du modele de développement européen. C’est aussi une volonté, comme en
atteste Jacques DELORS qui, a 'époque o1 il était Président de la Commission
Européenne, appelait son réve « une Europe faisant fructifier son immense patri-
moine culturel, et une Europe imprimant la marque de la solidarité 4 un monde
par trop dur et par trop oublieux de ceux qu’il exclut ».

De la description des systemes économiques, nous passons ainsi, insensible-
ment, aux choix de société. Ceux-ci font en effet partie intégrante de la discipline
alaquelle nous voulons initier le lecteur. Mais pour les discuter en connaissance de
cause, et ainsi mieux fonder nos options, le passage par les analyses qui vont suivre
est incontournable.

Section 2.4
Objet et plan de I'ouvrage

L’objet de cet ouvrage est d’étudier les principaux aspects du fonctionnement d’une
économie mixte.

Dans une premiere partie, intitulée Analyse microéconomique, nous commen-
cerons par I'étude des comportements des agents économiques individuels. Au
Titre I, consommateurs, producteurs, détenteurs des ressources naturelles,
travailleurs, et finalement épargnants feront successivement ’objet d’'un examen
spécifique. Ensuite, ce seront les relations s’établissant entre ces agents qui retien-
dront notre attention : au Titre II, celles des multiples mécanismes des marchés, et
au Titre III celles des mécanismes politiques au sein de I’Etat.

Dans une deuxieéme partie, consacrée a I’Analyse monétaire, le role particulier
de la monnaie fera I'objet d’une étude systématique.
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La troisieme partie sera consacrée a I’Analyse macroéconomique : celle-ci porte
sur les grandeurs économiques globales, c’est-a-dire constituées par agrégation
de celles qui caractérisent les comportements individuels. On y identifiera d’abord
quelles relations tendent a s’établir spontanément entre ces grandeurs (Titre I); et
ensuite quelles sont les modalités de I’action publique a ce niveau, c’est-a-dire la
politique économique (Titre IT).

Enfin dans une quatrieme partie, intitulée Analyse économique internationale,
on développera I’étude des relations entre plusieurs économies nationales.






PREMIERE PARTIE

Analyse microéconomique

La microéconomie est I’étude de ’économie dans chacune de ses
composantes, prises isolément dans un premier temps (consom-
mateurs, producteurs, travailleurs, épargnants, investisseurs, marchés
de produits, marchés de facteurs), et considérées ensuite simultanément
dans une vaste synthese appelée équilibre général des marchés. Comme
il s’agit d’'une économie mixte, la microéconomie porte aussi sur le
role de I’Etat et de ses diverses composantes.

Le fil conducteur de ’analyse est donné par les mots « comportement »
et «équilibre». Chaque composante du systeme fait I'objet d’une
démarche qui au départ d’hypotheses sur les motivations des agents
économiques considérés, caractérise les actions qui en découlent
logiquement : ce sont les équilibres microéconomiques.

TITRE I
Les comportements individuels a prix donnés

TITRE 11
Les marchés et la formation des prix

TITRE 111
Le role de I’Etat dans I'allocation des ressources






TITRE 1|

Les comportements individuels
a prix donnés

Dans les économies de marchés, les comportements économiques portent sur deux
grandes catégories d’objets : les quantités des divers biens, services, et facteurs qui sont
consommeés, produits, ou utilisés, et les prix auxquels ils sont achetés et vendus sur les
divers marchés. L’analyse microéconomique ambitionne d’expliquer les premieres tout
autant que les seconds. Dans ce titre I, nous nous consacrerons uniquement aux
quantités. Ceci ne veut pas dire que nous ignorerons les prix; ce serait irréaliste, car ils
jouent un role majeur dans les comportements a expliquer. En fait, nous considérerons
que les quantités sont les seules décisions a prendre par les divers agents, ceux-ci prenant
les prix tels qu’ils sont, et nous ne nous préoccuperons pas de la question de savoir
pourquoi ces derniers se situent a tel ou tel niveau. C’est la ce que nous appelons analyser
les comportements «a prix donnés». L’étude du choix des prix par les agents écono-
miques fera, quant a elle, objet du titre I1. Les comportements que nous voulons analyser
sont les actes de consommation, de production, et de fourniture de ressources, définis au
chapitre 2. Comme a chaque catégorie de ces actions il correspond une catégorie d’agents,
C’est en examinant ces derniers, tour a tour, et selon le plan suivant, que nous tenterons
de cerner ce que sont les principales décisions individuelles dans les économies de marchés.

3 Les choix du consommateur et la demande des biens

4 Les choix du producteur (I): production, colts et recettes

5 Les choix du producteur (ll) :
équilibre, offre du produit et demande des facteurs

6 Les choix des détenteurs de facteurs
et I'offre des ressources naturelles

7 Les choix du travailleur et I'offre de travail

8 Les choix intertemporels :
I'offre d’épargne et la demande de capital
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Les choix du consommateur
et la demande des biens

L’objet de ce chapitre est le comportement d’'un consommateur typique en
économie de marchés. L’explication qui en est donnée consiste a dire, en résumé,
que ce qu’il achete est ce qu’il préfere, dans les limites de ses moyens. Cette
argumentation tres simple, et trés ancienne en science économique, a regu au fil
des années une formulation scientifiquement rigoureuse, que nous résumons
comme suit.

* Lasection 3.1 propose tout d’abord un instrument de description des préférences
individuelles, appelé « préordre de préférence », et représenté graphiquement par la
carte d’indifférence.

* La section 3.2 spécifie ensuite, et représente par la contrainte du budget, les
limites dans lesquelles tout consommateur doit restreindre ses choix, dans une
économie de marchés.

* La section 3.3 détermine alors le choix rationnel — appelé «équilibre du
consommateur » — comme celui qui, dans les limites du budget, est préféré a tous
les autres. Pour chacun des biens considérés la quantité ainsi choisie constitue la
demande de ce bien par le consommateur.

¢ Lasection 3.4 examine enfin comment, lorsque les prix et/ou le revenu changent,
le choix du consommateur s’adapte en conséquence, et donc sonéquilibre se déplace.
C’est ce qu’expriment et résument la courbe de demande de chaque bien, ainsi que
les déplacements «le long » de la courbe et les déplacements «de » celle-ci.

* L’annexe a ce chapitre introduit le concept d’élasticité, et son application a la
courbe de demande.
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Section 3.1
Les préférences

Pour donner un contenu a I'idée de base de ce chapitre, selon laquelle « le consom-
mateur achéte ce qu’il préfere »', nous présentons dans cette premiére section I'outil
de raisonnement mis au point par la science économique contemporaine pour
décrire ce que sont des jugements de préférence individuels portant sur des biens
économiques. Au départ de simples axiomes que les préférences sont censées
respecter (§1), celles-ci peuvent étre illustrées sous une forme graphique tres
commode (§2), facile a interpréter économiquement (§3).

Notons bien qu’il ne s’agit dans cette section-ci que de décrire les préférences, et
non pas encore les comportements d’achat eux-mémes. Ces derniers, tels qu’ils
découlent de ces préférences, feront I'objet des sections suivantes.

§1 Axiomes sur les préférences

La description des préférences d’un individu quelconque s’avere possible, tout en
préservant sa subjectivité, si 'on admet qu’elles ont une certaine structure. Le mini-
mum dont nous aurons besoin dans cet ouvrage, est précisé dans les axiomes suivants.

Soit un consommateur qui considere divers « paniers » contenant deux biens —
de la biere (b) et du vin (v) — paniers différant les uns des autres uniquement par
les quantités g, et q, de ces deux biens qu’ils contiennent. Le tableau 3.1 en donne
cing exemples : les paniers désignés par les lettres X, Y, Z, Y’ et Y*, dont le contenu
est constitué par les coordonnées des points correspondants sur la figure 3.1. On
pourrait imaginer d’autres paniers, qui seraient représentés par d’autres points du

Tableau et figure 3.1

qb A
Panier Composition du panier / y X

de biens Quantité de biére Quantité de vin U “***5 ***** °

(litre/unité de temps)  (litre/unité de temps) | \T,’y !

o a z| Y ‘

o vty

X 30 40 o : |

Y 20 30 ok B |

z 20 20 ] | | :

% 30 20 Lo !
Y* 25 25 ! L 1| | >
0 10 20 30 40 q,

! Et pour pouvoir nous en servir par la suite, car la méme idée consistant a expliquer les comportements par
les préférences sera utilisée au chapitre 7 pour traiter de I'offre de travail d’un individu et au chapitre 8 pour son
offre d’épargne. Cette variété d’aspects du comportement humain que 'approche par les préférences permet
d’aborder montre bien son caractére fondamental et unificateur.
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diagramme. En fait, chacun des points du quadrant positif de la figure 3.1 (ceux
qui sont représentés et tous les autres) désigne par ses coordonnées un panier de
biens différent.

Axiome de comparaison  En présence de deux paniers quelconques — appelons-
les A et B— comprenant chacun diverses quantités des deux biens b et v, le consommateur
peut toujours exprimer 'un des trois jugements alternatifs suivants : ou bien il préfere
le panier A au panier B; ou bien il préfere le panier B au panier A; ou encore il est
indifférent entre les paniers A et B, c.-a-d. qu’il les considére comme équivalents.

Cet axiome postule que le consommateur est capable de comparer entre eux les divers paniers de
biens, et d’énoncer a leur propos un jugement de préférence ou d’indifférence. L’axiome postule
aussi que le consommateur peut ainsi classer tous les paniers imaginables.

Axiome de transitivité  Soient trois paniers quelconques A, B et C; si le panier A
est préféré ou indifférent au panier B, et le panier B est préféré ou indifférent au panier
C, alors le panier A est préféré ou indifférent au panier C.

Cet axiome revient a postuler que les jugements de préférence du consommateur ne sont pas
incohérents (ils le seraient si le consommateur affirmait que C est préféré a A).

Axiome de dominance (ou de non saturation)  Soient deux paniers A et B, ne
contenant que des biens b et v; si le panier A contient plus de v que le panier B, et
contient autant ou plus de b, alors le panier A est préféré au panier B.

En termes simples, « plus est préféré a moins», toutes autres choses restant égales.

Axiome de substituabilité  Soient deux paniers de biens B et C ne contenant que
des biens b et v, le panier C contenant autant de b que le panier B, mais un peu moins
de v; B est préféré a C (par dominance), mais il existe une certaine quantité, si petite
soit-elle, de b telle qu’en Pajoutant au panier C, le nouveau panier obtenu, B' soit
indifférent a B pour le consommateur.

Ceci revient a dire que lorsqu’un panier est jugé préférable a un autre, «il y a moyen de
compenser » : le consommateur admet qu’il est toujours possible de rendre le second panier
indifférent au premier en compensant 'insuffisance d’un bien par un surplus d’un autre bien.

Axiome de convexité stricte  Soient deux paniers de biens A et B contenant des
quantités différentes des biens b et v, mais entre lesquels le consommateur est indiffé-
rent. Le panier C, composé d’une moyenne arithmétique des quantités de b et de v
contenues dans A et dans B, est toujours préféré a ces deux derniers.

L’axiome revient a supposer que, en cas d’indifférence entre paniers différents par leur composition,
le consommateur préfere toujours un compromis sous la forme d’une moyenne des deux.

Nous allons montrer ci-dessous que si un individu respecte ces axiomes dans ses
jugements, alors il est possible de classer, selon ses préférences et en tenant compte
des cas d’indifférence, tousles paniers de biens qu’on pourrait lui présenter. Un tel
classement logique est appelé « préordre » *; puisqu’il est fondé sur des jugements
de préférence, on dit « préordre de préférence ».

* Etnon «ordre », car on ne pourrait « ordonner » les paniers indifférents. Nous empruntons ici un vocabulaire
propre aux mathématiques.
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Les jugements de préférence d'un consommateur face a divers paniers de biens

Tableau 3.1 Figure 3.1
. o . D A
Panier Composition du panier v X
de biens Quantité de biere Quantité de vin - ‘G ********* ?
(litre/unité de temps)  (litre/unité detemps) | +7’yD !
o/ av Z | Y :
20f---—-—-—-———-¢=- o !
YY1
X 30 40 Lo \
I \
Y 20 30 ok o |
z 20 20 Lol !
Y’ 30 20 Lo !
Y* 25 25 | [ | >
0 10 20 30 40 q,

Relations 3.1

Expression formelle des axiomes sur les préférences d’'un consommateur
quant aux paniers de biens représentés a la figure 3.1.

Axiome
de comparaison

Axiome
de transitivité

Axiome
de dominance

Axiome
de substituabilité

Axiome
de convexité stricte

Pour toute paire de paniers de biens, par exemple X et Y,

il existe une relation pj entre ces deux paniers*, qui spécifie que, pour ce consommateur,
ou bien X est préféré a Y (X >Y ), ou bien Y est préféré a X (Y > X)

ou encore X est indifférenta Y (X ~Y).

Pour tout triplet de paniers, par exemple X, Y et Z,
si pour ce consommateur X i1Y etY RZ,
alors pour lui aussi X HZ.

Pour toute paire de paniers Y =(q,,q,) et Z =(q;,q,) qui sont tels que
ou bien g, =q; et g, >qy, ou bien g, >q; et g, =q;, ou encore g, >d; et g, >d;,
on a chaque fois Y > Z .

Pour toute paire de paniers Y =(q,,9,) et Z =(q;.q,), qui sont tels que Y > Z,
il existe une quantité dq, (ou dqg,) qui, ajoutée a Z,

permet de constituer un nouveau panier Y' =(q; +dq, ,q,)

qui est tel que Y'~Y .

Pour toute paire de paniers indifférents, Y ~Y' par exemple,
le panier «moyen» Y”=alY +(1-a)[Y', ou 0<a<1,
est toujours tel que Y">Y'~Y .

* A ne pas confondre avec la relation > plus souvent utilisée, et qui spécifie « est supérieur ou égal a ».

§2 La carte d'indifférence

Mais le préordre de préférence est un concept abstrait, peu facile a manier. Heureu-
sement, il se préte a une représentation graphique suggestive : la « carte d’indifté-
rence». Celle-ci représente 'ensemble des paniers préférés et ceux qui sont
indifférents au moyen d’une famille de courbes, appelées « courbes d’indifférence ».
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A T’aide des axiomes que nous avons posés,
nous allons construire d’abord une de ces
courbes, et ensuite ’ensemble de celles-
ci, c’est-a-dire la carte d’indifférence. Nous
obtiendrons ainsi ce que nous avons annoncé :
un outil de représentation des préférences.

a Construction
d'une courbe d'indifférence

* Partons du panier de biens Y, qui contient
20 litres de biere et 30 litres de vin (tableau et
figure 3.2). Supposons alors qu’une certaine
quantité d’un des biens, dix litres de vin,
par exemple, soit enlevée a ce panier: la
combinaison de biens Z est obtenue; selon le
premier axiome (comparaison), le consom-
mateur est capable de choisir entre Y et Z;
selon le troisieme axiome (dominance), il
choisira Y, car «plus est préféré a moins»;
selon le quatrieme axiome (substituabilité), il
existe cependant une certaine quantité de
lautre bien (la biere) qui, ajoutée au panier Z,
donnera naissance a un nouvel assortiment,
équivalent a Y aux yeux du consommateur;
soit dans I'exemple, une quantité de dix litres
de biere : en I'ajoutant au panier Z, nous
obtenons le nouveau panier Y' qui est indifférent
ay.

* Répétons ce type d’expérience, mais en
n’enlevant cette fois a Y qu’une plus petite
quantité de vin : cinq litres par exemple. Nous
obtenons un nouveau panier Y”, indifférent a
Y, grace a une petite adjonction de biere; le
point représentant ce panier se situe nécessai-
rement a droite et en dessous du panier Y'.
L’expérience peut encore étre répétée pour un
prélevement de vin supérieur a 10 litres : elle
aboutit alors a la détermination d’un autre
panier, lui aussi indifférent a Y, tel que Y"'.

* En faisant varier davantage les quantités
de biere et de vin que contient le panier Y, et
en veillant a obtenir toujours des paniers indif-
férents a Y, nous obtenons encore d’autres
points : a la limite, 'ensemble de ces points
forme la courbe continue I, qui passe par Y.
C’est la courbe d’indifférence.
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La carte d’indifférence d’un consommateur

Tableau 3.2
Panier Composition Courbe d’indifférence
de biens du panier a laquelle appartient
le panier
o/ qv
X 30 40
X' 40 30 L
Y* 25 25 }
: : : Is
Y 20 30
Y’ 30 20 |
Y" 22,5 25 2
z 20 20 } |
0 1
Figure 3.2
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Relations 3.2

(A) Cas de lafigure 3.2

Equation de la fonction de satisfaction représentée au
tableau et a la figure 3.2 :

S=q, xq,
(B) Cas général
Forme générale de la fonction de satisfaction :

S =f.(a,.q,)



Figure 3.2

Y
50

40

30

20

10

36 PARTIE | ANALYSE MICROECONOMIQUE

Une courbe d’indifférence, associée a un panier donné, est une courbe dont chacun
des points représente un panier de biens jugé par le consommateur indifférent a
3.1 | ce panier.

I Notons immédiatement trois propriétés de cette courbe :

(a) Elle descend de gauche a droite. En effet, si elle était montante de gauche a droite, ses
points successifs au fur et 2 mesure que 'on s’écarte de 'origine seraient préférés les uns aux
autres, en vertu de 'axiome de dominance : ce ne serait donc plus une courbe d’indifférence.

(b) La courbe peut parfaitement rencontrer les axes ("ordonnée aussi bien que I'abscisse).
C’est méme la le cas général.

(¢) En vertu du cinquiéme axiome, une courbe d’indifférence est convexe par rapport a
lorigine des axes. En effet, si nous considérons deux paniers indifférents : Yet Y, le panier Y*
composé de la moyenne arithmétique du contenu des deux premiers (et préféré a ceux-ci par
hypothese) se situe le long de la corde qui joint les points Yet Y’; dés lors, des paniers intermé-
diaires et indifférentsa Yet Y, tel par exemple Y", doivent se situer en dessous et a gauche de cette
corde. La courbe d’indifférence est donc convexe entre Y et Y’, tout comme entre toute autre

Lpaire de ses points.

b Construction de la carte d’'indifférence

Dans la figure 3.2, 'opération de substitution de quantités de biére a des quan-
tités de vin peut étre menée a partir du panier X, plutdt qu’a partir du panier Y:
on construit alors une nouvelle courbe
d’indifférence, passant cette fois par le point
X, qui représente ’ensemble des paniers

indifférents a X et indifférents entre eux.

* Soitle panier X', considéré comme indif-
férenta X. Sachant que Xest préféréa Y, X' est
donc préféré a Y (axiome de transitivité).
D’une maniere générale, tous des paniers ap-
partenant a la méme courbe d’indifférence que
X sont préférés a tous des paniers appartenant a
la méme courbe d’indifférence que Y.

* Répétons plusieurs fois 'opération dé-
crite en (a), a partir de divers autres points du
diagramme tels que Y*, ou Z par exemple,
C’est-a-dire au départ de divers autres paniers
de biens. On obtient une famille de courbes

«emboitées » les unes dans les autres. Cest la
carte d’indifférence.

La carte d’indifférence d’'un consommateur est la famille de courbes
d’indifférence décrivant ses préférences a I’égard de tous les paniers de biens
3.2 | concevables.



CHAPITRE 3 LES CHOIX DU CONSOMMATEUR ET LA DEMANDE DES BIENS 37

§3 Interprétation

a Carte d'indifférence et niveaux de satisfaction

Envertu des axiomes de dominance et de transitivité, le principe suivant s’applique
a la carte d’indifférence : plus le consommateur se situe sur une courbe d’indif-
férence élevée, plus son niveau de satisfaction est élevé. En effet, chaque courbe
représente un ensemble de combinaisons de biens équivalentes entre elles, mais
préférées al’ensemble des combinaisons représentées par les courbes d’indifférence
inférieures. Les courbes d’indifférence peuvent donc étre vues comme des « courbes
de niveau de satisfaction » ; ce niveau croit au fur et 8 mesure que I'on s’éloigne de
lorigine des axes’.

Dés lors, tout déplacement du consommateur d’une courbe d’indifférence a une
autre signifie pour lui un changement dans son degré de bien-étre, ’est-a-dire
dans la satisfaction des besoins qu’il éprouve.

I_Plus généralement, ceci revient a dire que la satisfaction du consommateur apparait comme une
fonction (au sens mathématique du terme) des quantités consommées. Cette fonction, dont
Pexpression générale est donnée par la relation 3.2B et un exemple particulier par la relation
3.2A, est d’ailleurs appelée «fonction de satisfaction » *. Dans le cas de 'exemple numérique du
tableau et de la figure 3.2, out il est postulé que la fonction de satisfaction est de la forme énoncée
alarelation 3.2 A, on peut déduire que le panier Y fournit une satisfaction égale a 20 x 30 = 600,
de méme que les paniers Y’ et Y" (qui sont d’ailleurs indifférents a Y), tandis que le panier X
fournit une satisfaction de 30 X 40 = 1200, tout comme le panier X'.

Est-il réaliste de quantifier ainsi numériquement les satisfactions ? Bien des auteurs s’y refusent,
notamment parce que I'on ne voit pas trés bien dans quelles unités mesurer les utilités. Heureu-
sement pour la suite de notre propos, ce n’est pas nécessaire : on peut en effet se borner a classer
les niveaux d’indifférence, comme nous 'avons fait, sans pour autant devoir les chiffrer au moyen
de la fonction particuliere de la relation 3.2A. D’ailleurs d’autres fonctions auraient pu servir
pour représenter la carte d’indifférence de la figure 3.2. Et nous ne nous servirons dans la suite
que du classement que représente la carte d’indifférence, sans nous aventurer dans une mesure
numérique des satisfactions.

b Courbes d'indifférence et substitution entre les biens

Tout déplacement le long d’une courbe d’indifférence s’interpréte comme un passage d’un
assortiment de biens a un autre, passage qui est caractérisé par deux traits essentiels : la substitution
entre les biens, et le maintien a un niveau inchangé de la satisfaction du consommateur.

La substitution entre les biens le long d’une courbe d’indifférence se mesure par le taux de
substitution d’un bien a un autre, qui se définit comme étant

le rapport entre quantités de biens cédées (numérateur) et quantités obtenues (dénominateur),
qui laissent le consommateur en état d’indifférence, c’est-a-dire a un niveau constant de
satisfaction.

Aulieu de considérer une substitution d’une ampleur quelconque, on effectue habituellement
la mesure en ne considérant qu’une unité au dénominateur. On parle alors de taux marginal de
substitution. Ainsi par exemple au point Y, de la figure 3.3, ce taux est de 5,45 pour 1, au point Y;

’ Remarquons qu’il est logiquement impossible que deux courbes d’indifférence se croisent.
* On dit parfois aussi «fonction d’utilité », le mot utilité étant entendu dans le méme sens que satisfaction.

3.3
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La courbe d’indifférence et le taux marginal de substitution

Tableau 3.3 Figure 3.3
Panier Composition Taux marginal
de des paniers  de substitution
biens (en litres) (approché)
Ag, .
—= oUAq, =1
qb qv Aqv qv
Y, 60 10 _
Y, 54,55 11 >4
Y; 30 20 e

Y, 286 21
Y, 20 30 B
Y, 1935 31 065

Y, 15 40
Y, 12 50

Y, 10 60 )
vo 9ga 61— 016

il est de 1,4 pour 1, au point Y, il est de 0,16 pour 1, etc. Il s’agit toujours d’un rapport entre
quantité cédée et quantité obtenue, mais cette derniére étant unitaire, le rapport est alors égal a
la valeur du seul numérateur’.

En calculant le taux marginal de substitution du consommateur en chacun des points d’une
courbe d’indifférence, on constate que ce taux est décroissant® lorsqu’on se déplace de gauche a
droite. Cette caractéristique est commune a toutes les courbes d’indifférence. Une interprétation
intuitive de ce phénomene peut étre facilement donnée : plus on dispose d’un bien, plus grande
est la quantité de celui-ci que 'on est prét a sacrifier pour une quantité donnée d’un autre bien;
ou inversement, moins on a d’un bien, moins on est prét 4 en abandonner pour une unité d’un

| autre bien.

c Généralité de la représentation des préférences

Comme I’énoncé des jugements de préférence peut varier d’un individu a l'autre,
le préordre est essentiellement subjectif, et propre a chaque consommateur. Les
cartes d’indifférence individuelles qui en résultent varient donc d’une personne a l'autre.
D’ailleurs, comme la description de ces jugements n’est pas fondée sur les mobiles
qui y ont conduit, elle n’exclut aucune éthique individuelle’.

> On peut formuler aussi le taux marginal de substitution en termes de la dérivée de p, par rapport a p, en
chaque point de la courbe d’indifférence. Mais nous n’aurons pas besoin de I'utiliser sous cette forme.

° Logiquement, elle résulte de la forme strictement convexe de la courbe d’indifférence, due elle-méme a I'un
des axiomes qui ont servi a la construire.

7 Beaucoup d’auteurs invoquent la notion d’utilité des biens plutdt que celle de préférence entre paniers
alternatifs pour expliquer les choix de consommation. Cette idée, convaincante a premiere vue (I'utilité du pain
ou des chaussures est assez évidente) conduit vite a des difficultés logiques (que signifie I'utilité des cigarettes?) et
pratiques : comment mesurer les utilités pour pouvoir dire si un bien est plus utile qu’un autre? A cet égard, la
notion de préférence est plus neutre et respecte davantage la subjectivité de 'agent économique.
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De plus, les préférences d’un individu ne sont pas supposées immuables dans
le temps : elles peuvent parfaitement se modifier, ainsi que la carte d’indifférence
qui les illustre. Nous supposons seulement qu’a chaque moment du temps
elles conservent leur cohérence logique, c’est-a-dire qu’elles respectent les
axiomes.

Par ailleurs, nous avons raisonné sur deux biens seulement; il n’y a cependant
aucune difficulté de principe a appliquer les mémes arguments a des paniers de
trois biens, de cent biens, ou de #n biens. Pour la commodité de 'exposé, nous
n’aborderons cependant pas cette généralisation.

Enfin, et comme nous 'avons déja mentionné, le concept de carte d’indiffé-
rence, ainsi que le préordre que celle-ci représente, postulent seulement que le
consommateur soit capable de comparer entre eux et de classer les paniers de
biens. Il n’est pas supposé préciser 'intensité de sa préférence, ni mesurer la quantité
de «satisfaction » ou d’«utilité » qu’il retire de ces paniers. Seul compte, pour les
besoins de cet ouvrage, le classement de ceux-ci.

Section 3.2
La contrainte du budget

Dans la section précédente, on a ignoré la question de savoir comment le consom-
mateur se procurerait les paniers de biens envisagés et, en particulier, s’il pourrait
se les payer. C’est ce qui sera examiné ici.

Par la nature méme du probleme économique, le consommateur n’a que des
moyens limités pour satisfaire ses besoins. Le moyen limité est, dans ce cas, le
budget dont il dispose. Tous les paniers de biens que décrivent les courbes d’indif-
férence ne lui sont donc pas également accessibles : son budget I'empéche de
dépasser un certain seuil, qu’il faut maintenant définir et représenter.

Ces limites sont essentiellement déterminées par le montant de son revenu, ainsi
que par les prix des biens considérés.

§1 Choix accessibles et choix inaccessibles

Soit un revenu R = 600 € et deux biens, la biere et le vin, le prix de la biere étant
Py, = 10€ le litre et celui du vin p, = 15€ le litre. Si tout le revenu est consacré a la
biere, la quantité maximum qu’il est possible d’acheter est de 60 litres; s’il I'est au
vin, cette quantité est de 40 litres. Ces deux choix alternatifs apparaissent dans le
tableau et sur la figure 3.4 comme les paniers A et B.

Partant alors du cas A, supposons que le consommateur se ravise et décide
d’acheter tout de méme un litre de vin. Son revenu étant fixé a 600 €, il ne pourra
le faire qu’en achetant moins de biére. Aux prix auxquels se vendent les deux biens,
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il lui faudra renoncer a un litre et demi de biere pour libérer une somme suffisante
(soit 1,5 X 10€ = 15€) a 'achat d’un litre de vin. 1l se retrouvera donc au point C,
qui correspond a 'achat d’un panier comportant 58,5 litres de biere et 1 litre de vin.

En répétant cet argument pour une plus grande quantité de vin, soit cette fois
q, = 2 litres, on constate que les limites du méme budget ne permettent plus d’ache-
ter que 57 litres de biere, ce qui correspond au panier D dans le tableau et sur la
figure. En poursuivant de la méme maniere, on peut construire d’autres paniers
que permet d’acheter un revenu de 600 €, aux prix en vigueur : ainsi par exemple
les paniers E, F, et G, et méme B. Remarquons qu’ils sont tous situés sur une méme
droite, celle qui joint les points A et B.

Mais en fait, tous les paniers contenant des quantités g, et q, que permet 600€
doivent satisfaire I'égalité

10g, +154, =600

Cette expression est appelée «contrainte de budget» du consommateur et la
droite AB qui lareprésente géométriquement est sa « droite de budget ». En termes
généraux :

La droite de budget du consommateur est une droite dont chacun des points
représente un panier qui occasionne une méme dépense totale, dépense qui est
égale a son revenu.

Les points situés en dega de la droite de budget (M et N par exemple) représen-
tent des paniers pour lesquels la dépense est inférieure au montant du revenu
disponible, comme le montrent d’ailleurs les lignes M et N de la derniere colonne
du tableau 3.4. Il y a épargne dans ces cas (cf. le chapitre 8).

En revanche, un point tel que P, situé au-dela de cette droite, représente un
panier pour lequel la dépense est supérieure au revenu. Alors que tous les points
précédents étaient accessibles au consommateur, ce dernier ne I'est pas.

Ainsi, la droite de budget apparait comme une frontiére entre choix accessibles et
inaccessibles au consommateur, étant donné son revenu et les prix des deux biens.
Par analogie avec ce qui a été dit au chapitre 2, on pourrait I'appeler «droite des
possibilités de consommation » ; C’est pourquoi le revenu est considéré par la théorie
microéconomique comme une « contrainte » qui limite les choix du consommateur.

—

§2 Pente de la droite de budget et prix des biens

La droite de budget est inclinée de gauche a droite, pour la raison évidente que le long de celle-
ci, Pacquisition de chaque nouveau litre de vin requiert 'abandon d’une quantité de biere de 1,5
litre. En d’autres termes, lorsque le revenu est totalement dépensé, le remplacement d’un bien
par Pautre se fait dans le rapport —1,5/+1, C’est-a-dire de —1,5 unité de biere pour +1 unité de vin.
Convenons de représenter par dg,/dq, le rapport de ces deux quantités (ot dg, est la quantité
négative de biere et dg,la quantité positive de vin), et observons sur la figure 3.4 que géométri-
quement, ce rapport s’interpréte comme la pente— négative — de la droite de budget.

Par ailleurs les prix des deux biens sont respectivement de p, = 10€le litre pour la biere et de
py=15€ pour le vin, et sont donc dans le rapport p, /p,= 10/15, soit +1/+1,5.
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La contrainte de budget d’'un consommateur

Figure 3.4

Tableau 3.4
Paniers Composition des paniers® Montant®
alternatifs (en litres) de la dépense
Qb Qv
A 60 0 600
C 58,5 1 600
D 57 2 600
E 55,5 3 600
F 54 4 600
G 30 20 600
M 20 20 500
N 20 10 350
E 20 30 650
B 0 40 600
@ Le revenu du concommateur est R = 600 €. Le prix de la biére est
p, = 10€ le litre. Le prix du vin est p, = 15€ le litre.

Relations 3.4
(A) Cas de la figure 3.4
Equati i ; 600 15
Equation de la droite de budget de la figure 3.4 : 15q, +10q, =600 ou q, = S _ﬁq"
Pente de la droite : dg, __15

dq, 10

(B) Cas général
Forme générale de la contrainte de budget: p,q, + p,d, =R

da, __p,
q, Py

Pente de la droite de budget :

On peut deés lors énoncer la propriété suivante :

La pente de la droite de budget est négative et égale, au signe pres,
al’inverse du rapport des prix des biens figurant en ordonnée et en abscisse.

I_Dans les notations que nous venons d’adopter, —dg,/dg,= p,/p,-

Avant de terminer cette section, notons encore que le revenu dont il est question
ici s’entend comme relatif a une certaine période de temps : par exemple un mois,
ou méme une année entiere. La longueur de la période retenue importe peu, mais
il est essentiel de réaliser que I'analyse est nécessairement insérée dans le temps,
celui-ci étant implicitement découpé en périodes d’égale longueur.

QY

3.1
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Section 3.3
L'équilibre du consommateur
et la demande des biens

A ce stade, nous avons a notre disposition un ensemble d’éléments qui intervien-
nent de maniere importante dans la détermination des comportements possibles
du consommateur : d’une part ses préférences, qui permettent de classer ses choix
éventuels; d’autre part son budget et les prix, dans les limites desquels ses choix
sont restreints.

En posant maintenant ’hypotheése d’'un comportement rationnel, ces éléments
vont apparaitre comme suffisants pour identifier et justifier un comportement
d’achat bien précis, appelé «équilibre du consommateur ».

§1 Détermination de I'équilibre

Silon admet que le consommateur se comporte conformément aux axiomes — et
en particulier ceux de dominance et de transitivité — il est logique d’en déduire
que celui-ci choisit le panier de biens qu’il préfere. De maniere un peu plus imagée,
cela revient a dire que tout consommateur désire se situer sur la courbe la plus
élevée de sa carte d’indifférence, ou encore qu’il s’efforce d’atteindre un niveau
maximum de satisfaction®.

D’autre part, larareté des ressources, que traduit au niveau du consommateur la
contrainte de son budget, 'oblige a se limiter aux choix qui lui sont accessibles.

Ces deux exigences ne sont que partiellement contradictoires, comme le montre
la figure 3.5. Une carte d’indifférence et une droite de budget y ont été tracées dans
le méme diagramme. Il apparait immédiatement que la contrainte budgétaire rend
inaccessible la combinaison de biens correspondant au point H et a la courbe
d’indifférence I,. Par contre, la combinaison F, située sur la courbe d’indifférence
I,, est a sa portée, de méme que la combinaison G qui lui cotite d’ailleurs moins
cher pour le méme niveau de satisfaction ; mais la courbe I, n’est pas la plus élevée
possible : en passant a I'assortiment E, le consommateur accroit sa satisfaction
(courbe L), tout en restant dans les limites de son budget; il choisira donc certai-
nement E plutot que Fou G. Pourrait-il encore améliorer sa situation ? La réponse
est négative : par rapport a E, aucun autre point accessible (c’est-a-dire situé sur
ou en deca de la droite de budget) n’atteint une courbe d’indifférence aussi élevée
que L, et aucun des points préférés a ceux de la courbe I, (courbes supérieures)
n’est accessible avec le budget disponible.

% Toutes ces expressions ne sont en fait que des présentations différentes du méme fait fondamental, relevé dés
le chapitre 1 : le caractére insatiable des besoins humains.
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L'équilibre du consommateur

Relations 3.5

Etant donné :

¢ le préordre de préférence illustré par la famille des
courbes d'indifférence I, I,, |5, ... et représenté analy-
tiquement par la fonction :

(1) S =f.(9,.9,)

« la contrainte de budget illustrée par la droite AB, et
exprimée par |'équation :

@) 600 = (10xq,)+(15xq,)

I'équilibre du consommateur, défini comme les quantités g,
et q, préférées parmitoutes celles que la contrainte de budget
rend accessibles, est la solution du probleme mathématique

Trouver le maximum de la fonction (1)
en termes des variables g, et q,,
sous réserve que ces derniéres satisfassent I'équation (2)

La solution peut étre calculée par la technique des multiplica-
teurs de Lagrange. Mais tel n’est pas notre but, ici. L'intérét
de cette formulation mathématique est de montrer la

Figure 3.5

nature logique du concept d'équilibre du consommateur.

Le choix d’un assortiment tel que E— 30 litres de biere et 20 litres de vin — est
la situation dite d’équilibre du consommateur. Celui-ci est défini comme

le panier de biens préféré par le consommateur, parmi tous ceux qui lui sont
accessibles dans les limites de son budget.

En d’autres termes, I’équilibre est la situation qui lui procure la satisfaction la
plus grande possible.

—

§2 Propriétés formelles de I'équilibre
* Le point d’équilibre E est le seul point ainsi préféré, tout en étant accessible ; 'équilibre est
donc unique, c’est-a-dire qu’un seul choix’ sera fait : celui de 30 et 20 litres, respectivement.

* Lepoint Ejouit aussi de la propriété géométrique suivante : la droite du budget y esttangente
a une courbe d’indifférence (figure 3.5). Le point E est le seul a avoir cette propriété. En effet, par
chacun des autres points de la droite de budget il passe aussi une courbe d’indifférence (par
exemple au point F), mais celle-ci est toujours sécante.

° On peut montrer que si la courbe d’indifférence n’était pas strictement convexe au point d’équilibre,
mais bien une droite, et que celle-ci était par hasard exactement de méme pente que la droite de budget, il y
aurait bien équilibre, mais celui-ci ne serait pas unique. C’est en vue d’assurer cette unicité que nous avons
posé 'axiome de stricte convexité.

3.5
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e La théorie des choix du consommateur peut étre étendue au cas d’un nombre de biens
plus grand que deux, ce qui en accroit le réalisme. Cette généralisation n’offre pas de difficulté de
principe, mais bien d’exposition ; C’est pourquoi elle releve de traités plus avancés que ce manuel.
Elle repose toutefois sur le méme concept que celui qu’on vient de voir : quel que soit le nombre
des biens, 'équilibre du consommateur est toujours défini comme le panier qu’il préfere dans les

Llimites de son budget.

§3 La demande des biens

L’intérét principal du concept d’équilibre du consommateur est d’identifier un
comportement précis de 'agent économique étudié, compte tenu des circonstances
de prix et de revenu ou il se trouve. Ainsi, il permet de « prédire » que sile consom-
mateur a les préférences représentées par la carte d’indifférence de la figure 3.5, si
il dispose d’un revenu de 600€, et si les prix des deux biens sont de 10€ et 15€
respectivement, alors il achetera 30 litres de biere et 20 litres de vin.

Ceci conduit a définir une nouvelle notion, celle de « demande individuelle »
pour les divers biens. On appelle la demande individuelle d’un bien :

la quantité de ce bien qu’un acheteur est prét a acquérir, au cours d’une période
déterminée, aux prix en vigueur et dans les limites du revenu dont il dispose.

Pour le consommateur dont nous avons décrit I'équilibre au §1, il est clair que
la demande de biere est de 30 litres, et que sa demande de vin est de 20 litres,
puisque ce sont la les quantités du panier qu’il préfere, parmi ceux qui lui sont
accessibles.

En termes généraux, la demande individuelle pour n’importe quel bien est donc
la quantité qui correspond al’équilibre de cet individu, en tant que consommateur.
Mais Iéquilibre détermine en fait la demande, non pas d’un seul bien, mais,
conjointement, des deux biens a la fois — ou encore de tous les biens, si on les
incluait tous dans I’analyse. On peut donc dire que la théorie des choix du consom-
mateur fournit une explication logique, et éventuellement un instrument de
prévision, de la demande individuelle de tous les biens.

Précisons pour terminer que la « période déterminée» mentionnée dans la
définition ci-dessus de la demande est celle pour laquelle le revenu a été défini
et au cours de laquelle la consommation a lieu : il s’agit donc de la demande
journaliere si 'on considére un revenu journalier, de la demande mensuelle s’il
s’agit du revenu d’un mois, etc. Pour 'exemple de la biere et du vin qui nous a
occupés, les valeurs numeériques utilisées suggerent qu’il serait plus réaliste de penser
en termes d’une période plus longue : six mois par exemple. Mais on peut trans-
poser tout le raisonnement a une période plus courte, moyennant une adaptation
des chiffres.
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Section 3.4

Les déplacements de I'équilibre
et les courbes de demande

du consommateur

Pour déterminer I’équilibre comme nous I’avons fait, nous avons supposé donnés
et constants trois éléments : les préférences du consommateur, son revenu, et les
prix ces biens sur le marché. Or chacun de ces éléments est évidemment susceptible
de varier.

Dans la présente section, nous étudions comment se modifie, ou se « déplace »
I’équilibre du consommateur, d’une part a la suite de variations du prix d’un des
biens (§1), et d’autre part a la suite de variations de son revenu (§2). Cette étude
nous conduira a définir divers concepts de « courbes» de demande.

§1 Variations du prix d’un bien

a Pivotages de la droite de budget

La droite de budget du consommateur a été construite, sur la figure 3.4, en repérant
les paniers A et B, le point B correspondant a la quantité de vin (40 litres) qu’il était
possible d’acheter au prix de 15 € le litre si tout le revenu (600 €) y était consacré,
etle point A étant repéré de maniére analogue. On retrouve ces points A et Bsur la
figure 3.6.

Supposons maintenant que le prix du vin double, passant de 15 a 30€ par litre :
le point Bse déplace en Cpuisque seulement 20 litres peuvent étre acquis a ce prix
avec 600 €. Si nous supposons que le prix de la biere reste inchangé, le point A de
la droite de budget n’a quant a lui aucune raison de bouger. Mais on doit tracer
une nouvelle droite pour représenter un budget de 600 € de revenu au nouveau
prix p, = 30 avec p, = 10 inchangé : c’est la droite AC.

Il est pratique de remarquer que cette nouvelle droite de budget peut étre vue
comme résultant d’un pivotage de la premiere droite (AB) autour du point A. De
plus, la hausse du prix du bien s’illustre par un pivotage de la droite de budget vers
I«intérieur », c’est-a-dire vers lorigine des axes: en effet, les possibilités de
consommation se restreignent quand un prix monte!

Sinous avions envisagé une baisse du prix du vin, le pivotage autour du point A
se serait fait vers '« extérieur », c’est-a-dire en s’éloignant de 'origine des axes,
reflétant un accroissement des possibilités de consommation.

b Déplacements de I'équilibre

Nous avons vu a la section précédente qu’aux prix de la biere et du vin respective-
mentde 10 et 15€]le litre, et avec la droite de budget ABquiy correspond I'équilibre
se situe en E,, (repris sur la figure 3.6A).
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Déplacements de I'équilibre du consommateur en
fonction du prix et courbe de demande d’un bien

Figures 3.6

—_ -~ —
)

~
S)

qV
P, B
6097
50 |-
40 |-
clo] S
20k : Courbe
,,,,,L,,,,,ez de demande
10fF-——-- TR o= NOA du vin
| | |
| | L L L =
0 10 20 30 40 50 q,
Tableau 3.6
Prix du vin Quantité de vin Point
Py d, d'équilibre
10 30 E,
15 20 E,
30 10 E,
60 0 A

PARTIE | ANALYSE MICROECONOMIQUE

Si maintenant le prix du vin double (celui
de la biére restant inchangé), cette droite
pivote autour du point A et devient AC.
Comme la carte d’indifférence comporte par-
tout des courbes d’indifférence, la nouvelle
droite AC est nécessairement tangente a I'une
de ces courbes; et celle-ci doit logiquement
(par dominance) étre inférieure a celle du
premier équilibre. Un nouvel équilibre, soit
E,, déterminera une nouvelle combinaison des
deux biens, préférée a toutes celles qui restent
maintenant possibles.

Si en revanche le prix du vin est réduit a
10€, la droite de budget pivote «vers 'exté-
rieur » autour du point A et le nouvel équilibre
est constitué par les coordonnées du point E;.

¢ Construction de la courbe de
demande individuelle d'un bien

De ces déplacements de I’équilibre, on dégage
un nouveau concept fondamental : celui de
«courbe de demande» du bien dont le prix
varie (le vin dans 'exemple qui nous occupe).

Au départ de la famille d’équilibres de la
figure 3.6A, reportons en effet sur un graphi-
que distinct (3.6B) les divers prix du vin en
ordonnée et en abscisse les quantités corres-
pondantes qui sont choisies a I'équilibre par
le consommateur. Plus précisément, sur le
graphique A, il apparait que pour un prix de
15€, la quantité de vin choisie de préférence a
toute autre est de 20 litres par semaine (abs-
cisse du point E,). Sur le graphique B, ce prix
et cette quantité, mesurés respectivement
en ordonnée et en abscisse, déterminent le
point e,. Pour un prix de 30 €, au contraire, la
quantité de vin choisie a I'équilibre (sur le
graphique A, abscisse du point E,) est de 10
litres ; ce prix et cette quantité déterminent le
point e, sur le deuxieme graphique.

Sil’on répete ce raisonnement pour un grand nombre de variations du prix du
vin, on voit apparaitre au second graphique une succession de points tels que e, e,,
es, etc., présentant la forme caractéristique d’une courbe descendante de gauche a
droite : c’est la courbe de demande individuelle du vin.

En termes généraux, la courbe de demande d’un bien se définit comme

la relation qui existe entre les divers prix d’un bien et les quantités de celui-ci que
3.7 | Pacheteur est prét a acquérir, pendant une période de temps déterminée.
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Le tableau 3.6 donne quelques valeurs numériques de la relation entre prix et
quantité demandée, dont la courbe que nous venons de construire est 'expression.

Remarquons que l'intersection de cette courbe avec I’axe des ordonnées indique
le prix a partir duquel le consommateur n’achete plus le bien ; C’est aussi un équi-
libre, déterminé par une droite de budget de pente tres forte, puisque le prix du
bien est tres élevé.

La courbe de demande individuelle a les propriétés importantes suivantes :

A chaque point d’une courbe de demande individuelle correspond un point
d’équilibre pour le demandeur.

Ce sont en effet les équilibres successifs, nés des variations du prix d’un bien (celui
des autres restant constant) qui déterminent la courbe de demande pour celui-ci.

La courbe de demande du consommateur est décroissante (c’est-a-dire
descendante de gauche a droite, ou de pente négative) : lorsque le prix baisse, la
quantité demandée augmente.

Cette propriété est assez générale dans la pratique, et intuitivement tres plausible.
Pourtant elle ne découle pas nécessairement de la forme des courbes d’indifférence
que nous avons utilisées. Avec les axiomes que nous avons posés, il est possible de
construire des courbes d’indifférence qui impliqueraient une courbe de demande
montante pour 'un des deux biens; ce cas se rencontre toutefois rarement dans la
réalité".

I_ol Effet sur la demande des autres biens

La variation du prix d’un bien peut aussi provoquer des changements dans les quantités deman-
dées des autres biens, méme si les prix de ceux-ci ne bougent pas. La nature et ampleur de ces
changements different cependant selon la forme des courbes d’indifférence du consommateur.
Considérons par exemple le graphique 3.7A : si de E, a E, la demande de vin a baissé, celle de la
biere a augmenté; pour compenser la hausse du prix du vin, le consommateur substitue partiel-
lement de la biere a celui-ci. A la figure 3.6, ot1 la courbure des courbes d’indifférence était diffé-
rente, ce n’était pas le cas. Une autre possibilité est celle du graphique 3.7B, mettant en présence

Figures 3.7 Déplacements de I'équilibre et consommation des divers biens

9y A SUBSTITUTS SUCRE B: COMPLEMENTS

<y T

' Mais on le rencontrera dans les domaines particuliers de offre de travail (chapitre 7) et d’épargne (chapitre 8).

3.2

3.3
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le sucre et le café : quels que soient les prix, les équilibres E, et E, maintiennent approximati-

vement une proportion fixe entre les deux biens, et si la hausse du prix du café fait baisser la

demande de café, elle entraine aussi une baisse de la consommation de sucre. Sur la figure 3.6 ce
Lgenre d’interaction était absent : ¢’était a cet égard un cas tres particulier.

§2 Variations du revenu du consommateur

a Déplacements de la droite de budget

Une variation du revenu du consommateur entraine une modification de la position
de sa droite de budget, c’est-a-dire un déplacement de celle-ci parallelement a elle-
méme — du moins si les prix des biens restent inchangés, ainsi que les préférences
du consommateur,

En effet, en se rappelant que «la droite de budget du consommateur a été cons-
truite, sur la figure 3.4, en repérant les paniers A et B, le point B correspondant a la
quantité de vin (40 litres) qu’il était possible d’acheter au prix de 15 €le litre si tout
le revenu (600 €) y était consacré, et le point A (60 litres) étant repéré de maniere
analogue », il est clair que si le revenu augmente, les quantités de 40 litres et 60
litres peuvent étre accrues, et dans la méme proportion. Dans 'exemple de la
figure 3.8A, ou il s’agit d’'une hausse du revenu de 600 a 750 €, ces quantités
deviennent 50 et 72,5 litres, respectivement. La nouvelle droite de budget qui résulte
d’une hausse du revenu est donc bien entierement située «a I'extérieur » et a droite
de la précédente.

Inversement, en cas de baisse du revenu, la droite de budget se déplace paralle-
lement a elle-méme «vers intérieur », c’est-a-dire vers l'origine des axes.

b Déplacements de I'équilibre

Le déplacement du point d’équilibre qui s’ensuit est également illustré a la
figure 3.8A (passage de E, en E,).

Selon la forme des courbes d’indifférence, deux types de comportements peuvent
toutefois étre constatés :

* la consommation des deux biens augmente avec le revenu, comme c’est le cas
sur la figure 3.8A; les deux biens sont alors appelés des biens « normaux»;

* laconsommation d’un des deux biens décroitlorsque le revenu grandit, comme
C’est le cas des bas morceaux de viande, dans la figure 3.8B. On appelle «infé-
rieurs » de tels biens, que le consommateur n’acheéte que lorsque son revenu est
bas, et qu’il abandonne au profit d’autres lorsque son revenu s’éleve.

Sil’on considere enfin une succession d’accroissements du revenu (figure 3.8C),
on détermine une succession de points d’équilibre qui décrivent I'évolution des
choix préférés par le consommateur lorsque son revenu s’accroit. En joignant ces
points, on obtient une courbe (de forme quelconque) appelée « chemin
d’expansion du consommateur ».

La forme de ce chemin sur la figure 3.8C révele qu’il s’agit dans ce cas, pour le
consommateur, de deux biens normaux; sila biere était un bien inférieur, la courbe
du chemin d’expansion rebrousserait vers la gauche et vers le haut a partir d’un
certain seuil.
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L’analyse de ces derniers déplacements de ’équilibre du consommateur permet de
montrer qu une modification de son revenu — tous les prix restant constants —
provoque un déplacement de la courbe de demande individuelle que nous avons
construite aux figures 3.6.

Considérons en effet les figures 3.9A et C. Pour chacun des niveaux de revenu
correspondant aux droites de budget successives, on peut appliquer I'argumen-
tation du §1 ci-dessus, c’est-a-dire déduire une courbe de demande du vin, donnant
en abscisse les quantités de vin demandées en fonction des variations de son prix.
On obtient ainsi les trois courbes de demande D,, D,, D; de la figure 3.9C. On
constate qu’au fur et a mesure qu’elle est déduite d’un niveau de revenu plus élevé,
la courbe de demande du vin se situe plus a droite.
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Il en résulte la proposition suivante, qui est de portée tres générale :

Tout accroissement du revenu du consommateur entraine un déplacement vers
la droite de ses courbes de demande pour les divers biens; toute diminution du
revenu entraine de semblables déplacements vers la gauche.

I Le lecteur vérifiera par lui-méme que lorsqu’il s’agit d’un bien inférieur, les déplacements
| s’opeérent dans le sens inverse.

A titre de remarque méthodologique, attirons I'attention sur I'importance de la
distinction entre déplacements le long d’une courbe de demande, et déplacement
de la courbe elle-méme. Les premiers décrivent exclusivement les effets sur les
quantités demandées de modifications du prix du bien considéré; les seconds, par
contre, traduisent les effets sur ces quantités demandées de modifications de tous
autres éléments — dont le revenu, comme nous venons de le voir, a exception du
prix du bien lui-méme. 1l est absolument indispensable de bien distinguer ces deux
types de déplacements, car ils proviennent de causes essentiellement différentes.
Bien des mécomptes dans I'interprétation des phénomenes de marchés sont dus
a la confusion de ces deux notions. Nous aurons plusieurs fois I'occasion d’y
revenir.

I_d Construction d'une courbe de demande en fonction du revenu

Au lieu de transposer les équilibres de la figure 3.9A dans un diagramme prix-quantité du type
de la figure 3.9C, on peut aussi le faire dans un diagramme tel que celui de la figure 3.9B, ot le
montant du revenu figure en abscisse, et celui des quantités de vin demandées a 1'équilibre en
ordonnée. On obtient alors une autre courbe de demande : on I'appelle « courbe de demande en
fonction du revenu », et parfois aussi « courbe d’Engel » ''. Chacun de ses points correspond a un
point d’équilibre pour le consommateur, et sa forme croissante ascendante de gauche a droite,
ou de pente positive, confirme que la demande d’un bien croit lorsque le revenu augmente (du
moins sl est « normal »).

L’évolution de la demande des divers biens en fonction du revenu, et donc la forme de la
courbe de demande en fonction du revenu, n’est pas nécessairement la méme pour chacun des
biens : tout dépend de I'allure du chemin d’expansion du consommateur, puisque la figure 3.9B
est déduite de la figure 3.9A, et donc des courbes d’indifférence.

De multiples enquétes statistiques ont confirmé que 'importance relative des diverses dépenses
de consommation varie avec le niveau du revenu. Il est notamment établi que la fraction du
revenu consacrée a I'alimentation décroit quand le revenu croit; que la fraction consacrée a
I’habillement et au logement est plus ou moins stable ; que celle consacrée aux soins de santé, aux
loisirs et a la culture est d’autant plus élevée que le revenu est plus important. Toutes ces

Lobservations se déduisent de mesures statistiques des courbes d’Engel de ces divers biens.

Outre les variations du prix des biens, et du revenu du consommateur, un troisieme
phénomene peut entrainer des déplacements de I'équilibre : un changement dans
les préférences du consommateur. Ce cas est difficile a systématiser graphiquement

" Le statisticien allemand ENGEL est le premier a avoir étudié les effets des changements de revenu sur les
dépenses de consommation.
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avec la carte d’indifférence; mais il suffit de réaliser qu’il a pour point de départ
une modification de la forme des courbes d’indifférence, et provoque deés lors des
déplacements d’équilibres comparables a ceux qui viennent d’étre étudiés.

Passant directement aux courbes de demande, on a typiquement qu’une inten-
sification des préférences a I'égard d’un bien — la naissance d’'une mode par
exemple — entraine finalement un déplacement vers la droite de la courbe de
demande pour ce bien; c’est au contraire un déplacement vers la gauche qui
survient lorsque le bien en question se démode.
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L'élasticité de la demande

Le terme d’«élasticité» est trés fréquemment
utilisé en science économique, et dans un grand
nombre de situations treés diverses. Nous I'intro-
duisonsici en'appliquant a la courbe de demande
individuelle pour un produit, mais nous Pappli-
querons plus loin aux courbes de demande collec-
tive sur les marchés (chapitre 9), ainsi qu’aux
courbes d’offre de produits (chapitres 5 et 9)
comme de facteurs (chapitres 7 et 8). La notion
est donc tres générale. Elle est aussi tres simple, et
peut étre présentée comme suit.

§1 La notion

Nous venons d’établir le pourquoi d’un fait bien
simple : si le prix d’un bien change, les quantités
demandées changent aussi. Et la théorie a méme
précisé que si le prix hausse, les quantités deman-
dées diminuent, et elles augmentent si le prix
baisse. Mais de combien? C’est exactement ce
que vise a mesurer numériquement 1’élasticité.

l D A3.1 I

Elle est donc donnée par la formule

_ variation en % de la quantité demandée

P variation en % du prix

_Aq/q
Dp/p

Celle-ci est excellemment désignée par 'expres-
sion anglaise de « measure of responsiveness» : si
changement de prix il y a, d’un certain montant,
elle est Pampleur de la variation des quantités
demandées.

Mais les quantités demandées dépendent aussi
du revenu, ainsi que des prix des autres biens. C’est
pourquoi en matiere d’élasticité de la demande,
on distingue I’élasticité de la demande d’un bien
par rapport a son prix, celle par rapport au revenu,
et enfin les élasticités « croisées» de la demande
d’un bien par rapport aux prix des divers autres
biens.

§2 Calcul de I'élasticité
de la demande d’un bien
par rapport a son prix

L’élasticité de la demande d’un bien par rapport a
son prix se calcule comme :

le rapport entre la variation en pourcentage de la quantité demandée
et la variation en pourcentage du prix.

Ce rapport est nécessairement négatif, en raison
du sens inverse dans lequel se font les variations
de prix et de quantité. L’élasticité de la demande
d’un bien peut ainsi varier de zéro a moins I'infini.

Dans cette vaste plage de variation, on distingue
les zones suivantes, au moyen desquelles on carac-
térise les courbes de demande (une illustration
numérique et graphique apparait au tableau et aux
figures 3.10) :
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Elasticité de la demande d’un bien par rapport a son prix

Tableau 3.10

Exemple de calcul d’élasticité

Dans ce tableau, on suppose une baisse du prix de 10 € a 8 €, soit Ap = -2 €, et cinq cas différents de variation des
quantités q sont considérés aux colonnes (a) a (e), soit successivement Aq =0, +10, +25, +50, et +o.

Pour les dénominateurs p et g apparaissant dans la formule d‘élasticité, il faut choisir entre leur valeur avant ou
aprés variation. Par convention, on utilise la moyenne de ces deux valeurs, soit (10 + 8)/2 = 9 pour le prix, et
successivement (100 + 100)/2 = 100, (100 + 110)/2 = 105, (100 + 125)/2 = 112,5, etc. pour la quantité. L'application
de la formule a ces données conduit aprés simplification aux chiffres suivants.

Divers cas de variation de q suite a une baisse de prix de 2€

(a) (b)

(@ (d) (e)

Effet sur les

antités effet hausse hausse hausse hausse
d(:mandées nul de 100a 110 de 100 a 125 de 100 a 150 infinie
Valeur de 0 1/10,5 2/ 2/5 o0
valeur te g=—— =0 e=-1—"=-042 g=-L_=- g= 21 =-18 £=— =-o
I'élasticité -2/9 -2/9 -2/9 -2/9 -2/9
Figures 3.10
A B ) ) D E
p‘\ PI?\IREEQI;-'FI%EUNET p‘\ INELASTIQUE p‘\ D E\N/T_?;:S:ETE p‘k ELASTIQUE p‘k PAEFI(.FAASI_'I[IEQI\AJEEI\IT
10f-—--o 10l----—-# oo 10F——-% 10 °
| | |
gf-———-o 8l-———- ‘p R gh--——- i"? | Lo
if I 1o }
I I I \
¥ Ly I \
¥ I I \
¥ I I !
y I I !
y I I |
i B | |
L. | L. L . L . L.
0 100 q ol 100’‘110 g 0 100125 9 0 100 150 @ 0 100 q
(a) €=0 changement du prix; la demande est dite alors
g p

le changement du prix ne provoque aucun chan-
gement de la quantité demandée; la demande est
dite alors parfaitement inélastique

(b) 0<e<-1
le changement en pourcentage de la quantité de-
mandée est inférieur au changement en pourcen-
tage du prix; la demande est dite ici inélastique.
(¢) £=-1
le changement en pourcentage de la quantité
demandée est exactement égal au pourcentage de

d’élasticité unitaire.
(d) —-1>g>—
le changement en pourcentage de la quantité

demandée est supérieur au changement en pour-
centage du prix; la demande est dite élastique.

(0 e=-w

le changement en pourcentage de la quantité
demandée, qui fait suite a un changement donné
en pourcentage du prix, est infini; la demande est
alors dite parfaitement élastique.
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Le vocabulaire employé est tout a fait classique
et mérite donc d’étre retenu!

L’importance pratique de I’élasticité de la de-
mande d’un bien par rapport a son prix apparaitra
surtout dans 'étude des marchés : transposée au
niveau de I’ensemble des consommateurs (cf.
section 9.5,$§1), on verra qu’elle permet de prévoir
la réaction de ceux-ci aux changements de prix.
Cette prévision est aussi utile aux producteurs du
bien, pour évaluer le changement de leurs recettes
lorsqu’ils envisagent de modifier leur prix de vente
(cf. le point a.2 de la section 10.3, ainsi que 'ana-
lyse des recettes en monopole a la section 11.1).

§3 Relation entre la pente
de la courbe de demande et
I’élasticité par rapport au prix

Les figures 3.10 suggerent que I'élasticité d’une
courbe de demande désigne en fait sa pente : une
demande inélastique est proche dela verticale, une
demande élastique proche de ’horizontale Bien
que cela ne soit qu’a moitié exact, on peut souvent
se contenter de cette approximation.

I_Pour bien faire la différence, il faut se rappeler que la
courbe de demande d’un bien peut aussi s’exprimer
comme une fonction, appelée « fonction de demande du
bien», que nous écrirons q = g4(p), ou la quantité
demandée apparait comme dépendant du prix. Si 'on
suppose cette fonction continue et dérivable, Iélasticité
de la demande du bien par rapport a son prix peut alors
se définir par I'expression suivante :

~da/q _dg p
dp/p dp ¢

ot les variations dq et dp sont supposées infinitésimales.

Il est clair que le rapport dg/dp est 'inverse de la pente
de la tangente a la courbe de demande, au point de coor-
données (p,q) auquel on évalue cette pente. L’élasticité
peut alors encore s’écrire :

= E X 1
q pente

ap

8(]F‘

Elle ne se confond donc pas avec la mesure de la pente,

mais est en quelque sorte une pente pondérée. La pente

dela courbe est, en effet, le rapport entre deux variations

absolues, alors que I'élasticité est un rapport entre deux
Lvariations relatives.

PARTIE | ANALYSE MICROECONOMIQUE

Une conséquence de cette distinction est qu’une
demande linéaire n’a pas une élasticité constante.
Au contraire, celle-ci décroit de gauche a droite,
pour des valeurs croissantes de g. En effet, si la
pente, et son inverse dq/dp, sont constantes dans
ce cas, le deuxiéme facteur, p/q, varie en chaque
point : plus faible est le prix, plus élevée est la
quantité demandée, et moins grande est alors
Iélasticité.

§4 L'élasticité de la demande
par rapport au revenu

La quantité demandée d’un bien dépend non
seulement de son prix, mais aussi du revenu du
consommateur, comme ’illustre la courbe
d’Engel. On peut des lors définir une élasticité de
la demande par rapport au revenu comme

le rapport de la variation en pourcentage de la
quantité demandée a la variation en pourcentage
du revenu.

Formellement,

_Dg/q
* AR/R

Cette élasticité est normalement positive, c’est-
a-dire que l'accroissement du revenu provoque
une augmentation de la consommation du bien
considéré, s’il s’agit d’'un bien normal (au sens
technique défini plus haut); elle est en revanche
négative s’il s’agit d’un bien inférieur.

C’est le moment de préciser qu’en ce qui
concerne les biens normaux, on les appelle
« supérieurs» lorsque Iélasticité de leur demande
par rapport au revenu est supérieure a I'unité;
on les appelle « de nécessité» si cette élasticité est
inférieure a 1.

L’importance pratique du concept d’élasticité
de la demande par rapport au revenu n’est pas
moins grande que celle de Iélasticité par rapport
au prix, et ce tant en matiere d’analyse des marchés
que de préparation des décisions des entreprises.
On peut la résumer en observant qu’elle sert
surtout d’instrument de prévision de la position
et des déplacements éventuels des courbes de
demande.
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§5 L'élasticité croisée
de la demande

L’élasticité croisée de la demande mesure la
variation relative de la quantité demandée d’'un
bien par rapport au changement relatif du prix
d’un autre bien. Cette notion découle du fait que
la demande d’un bien dépend non seulement de
son propre prix, mais aussi du prix des autres
biens, ce que la théorie des choix du consomma-
teur a montré en étudiant les effets sur I'équilibre
des variations de prix des divers biens (voir en
particulier le point ¢ du §1 a la section 3.4).

Ainsi, I'élasticité croisée de la demande de biere
(g,) par rapport au prix du vin (p,) est donnée
par'?:

e = 0,/
™Pap,/p,

Si les biens sont substituts, comme dans
'exemple envisagé, I'élasticité croisée est positive :
une hausse du prix du vin tend a augmenter la

"2 Lademande dubien b étant considérée ici comme une fonction
de plusieurs variables (le prix p,, le prix p,, le revenu R, etc.), la
notation de P'élasticité se fait en termes de dérivées partielles.
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demande de bieére. Par contre, si les biens sont
complémentaires, par exemple les appareils de
photos et les films, I’élasticité croisée est négative.

Nous retrouverons cette notion lorsqu’il s’agira
de préciser, dans I'analyse des marchés des pro-
duits, le concept d’industrie (chapitres 10 et 11).

§6 Autres types d’élasticité

NousI’avons dit en commengant : la notion d’élas-
ticité est tres générale. Elle traduit en fait toute
variation relative d’une variable quelconque en
fonction des variations relatives d’une autre
variable quelconque. Elle s’applique a toute rela-
tion fonctionnelle, et elle est d’ailleurs a ce titre
un concept plus mathématique' qu’économique.
Mais, comme suggéré par les exemples présentés,
il est d’une tres grande utilité tant pour 'analyse
économique que pour la gestion des entreprises
et la compréhension de ce qui se passe sur les
marchés.

" On peut démontrer, en effet, que I'élasticité d’une fonction est
égale a sa dérivée logarithmique; formellement, soit la fonction

q=f(p); Pélasticité de g par rapport a p est égale a dlogq/dlogp.






A

Les choix du producteur () :
production, colts et recettes

La définition de la production, telle qu’elle a été donnée au chapitre 2, suggere
d’interpréter le comportement des producteurs en termes de choix, comme il fut
fait pour les consommateurs. Ici toutefois le critére des choix n’est plus la préfé-
rence individuelle pour des biens; les produits étant destinés aux consommateurs,
et les facteurs de production étant achetés pour fabriquer les produits, les déci-
sions du producteur sont supposées motivées par une préférence pour un autre
objet : le profit, c’est-a-dire la différence entre la valeur du produit et celle des
facteurs de production.

Ainsi congue, la théorie des choix du producteur est exposée en deux étapes,
couvertes dans ce chapitre et le suivant.

* Lasection 4.1 commence par la fonction de production, notion qui fournit une
représentation claire et maniable de Paspect physique et technique des activités de
production. Cette notion est complétée par elles de rendements d’échelle et de pro-
ductivité.

* Lasection 4.2 considére ensuite la valeur économique des inputs, c’est-a-dire les
colts de production, tels que décrits successivement par les isocotits, et les fonctions
de cotit total, de cotit moyen et de coiit marginall.

* Lasection 4.3 présente la valeur économique des outputs, qui apparait dans les
recettes de vente du producteur.

L’étude des choix effectifs du producteur, en inputs comme en outputs fera
alors 'objet du chapitre suivant.
L’ensemble de ces analyses sont faites, rappelons-le, «a prix donnés ».
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Section 4.1
La fonction de production

La premiere question que souléve I'analyse de I'activité d’un producteur est celle
de savoir dans quelles conditions il lui est techniquement possible de produire en
quantités diverses un ou plusieurs biens déterminés. Ceci revient a s’interroger sur
Paptitude de ses ressources a réaliser telles ou telles productions.

Cette question reléve d’abord de la science des ingénieurs et du savoir-faire des
techniciens : C’est par exemple, I'ingénieur chimiste qui établit s’il est technique-
ment possible de produire de la matiere plastique au départ du pétrole ou au départ
du charbon; et sil’'un et 'autre de ces moyens le permettent, c’est encore cet ingé-
nieur qui dira combien de pétrole est nécessaire pour obtenir telle quantité de
matiere plastique, ou combien de charbon est nécessaire pour obtenir une quan-
tité identique du méme plastique. Ingénieurs et techniciens sont donc par excel-
lence les agents de la production, en ce qu’ils connaissent quelles combinaisons
des divers inputs permettent de réaliser tel ou tel output. Ces connaissances, on les
appelle « technologiques ».

Dans la plupart des cas cependant, les possibilités techniques de réaliser une
méme production s’averent multiples. L’exemple précédent suggérait deux possi-
bilités différentes (le charbon ou le pétrole) de produire du plastique. Comment
choisir entre elles ? En outre, quelle quantité de plastique produire? Le savoir-faire
des ingénieurs et des techniciens ne fournit pas de réponse directe sur ces deux
points. C’est précisément ici qu’intervient le raisonnement économique en matiere
de production, raisonnement qui a pour role d’indiquer quels sont les choix
rationnels a cet égard.

§1 La représentation des possibilités techniques
de production

Tout choix rationnel suppose la connaissance des alternatives ; dans le cas qui nous
occupe, celles-ci sont constituées par les divers procédés et techniques de produc-
tion existants. Contrairement a I'ingénieur, cependant, ce que I’économiste doit
en savoir porte assez peu sur le détail des processus physiques par lesquels les
ressources (ou inputs) sont transformées en produits; il n’est concerné que par les
relations entre quantités d’inputs et quantités d’outputs dans le cadre de chaque
processus. Pour reprendre notre exemple antérieur, il est sans intérét pour
I'économiste de connaitre les lois de la chimie industrielle, qui décrivent les
phénomenes par lesquels telles ressources (le pétrole, ou le charbon) sont trans-
formées en tel produit (le plastique) ; il lui suffit de savoir que, selon ces lois, il faut
par exemple au moins 1000 barils de pétrole, ou au moins 5 tonnes de charbon
pour obtenir 200 kg de plastique.

Une telle relation est décrite au moyen du concept de fonction de production,
dont nous donnerons la définition suivante :
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Une fonction de production est une relation quantitative entre inputs et outputs,
entierement déterminée par la technologie, qui décrit en termes physiques quelle
est la quantité d’inputs nécessaires et suffisants pour produire une quantité
quelconque d’outputs, par unité de temps.

Prenons le cas d’une entreprise de tissage. Supposons qu’il s’agisse d’une usine
spécialisée dans la production d’un seul type
de drap bien précis; nous avons ainsi défini
son output (et convenons de noter Q la
quantité de drap produite par unité de temps,
une semaine par exemple). Cette entreprise
utilise évidemment certaines ressources
(inputs), telles que matieres premieres (fils),
métiers a tisser (mécaniques ou manuels),
main-d’ceuvre de qualifications diverses
(directeurs, employés, contremaitres, :
ouvriers, etc.) énergie (force motrice), etc. La
liste complete des différents inputs utilisés par
une entreprise est toujours longue. Pour
simplifier notre raisonnement, convenons
quiln’y ena que deux : le travail, en désignant
par T la quantité d’heures de travail utilisée
par semaine, et le capital, en notant K la
quantité du capital, mesurée (conventionnel-
lement) en termes de « machines » utilisées par
semaine. La fonction de production d’une telle
entreprise peut alors étre représentée soit
numériquement (tableau 4.1), soit graphi-
quement (figure 4.1) soit analytiquement
(relations 4.1A et 4.1B).

Les caractéristiques et propriétés de la fonction ainsi définie ont une signification
économique dont la portée est considérable. Chacun des trois paragraphes suivants
sera consacré a leur étude détaillée. Mais des maintenant, relevons que la produc-
tion apparait comme une fonction croissante de chacun des deux inputs. D’autre
part, si’exemple présenté ci-contre est limité a deux inputs et un seul output, c’est
uniquement par souci de simplifier 'exposé. En réalité, le concept de fonction de
production peut étre étendu & un nombre quelconque d’inputs; la fonction s’écrit
alors sous la forme générale de la relation 4.1B’, mais il n’est plus possible de la
représenter graphiquement. La méme généralisation s’étend au nombre des
produits, et on obtient alors I'expression 4.1B" qui constitue la forme la plus
générale et la plus réaliste de la fonction de production.

Figure 4.1

Q/

§2 La carte d’'isoquants

Larelation qui vient d’étre définie ne fournit pas seulement une information chif-
frée sur les liens nécessaires entre quantités d’inputs et quantités d’outputs; elle
implique aussi une relation entre les seuls inputs, qui permet de caractériser des
phénomenes de substitution dans le domaine de la production.

D )

4.1

Fonction de production

17690

12287

6788

N\
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La fonction de production d'une entreprise

Tableau 4.1
Capital Quantité produite
16 1049513941 1583216536173301754316814

15
14
13
12
11
10
9
8 8637 9570 10495
7 0 7823 8637
6 5451 611216788
5 3991 4498 5021
4 636 410
3 1585 1801 2029
2 549 640 737 841 951
1 1 4 9 16 25 36 49 64 81 99 120 142 7167 193—2 250
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16
Travail
Relations 4.1 Figure 4.1
(A) Casde la figure 4.1 QA 17690
Expression analytique de la fonction représentée au
tableau et a la figure 4.1 : :
|
(4.1A) Q=1,024564TK?-0,003T3K?® (KetT =< 25) :
\
\
(B) Cas général : 12287
Expression de la fonction de production d'un output \
(Q) au moyen de deux inputs (K et T) : L
Q=Ff(K,T) (forme explicite) - \/_a\ N 6788
(4.1B) ou <N <
f(Q.K,T)=0 (forme implicite) NP N
— \ -~
Expression de la fonction de production d'un output < DN \
(Q) au moyen de n inputs (G, ot i = 1,...,n) : NN R
Q=1(G,,G,,--,G,) (forme explicite) 27 AN //\‘/ 7 T
(4.1B) ou B 3
f(Q.G,,G,,-,G,) =0 (forme implicite) A 12
N
8
Expression de la fonction de production de m outputs b
(Qjouj=1,...,m)aumoyen de ninputs (G oui=1,...,n): 4

(4.1B") f(Q;,Q,,:--,Q,,,G;,G,,~-,G,) =0
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a Construction d'un isoquant

Considérons en effet un niveau de production
Q donné (soit Q = 250 unités dans 'exemple
chiffré du tableau 4.1), et maintenons fixe
ce niveau. La fonction de production fait 161
apparaitre qu’il est possible de produire cette
quantité en combinant 4 unités de capital et 4
unités de travail, mais aussi avec 8 unités de 19
capital et 2 unités de travail, ou encore avec 1 i
unité de capital et 16 unités de travail, ou
encore avec d’autres combinaisons de quan-
tités de deux facteurs (voir tous les points
marqués 250 sur le tableau). Le fait qu’il soit
possible d’envisager ces diverses combinaisons
de facteurs pour une méme quantité de
produit provient, nous 'avons vu au §1, de

Figure 4.2 Isoquant

=X
>
>

Isoquant

N~ O 00 O

Pexistence de divers procédés techniques pour 0
réaliser un méme produit'; et le passage d'un
procédé a lautre se fait par la substitution,

pour une certaine quantité au moins, d’un type d’input a un autre.

Pour un niveau donné de production (par exemple Q =250), les diverses
combinaisons de facteurs K et T qui permettent de le réaliser (voir le tableau 4.2)
peuvent étre représentées par les points d’une courbe telle que celle de la figure 4.2,
appelée «isoquant ».

Un isoquant, associé a un niveau donné de production, est une courbe dont chacun
des points représente une combinaison de facteurs de production avec laquelle il
est possible de réaliser ce niveau de production.

Le tableau, la figure et les relations 4.2 en donnent une triple illustration,
respectivement numérique, graphique et analytique’. Remarquons que toutes les
données qui figurent ici sont déduites de la fonction de production présentée plus
haut : 'isoquant est donc bien déterminé par cette fonction.

' Sil n’existait qu'un seul procédé pour produire du drap, la

fonction de production se réduirait a une suite de points tels KA
que A, B, C, D,... sur le graphique ci-contre, et aucune substi- D
tution ne serait possible. Il ne se poserait alors aucun probleme Yr==—"
de choix entre facteurs. S$’il n’existait que deux procédés, la 7t

[

. . . o . [

fonction consisterait en deux séries de points de ce type, telles C |
p 6

que A, B,C, D,...et A", B', C', D',... Dés qu’il existe au moins }

\

[

[
deux procédés, il est possible de choisir entre eux, ou de les 9 I
: e . . B |
combiner :la substitution entre facteurs devient alors également === f=gr=g=======x 5
possible. 3l ﬂ‘,,},,},,,, }
% Le lecteur fera utilement le rapprochement entre cette af 11 € \

; > Jif : - ot L —+—+ \ |
notion et la courbe d’indifférence vue au chapitre précédent : I B | |
l'isoquant est en effet le lieu des combinaisons d’inputs qui per- THfES 4 } } ! }

Ll I L5
0 2 3 4 5 6 7 8 1

mettent d’atteindre un niveau donné d’output; la courbe d’in- %
différence est le lieu des combinaisons de biens qui permettent
d’atteindre un niveau donné de satisfaction.

4.2
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Isoquant

Relations 4.2

Quantités par unité de temps

(A) Casde la figure 4.2
Expression de l'isoquant représenté au tableau et a

Facteurs Produits la figure 4.2 :
K T
Q 250 =1,02456T °K? -0,0037 K ?
16 1 250 ou, apres réduction’ :
8 2 250
6 2,7 250 250 =15,625KT
53 3 250 Pour ce niveau de production, le taux marginal de
4 4 250 substitution entre les facteurs est :
3 5,3 250
2,7 6 250 _dK _K
2 8 250 darT T
. 16 250 Il suffit en effet d'écrire I'équation de I'isoquant sous
la forme K =250/(15,625T), de dériver par rapport
Fiqure 4.2 aT, etderemplacer 250 par sa valeur dans I'équation
Igure 2. de départ soit 15,625 KT (raisonnement semblable a
KA celui utilisé pour établir les relations 3.5 supra).
16 |-
| (B) Cas général
14 B Expression générale d’un isoquant :
12 f(K,T)=Q, ou Q,= constante
101 Pour un niveau de production donné, le taux

Isoquant marginal de substitution entre facteurs est donné
par I'égalité? :

dK (BQO/GT)

dT  (9Q, /oK)

' En posant KT = Z, et en résolvant pour Z I'équation du
troisieme degré qui résulte de cette substitution.

2 En vertu des régles de dérivation des fonctions implicites.

I Deux caractéristiques de I'isoquant apparaissent clairement sur la figure 4.2 : la courbe est

descendante de gauche a droite; cette propriété reflete le fait qu’en cas de diminution d’un des
facteurs, le montant du produit ne peut étre maintenu constant que grace a un accroissement
compensatoire de I'autre facteur; de plus, la courbe est convexe par rapport a I'origine des axes;
cette propriété implique que la substitution d’un facteur a un autre ne peut toujours se faire au
méme taux; plus on renonce a se servir d’un facteur, plus importante devient la compensation
nécessaire en unités de Pautre facteur, pour maintenir constante la quantité produite.

La pente de I'isoquant résume ces deux propriétés; d’une part elle est négative; d’autre part,
elle décroit en valeur absolue lorsqu’on se déplace de gauche a droite le long de I'isoquant.
Analytiquement, la pente d’une courbe s’exprime par sa dérivée premiére. Pour 'isoquant qui
nous occupe, celle-ci est donnée par les relations 4.2. Economiquement, cette pente traduit le
taux auquel on doit substituer un facteur a un autre pour conserver le méme niveau de produit;
elle porte donc le nom de taux marginal de substitution technique, 'adjectif « marginal » indiquant
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que la substitution est envisagée entre quantités infinitésimalement petites, et le mot « technique »
servant a rappeler qu’il s’agit de substitution entre facteurs dans le cadre d’une activité produc-
I tive (et non pas d’indifférence comme dans le cas des courbes d’indifférence du consommateur).

b Construction de la carte d’'isoquants

Le raisonnement qui vient d’étre fait pour un niveau donné de production
(Q =250) peut étre répété pour tous les autres niveaux. A chacun de ceux-ci
correspondra un nouvel isoquant. On obtient ainsi toute une famille de telles
courbes, appelée « carte d’isoquants ».

La carte d’isoquants d’un producteur est la famille de courbes qui décrivent les
diverses combinaisons de facteurs avec lesquelles il peut réaliser tout niveau de
production.

Des exemples numériques en sont donnés au tableau et a la figure 4.1 (voir la
famille de courbes tracées en orange) .

I_Le tableau et la figure 4.1 font apparaitre qu’en fait, la carte d’isoquants n’est rien d’autre que la
projection du graphe de la fonction de production sur 'espace K, T': elle est donc une visualisation
de celle-ci en deux dimensions qui s’avére plus maniable que la figure 4.1.
Remarquons aussi que dans une carte d’isoquants, il est logiquement impossible que deux
I_courbes se coupent ou méme se touchent.

§3 Les rendements d’échelle

Fonction de production et carte d’isoquants désignent donc une méme réalité :
celle de la dépendance des quantités produites a ’égard des quantités de facteurs
mises en ceuvre. En étudiant cette dépendance dans le cas d’une entreprise parti-
culiere, nous lui avons trouvé une certaine forme, propre a 'exemple choisi.
Toutefois, cette forme n’est pas nécessairement la méme pour toutes les entreprises,
ni dans tous les secteurs productifs de I’économie, bien au contraire. Ceci peut se
comprendre facilement; imaginons par exemple que la quantité des inputs soit
doublée, au méme moment, dans deux entreprises : une ferme, et un charbon-
nage. [l n’yaa priori aucune raison de penser que I'accroissement d’output, agricole
d’une part et charbonnier de l'autre, soit le méme dans les deux entreprises : 'une
peut voir sa production tripler, tandis que 'autre n’augmenterait que de 50 % par
exemple; tout dépend des conditions techniques selon lesquelles les inputs
supplémentaires sont utilisables dans 'un ou l'autre secteur. La dépendance de
Ioutput vis-a-vis des inputs n’est donc pas la méme d’un producteur a l'autre, et
ceci s’exprime par des fonctions de production différentes.

La théorie caractérise les fonctions de production au moyen d’un critére appelé
«rendements d’échelle » ; elle distingue les cas de rendements d’échelle « constants »,
« croissants », « décroissants », et enfin le cas de rendements d’échelle « croissants
puis décroissants ».

’ Attirons a nouveau l’attention sur la similitude formelle qui existe entre « carte d’indifférence» et «carte

d’isoquants » ; conceptuellement cependant, la fonction de production ne joue pas dans 'analyse des choix du
producteur exactement le méme role que le préordre de préférence dans 'analyse du consommateur.

4.3
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Figures 4.3
KA A: CONSTANTS KA B: cROISSANTS KA C: DECROISSANTS
O\ N\ 600 6t —-%t-——\-——-\——Xus00 61—t X350
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Relations 4.3
KA D Croa
Soit une fonction de production quelconque f(K,T)=Q.
Les rendements d'échelle qu’elle présente sont :
ol -4\ \___}©
(@) constants si f(aK,oT)=0Q : e
. . pour toutes les valeurs Sl [t e\ v \ it }
(b) croissants si f(oK,aT)>aQ SRR Gl T E A0 NN i 500
(c) décroissants si f(oK,aT)<aQ TN | |
| |
N\ L N0
(d) croissants puis décroissants o) I— ‘ : | : : o
si f(oK,oT)>,= ou<aQ 12 [ o |
| | | | 200
selon que les valeurs de K et T sont o T—m
faibles ou élevées (et a > 1). ol 1 9 3 4 5 6 7T

Quelques exemples permettront d’introduire la définition. Supposons
(figure 4.3A) un certain niveau de production Q =200, réalisé avec 2 unités de
travail et 2 unités de capital. Augmentons tous les facteurs dans la méme propor-
tion (par exemple, doublons-les) ; si le nouvel output obtenu est de Q = 400, soit le
double du précédent, 'accroissement proportionnel de 'output est égal a celui des
inputs : les rendements d’échelle sont alors dits constants. En partant du méme
point de départ (Q = 200, T'= K = 2), mais sur la figure 4.3B — qui est supposée
représenter la fonction de production d’une autre entreprise — on constate que
I'accroissement proportionnel de 'output est triple (Q passe de 200 a 600), alors
que celui des inputs est resté double : dans ce cas, les rendements d’échelle sont
dits croissants*. Le cas de rendements d’échelle décroissants est illustré sur la
figure 4.3C (qui représente encore une autre entreprise) : le doublement des inputs
entraine ici un accroissement moins que proportionnel de la production (Q passe
de 200 a 300). Le graphique 4.3D, enfin, montre une succession de rendements

*échelle croissants puis décroissants.

* Dans ce cas-1a et dans le suivant, on dit souvent qu’il y a présence d’« économies d’échelle» et de
«déséconomies d’échelle », traductions littérales peu heureuses de « economies of scale » et « diseconomies of scale ».
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Les rendements d’échelle expriment donc :

Pampleur avec laquelle 'output s’accroit, lorsque tous les inputs sont accrus
simultanément et dans la méme proportion. Ils se mesurent en comparant la
proportion dans laquelle output est accru a la proportion d’accroissement des
inputs.

Graphiquement, la mesure des rendements d’échelle revient a se déplacer d’'un
isoquant a un autre, le long d’une droite issue de l'origine des axes. Cette condition
permet en effet de maintenir un rapport constant entre les inputs, et donc de
considérer leurs accroissements selon une méme proportion.

I_Analytiquement, la mesure du phénomene est donnée en considérant leffet sur la quantité
produite (Q) d’'une multiplication par un méme coefficient (o > 1) de tous les arguments de la
I_fonction de production (Ket T) (relations 4.3).

L’origine des rendements d’échelle est essentiellement technologique : en effet,
ils sont une propriété intrinseque de la fonction de production, qui n’est elle-
méme que 'expression des relations techniques et physiques entre inputs et outputs.
Plusieurs phénomenes bien connus peuvent les expliquer; par exemple, I'acces-
sion a de hauts niveaux de production permet a certaines entreprises de spécialiser
les unités de main-d’ceuvre dans des tiches dont le caractere répétitif permet une
plus grande efficacité; elle leur permet d’adopter des procédés mécanisés de fabri-
cation en série, qui accélerent le rythme de production par unité de temps et pour
un méme nombre d’inputs; elle leur permet de s’organiser plus efficacement pour
des achats massifs de facteurs de production et la vente des produits. Tous
ces avantages, propres a la production de masse, sont précisément les sources de
rendements d’échelle croissants.

Inversement, il y a des secteurs dans lesquels de tels avantages n’existent guere,
ou disparaissent lorsqu’un certain seuil est atteint : ce sont les activités qui exigent
toujours une coordination unique assurée par une seule personne, ou encore celles
qui sont limitées par un ou plusieurs facteurs — naturels par exemple — qui ne
sont disponibles qu’en quantités fixes; on peut penser au cas de gisements char-
bonniers, ou de carriéres de pierres... C’est 1a qu'on trouve des fonctions de
production a rendements décroissants, au moins a partir d’un certain seuil.

Du point de vue économique, nous verrons plus loin (section 5.1) que les
conséquences essentielles des rendements d’échelle se trouvent dans la dimension
des entreprises, et dans leur nombreau sein de chaque secteur productif; d’ailleurs,
ceci pose finalement des problemes d’existence et de maintien de la concurrence
entre entreprises dans ces secteurs.

§4 La productivité des facteurs

Jusqu’ici, nous avons étudié la production d’'une maniére globale, C’est-a-dire en
considérant comment 'ensemble des facteurs mis en ceuvre permet d’atteindre
un certain niveau de production (repéré par un isoquant), et ensuite comment ce
niveau varie lorsque les quantités de tous les facteurs varient (ces variations déter-
minant la nature des rendements d’échelle). Nous allons maintenant concentrer
notre attention sur le role joué par chaque facteur en particulier.

4.4

D )
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La productivité d'un facteur

Tableau 4.4

Facteur

Productivité Productivité  Productivité marginale

variable® du travail moyenne  (approchée)”™ (exacte)™"
T Q pMT =2 pmT =22 ppT o
T aT
0 0 — 0
1} AT 99} AQ 99 29897 196
2 386 193 455 374
3 841 280 606 534
4 1447 362 739 669
5 2186 437 854 800
6 3040 507 905
10 7246 724 1158 1049
11 8404 764 1165 1165
12 9569 797 1155 1163
13 10724 825 1125 1143
14 11849 846 1079 1105
15 12928 861 1013 1049
16 13941 871 930 975
17 14871 874 829 883
18 15700 872 709 772
19 16410 863 573 644
20 16983 849 498

* Kest fixe:Ky=10

** Cf.colonnes (1) et(2) *** Cf.relations 4.4 (c)

Relations 4.4

(A) Expressions analytiques
des données du tableau et des figures 4.4

(B)

(a)

(b)

(c)

Productivité du travail pour K, = 10 :
Q =1,02456x102T2 - 0,003 x 10°T 3
Productivité moyenne du travail :

PMT = % =1,02456x 10T -0,003x 10°T?
Productivité marginale du travail :

PmT =2—$=2,04912x102T ~0,009x10°T?

Expressions générales

(a)

(b)

(0

Productivité du travail :
Q=f(K,,T) ou
Productivité moyenne du travail :

pmT = 2 T T)
TT

Productivité marginale du travail :

omt - 9Q _ (Ko, T)
oT aT

K, = constante

Figure 4.4
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Nous chercherons encore a caractériser, comme auparavant, les relations qui
existent entre quantités de facteurs mises en ceuvre et quantités de produits
obtenues, mais pour un seul facteur a la fois. Nous ne pourrons cependant négliger
le role joué par les autres facteurs, car tous concourent a assurer la production. La
maniere la plus simple d’isoler le role spécifique joué par 'un d’entre eux consiste
a faire varier la quantité de celui-ci, tout en maintenant constantes celle des autres.
Cette méthode conduit a définir le concept de productivité.

La productivité d’un facteur exprime

Paptitude des quantités successives de ce facteur a réaliser un certain produit,
lorsqu’on suppose que les autres facteurs sont utilisés en quantités fixes.

Une triple illustration de cette notion est fournie par le tableau, les graphiques et
les relations 4.4. Dans cet exemple, 'analyse porte sur la productivité du facteur
travail, au sein du méme processus de production que celui des trois paragraphes
précédents. Pour un volume donné de capital (K = 10), la quantité de produit
obtenue est fonction des quantités de travail mises en ceuvre, ce qui est tout a fait
naturel. La forme de la courbe de productivité du travail, dans cet exemple, est
caractéristique : elle tourne sa convexité d’abord vers le bas (la production aug-
mente plus vite que 'input), puis vers le haut (la production augmente moins vite
que l'input).

Un concept trés voisin du précédent est celui de productivité moyenne : celle-ci
est calculée en divisant le montant du produit obtenu, par la quantité du facteur
mise en ceuvre. La colonne 3 du tableau 4.4., la courbe PMT sur la figure 4.4C, et
la relation 4.4.b illustrent la notion. A nouveau, la forme de la courbe de produc-
tivité moyenne est caractéristique : elle croit puis décroit en fonction des quantités
de travail.

Enfin, une troisiéme notion — qui s’avérera la plus utile — peut étre déduite de
la premiere : celle de productivité marginale d’un facteur; elle se définit comme

la quantité supplémentaire de produit obtenue grace a la mise en ceuvre d’'une
unité supplémentaire du facteur.

Les deux derniéres colonnes du tableau présentent le calcul de ces quantités, tandis
que la courbe PmT sur la figure 4.4C et la relation 4.4c en donnent l'illustration
graphique et analytique. Encore une fois, la forme de la courbe de productivité
marginale est caractérisée par la croissance, puis la décroissance du produit
marginal en fonction des quantités du facteur en cause.

Les formes des courbes de productivité, de productivité moyenne et de produc-
tivité marginale font apparaitre que

des doses identiques d’un facteur variable, appliquées successivement a un ou
plusieurs facteurs fixes, ont une productivité décroissante, du moins a partir d’'un
certain niveau.

Ce phénomene est généralement appelé «loi de la productivité marginale
décroissante » de tout facteur de production (on dit aussi loi des « rendements
marginaux décroissants» de tout facteur; mais il ne faut pas confondre avec les
rendements d’échelle).

Justifions intuitivement I’existence du phénomene. Prenons le cas d’une entre-
prise dont le volume de capital serait considéré comme fixe (par exemple, un
nombre donné de machines) ; si les facteurs variables (le travail par exemple) sont

4.5

4.6
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trop peu abondants, les installations seront imparfaitement utilisées ; des lors, tout
accroissement du nombre de travailleurs améliorera cette utilisation, et la produc-
tivité marginale de ces derniers s’accroitra. Ceci se poursuivra jusqu’a un certain
stade, pour lequel la combinaison entre facteurs fixes et facteurs variables sera
techniquement la mieux adaptée. Au-dela, 'adjonction de nouveaux facteurs
variables commence a surcharger les installations : la production peut encore
croitre, mais moins que proportionnellement a 'augmentation du facteur. La
productivité marginale de ce dernier est alors décroissante. Dans notre exemple, le
facteur travail trouve sa productivité marginale la plus élevée pour 11,4 unités. Par
contre, la productivité moyenne la plus élevée est réalisée pour T'=17,1.

Insistons sur 'importance de ne pas confondre la productivité (ou le rendement)
d’un facteur avec les rendements d’échelle étudiés antérieurement. La premieére
est définie en termes de I’évolution de la production pour une échelle donnée, c’est-
a-dire pour une dimension fixe de entreprise, cette dimension étant déterminée
par Pampleur des facteurs supposés fixes. Les seconds au contraire caractérisent
I’évolution de la production lorsque tous les facteurs sont variables, et varient dans
la méme proportion ; en d’autres termes, I’échelle elle-méme varie. Il n’est donc pas
exclu que 'on puisse rencontrer le cas d’'une productivité marginale décroissante
pour un facteur, alors que la fonction de production présente des rendements
d’échelle croissants.

I Notons enfin deux particularités intéressantes :
* Lorsque la courbe de productivité marginale est située au-dessus de la courbe de productivité
movyenne, cette derniere est croissante (voir par exemple le point T= 5 sur le graphique 4.4C) ; au
contraire, dés que la courbe marginale est inférieure a courbe moyenne, celle-ci décroit (voyez le
point T = 20). Il en découle que

la courbe de productivité marginale coupe celle de productivité moyenne au point maximum
de cette derniére.

Cette propriété est toujours vraie, quelles que soient les fonctions de production. En effet,
lorsque la courbe marginale est supérieure a la courbe moyenne, une unité additionnelle de
facteur entraine, par définition, un accroissement de produit supérieur a la productivité moyenne
des unités déja mises en ceuvre; deés lors, aprés adjonction de la derniere unité, la nouvelle
moyenne sera plus élevée et la courbe de productivité moyenne croitra. Le raisonnement inverse
montrerait que la courbe moyenne décroit lorsque Pm est inférieur a PM.

* Si le montant du (ou des) facteurs fixes se modifie, la productivité marginale d’un facteur

change également. En particulier, la courbe de productivité marginale du facteur se déplace vers

la droite lorsque la quantité des facteurs considérés comme fixes augmente. Cette assertion est
Laisément vérifiable a I'aide de I'exemple numérique figurant au tableau 4.1.

e

Nous terminerons ici 'analyse de la production en termes physiques. Elle a été,
somme toute, fort peu « économique » au sens de notre définition originelle : en
effet, elle n’a pas encore fourni de critere de choix pour décider des quantités a
utiliser de chaque facteur, ni des quantités de produit a réaliser. En économie de
marchés, les réponses a ces deux questions ne sont en effet obtenues qu’apres
insertion de notre analyse technologique dans le contexte général de la rareté des
divers biens, et donc de leurs prix. C’est objet des trois sections suivantes.
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Section 4.2
Les coults de production

L’étude de la fonction de production a mis en lumiere I'éventail des possibilités
qu’offre la technique quant a I'utilisation et la combinaison des facteurs, pour
réaliser un produit donné. Lorsqu’il décide de produire effectivement, tout
producteur choisit 'une ou 'autre de ces possibilités. Laquelle? et pourquoi?

§1 Lareprésentation des colits en fonction des
quantités de facteurs utilisés

Fondamentalement, les producteurs sont appelés a transformer des inputs, acquis
par eux sur les marchés, en outputs ou produits qu’ils vendent également sur les
marchés.

L’acquisition des inputs entraine des dépenses, ou cotts, et les ventes entrainent
des recettes. Ces dernieres seront analysées a la section suivante. En ce qui concerne
les dépenses du producteur, leur étude peut étre menée en termes pratiquement
semblables a ceux utilisés au chapitre 3 pour 'analyse des dépenses du consom-
mateur. L’analogie est en effet trés grande : tandis que ce dernier alloue, en fonction
de ses préférences, son budget entre les divers biens, le premier répartit sa dépense
entre les différents facteurs dont il a besoin, compte tenu des possibilités qu’offre
sa fonction de production.

a Le colt total

Le co0t total d’un niveau de production donné (noté CT) est

la somme en valeur, aux prix du marché, de tous les inputs utilisés par le
producteur pour réaliser cette production, pendant une période de temps donnée.

Dans le cas du producteur dont Pactivité a été caractérisée par la fonction de
production (4.1) les inputs sont au nombre de deux : capital et travail. Le cotlit
total, constitué par la somme de ses dépenses pour chacun des facteurs, est donc
égal a la quantité de travail utilisée, T, multipliée par le prix de celui-ci, py, plusla
quantité de capital utilisée, K, multipliée par le prix du capital py, C’est-a-dire :

CT =(py xT)+(pg xK)

La «période donnée» est, comme précédemment, une période de temps type
(une semaine, ou un mois par exemple) pendant laquelle les quantités T et K sont
utilisées. Dans nos exemples ci-dessous, nous conserverons la semaine comme
unité de temps.

Les quantités de travail, T, sont donc exprimées en semaines de travail, et le prix
du travail, p; est donc un salaire hebdomadaire.

4.7
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Les couts de production

Tableau 4.5 Figure 4.5
K 1ISOCOUTS

Combinaison Travail Capital Cout*
des total
inputs pPr T Px K CT

F 200€ 0 400€ 4 1600€

A 200€ 2 400€ 3 1600€

© 200€ 4 400€ 2 1600€

G 200€ 8 400€ 0 1600€

E! 200€ 0 400€ 8 3200€

© 200€ 4 400€ 6 3200€

G’ 200€ 16 400€ 0 3200€

*cT =(pT ><T)+(pK xK)

Relations 4.5

(A) Cas de la figure 4.5
Expression analytique des montants de coUt total représentés par les isocouts du tableau et de la figure 4.5 :

(B) Cas général

1600€ = (200€ x T) + (400€ xK)
3200€ = (200€ x T) +(400€ x K)

Expression générale du coUt total s'il y a deux facteurs de production :

CT = (py xT)+(p¢ xK)

Expression générale du coUt total s'il y a n facteurs de production G,, G,,..., G, :

CT - 2 PG,

Pour les machines qui constituent le capital, p; n’est toutefois pas de leur prix
d’achat, car leur durée de vie dépasse habituellement la période type sur laquelle
on raisonne; il faut penser plutdt au prix que entreprise paierait si elle louait ces
machines pendant une période type (ce qui peut d’ailleurs parfaitement étre le
cas) : pi est, dans cette interprétation, un loyer par semaine’.

La colonne 6 du tableau 4.5 donne quelques valeurs numériques du cott total,
pour diverses combinaisons des inputs, lorsque les prix unitaires de ceux-ci sont
respectivement 200 € et 400 €. Graphiquement (figure 4.5), a chacun des points A,
F, C, F',... dont les coordonnées représentent des quantités de facteurs utilisées,
peut étre associé le montant du cott total que ces quantités entrainent.

* Silentreprise possede en fait les machines, le prix py est 2 interpréter comme la valeur du prix d’achat divisée
par le nombre de périodes-types pendant lesquelles I’équipement considéré pourra fonctionner (en somme, la
valeur annuelle de 'amortissement économique). Acheter ou louer les machines est une alternative économique
trop complexe pour en traiter ici. Nous ’examinerons au chapitre 8, dans I’étude des investissements de 'entreprise.
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I Analytiquement, la définition du cott total écrite ci-dessus et aux relations 4.5 montre que
celui-ci est une fonction linéaire des quantités d’inputs utilisées; lorsque plus de deux inputs
sont utilisés, le colit total se calcule de maniére analogue, et s’écrit comme il apparait aux

I_relations 4.5 (b).

b Les isocoUts

Considérons I'un des points du graphique 4.5, soit A, auquel correspond un cofit
total hebdomadaire de 1600 €, réparti entre 2 unités de travail a 200 € et 3 unités
de capital a 400 €. Par ailleurs, un niveau identique de cott total est obtenu au
point C, auquel correspondent cette fois 4 unités de travail et 2 unités de capital. A
la limite, si la dépense de 1600 € avait été consacrée exclusivement au travail, le
producteur disposerait de 8 unités (point G); si au contraire il n’avait acheté que
du capital pour cette somme, il en posséderait 4 unités (point F).

Pour un méme coiit total, le producteur a donc le choix entre diverses combinai-
sons d’inputs, qui apparaissent sur le graphique comme alignées le long d’une
droite rencontrant les axes en G et en F. Cette droite est appelée «isocotits ».

Un isocodt est une droite dont chacun des points représente une combinaison
de facteurs de production qui occasionne pour ’entreprise un méme coiit
total.

Le méme raisonnement que celui développé a propos de la droite de budget du
consommateur est approprié. L’isocotit exprime un niveau de coftit total dans la
limite duquel il est possible de substituer du travail au capital selon un certain
rapport. En 'occurrence, ce rapport est de 4 unités de travail pour 2 unités de
capital (dK/dT: - 2/4) ; remarquons qu’il est égal a 'inverse du rapport des prix de
ces facteurs : dK/dT = - (py/py) = —(2/4). Géométriquement, le taux de substitution
du travail au capital dans les limites d’un cott total donné s’interpréte comme la
pente de la droite d’isocotit; la mesure de cette pente est donc égale a 'inverse du
rapport des prix.

Des lors :
si le prix d’un facteur change, la pente de I'isocotit se modifie.

Cette pente est plus forte si le prix de 'input mesuré en abscisse augmente, et
elle est plus faible si ce prix baisse. C’est 'inverse s’il s’agit du prix du bien mesuré
en ordonnée.

Par ailleurs, et en poursuivant I'analogie entre isocott et droite de budget,

la position de 'isocotit se déplace lorsque I’on considére des niveaux différents de
dépenses de ’entreprise.

Cette position est plus élevée (vers la droite) pour un cotit total plus élevé, elle
est plus basse (vers la gauche) pour un cotit total moindre. C’est ce qu’illustrent les
trois dernieres lignes du tableau 4.5 et la droite F'G' sur la figure voisine. Les prix
n’ayant pas changé, la pente de la droite reste la méme, mais sa position est diffé-
rente en raison du changement dans le montant du cott total.

Une famille d’isocotits, tous paralleles aussi longtemps que les prix des facteurs
restent fixes, peut étre ainsi tracée.

4.8
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§2 Le choix des facteurs de production par la
minimisation du colt total

a La minimisation du coUt total

Les isoquants (c’est-a-dire la fonction de production) font connaitre avec
précision les quantités de facteurs requis par les diverses techniques de production
pour obtenir divers niveaux de produit; les isocoiits font savoir de surcroit ce
que chacune de ces techniques va cotiter au producteur pour tout niveau de produit

La minimisation du cout total pour une production donnée

Tableau 4.6
Quantité Combinaison . . CoUt total de la
. . - B Travail Capital L o
a produire des inputs combinaison choisie
Q pr T P K cT
951 A 200 4 400 8 4000€
951 B 200 5,7 400 5,7 3420€
951 E 200 8 400 4 3200€ =CT*
951 D 200 16 400 2 4000€
* Cf. figure 4.6
Relations 4.6 Figure 4.6

Le coUt total du producteur étant donné par la fonction
CT =200T + 400K, le niveau de production choisi étant
de Q =951 unités, et les conditions techniques de la
production étant représentées par la fonction

951=1,02456K T2 -0,003K°T 3
ou, aprés réduction’ :
(4.6A) 951=29,71875KT

le choix optimal des facteurs est celui qui minimise la
valeur de CT tout en vérifiant cette derniere équation.

Ces conditions sont remplies? par les valeurs T* et K*
qui résolvent le systeme d’équations suivant :

K _ 200
(4.6B) T 400
951=29,71875KT

c'est-a-dire : T* =8 et K* = 4.
Ces valeurs sont les coordonnées du point E.

' Cf. relations 4.2, note 1.

2 |l s'agit en effet de la minimisation d’une fonction linéaire dont les variables sont liées par I'équation 4.6A, probléme analogue
a celui traité au chapitre 3 (relation 3.6); sa résolution au moyen de la technique des multiplicateurs de Lagrange conduit au systéme
d’équations 4.6B.
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En tragantisoquants et isocotits dans un méme diagramme, les quantités de produit,
les quantités de facteurs et les cotits sont mis en relation directe (figure 4.6).

Les possibilités de choix du producteur entre les divers facteurs de production
sont ainsi clairement posées. Supposons qu’il se propose de produire la quantité Q
= 951 unités de drap par semaine. S’il choisit la combinaison de facteurs A (K= 8;
T =4), le coit total se montera a CT = 4000 €. par semaine Mais 'isoquant nous
apprend qu’il est possible de produire cette méme quantité avec d’autres combi-
naisons : B par exemple (K =5,7; T =5,7); celle-ci correspondant a un niveau
d’isocott plus faible, son cofit total est moins élevé (CT = 3 240 € par semaine). Il
apparait donc que pour un méme niveau de production, les diverses combinaisons
possibles des inputs ne sont pas de méme coiit.

Sinous supposons maintenant que le producteur choisit toujours la combinaison
de facteurs dont le coiit est le plus faible, nous pouvons alors conclure que parmi
toutes les manieres possibles de produire Q = 951, il le fera avec la combinaison
T =8 et K = 4, C’est-a-dire les coordonnées du point E. En effet, C’est pour cette
combinaison que le cott total est minimum (I'isocotit qui y correspond étant la
droite CT* = 3200€) puisqu’en tout autre point de 'isoquant, la combinaison des
facteurs correspondante implique un isocoiit supérieur, et donc un cott total plus
élevé.

Géométriquement, le point de colit minimum pour la production choisie présente
une propriété remarquable : il est en effet un point de tangence entre 'isoquant
de cette production et un isocofit.

Aucun des autres points de 'isoquant Q = 951 — qui sont tous de cofit plus
élevé — n’est tangent avec aucun isocott. Cette propriété de tangence entre la
courbe et la droite résume donc parfaitement la minimisation du cofit total et le
choix optimal des facteurs®.

I_Analytiquement, la condition de tangence s’exprime par une relation caractéristique entre les
pentes respectives de I'isoquant et I'isocofit. La pente d’une courbe en un point étant définie par
la pente de la tangente en ce point, et la tangente se confondant avec I'isocott au point optimal
E, Poptimum est atteint lorsque la pente de I'isoquant est égale a celle de I'isocotit. Or, nous
avons vu que la pente de 'isoquant s’écrit dK/ dT et celle de 'isocotit —(p / Px)- Au point de cotit
minimum, les deux rapports sont donc égaux.

Economiquement, cette derniére égalité permet de caractériser le choix des facteurs pour une
production donnée : ce choix est optimal lorsque le taux marginal de substitution entre les facteurs

I_est égal a I'inverse du rapport de leurs prix.

Supposer, comme nous venons de le faire, que le producteur choisit toujours la
combinaison des facteurs qui réalise le cotit minimum, c’est faire une hypothese
sur son comportement. Pourtant, nous avions annoncé que notre hypothese de

® Enrappelant a nouveau I’analogie avec 'équilibre du consommateur, notons que le point de coit minimum
correspond aussi a la production maximum qu’il soit possible de réaliser pour un niveau donné des dépenses de
Pentreprise. En effet, supposer fixes les dépenses revient a choisir un niveau de cott total, c’est-a-dire un certain
isocolt, soit par exemple AB; dans ces conditions, les niveaux de production possibles sont donnés par tous les
isoquants qui rencontrent cet isocotit. Parmi eux, I'isoquant tangent, et lui seul, correspond 2 la production la
plus élevée. Il se fait donc que minimisation des cotits a production donnée et maximisation de la production a
budget donné sont deux réponses identiques & un méme probléme : celui du choix optimal des facteurs de
production.

4.5
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base serait celle de la maximisation de son profit. En fait, il n’y a évidemment pas
de contradiction : comme le profit est fait de la différence entre la totalité des
recettes et la totalité des cofits (voir la section 5.1), minimiser ces derniers, lorsque
la production est fixée, revient & maximiser le profit.

b Long terme et court terme

Dans le raisonnement qui précede, il est implicitement admis que le producteur
est capable de modifier instantanément, et avec n’importe quelle ampleur, les quan-
tités de tous les facteurs de production. Mais dans la réalité, il n’en est pas toujours
ainsi : pour certains facteurs — certaines machines par exemple —, il faut souvent
de longs délais avant de pouvoir disposer de nouvelles unités, tandis que pour
d’autres inputs, comme le travail non qualifié ou les fournitures qui sont directe-
ment disponibles, le délai est plus court. Cela implique que la minimisation du
cotit total ne peut se faire de la méme maniere selon la période de temps prise en
considération pour I'ajustement des quantités de facteurs.

L’analyse économique fait dés lors une distinction entre le « court terme » et le
«long terme ». Par définition,

le court terme est une période de temps au cours de laquelle tous les facteurs de
production ne sont pas variables; 'un d’eux au moins reste fixe;

le long terme au contraire est un horizon temporel de raisonnement suffisam-
ment éloigné pour que’on puisse considérer que les quantités de tous les facteurs
de production peuvent étre modifiées.

Cette distinction ne correspond pas a un temps chronologique précis, qui serait
identique pour tous les producteurs. Elle correspond plutdt a des «horizons »
différents dans la préparation des décisions de I'entreprise : raisonner a court terme,
C’est envisager I'action en sachant que certaines choses ne pourront pas étre
changées; raisonner a long terme, c’est considérer une politique lorsque tout est
flexible.

D’un point de vue strictement temporel, il en résulte que la «longue période »
sera plus courte pour un marchand de hot-dogs par exemple, que pour une aciérie :
si on suppose qu’en courte période le facteur fixe de ces entreprises est la dimen-
sion des installations (machines, équipements, etc.), il faut en effet moins de temps
au marchand pour modifier cette dimension qu’il n’en faut a 'aciérie.

Des lors, la minimisation du cott total que nous avons décrite graphiquement
ci-dessus était un processus de long terme, et CT* = 3200€ était le cout total
minimum de long terme pour la production Q =951; aussi, nous le noterons
dorénavant CT; (en omettant aussi I'astérisque car par convention, I’expression
de «cott total de long terme » désigne toujours la valeur du cott total lorsqu’il est

minimisé).
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c Signification de I'analyse de long terme

Nous poursuivrons ’analyse des cofits en nous concentrant sur ceux de long terme,
I’étude de ceux de court terme étant reportée en annexe du chapitre 5. Nous
arriverons ainsi plus rapidement aux résultats principaux de la théorie des choix
du producteur.

Comme annoncé, ceux-ci seront présentés comme résultant de ’hypothese de
maximisation du profit. Mais que veut dire celle-ci dans le «long terme » ?

On comprendra le mieux les développements qui vont suivre dans ce chapitre et
le suivant en se plagant du point de vue d’un chef d’entreprise qui fait des plans pour
Pavenir, avec’aide de ses collaborateurs ingénieurs pour la production, comptables
pour les cofits, vendeurs pour la mise sur le marché des produits. Plans a un horizon
de cinq ans par exemple.

Dans cette perspective, on ne décrira pas tellement Pactivité actuelle de entre-
prise; il s’agira plutot des décisions a prendre concernant sa production future, ses
cotits futurs, ses recettes et profits futurs, ainsi que son offre des produits et sa
demande des facteurs. Il s’agira toujours, bien str, de production de cotts, de
recettes etc. hebdomadaires. Un horizon ainsi suffisamment éloigné permet de
considérer tous ces éléments comme variables, et donc de comparer entre elles
toutes les stratégies concevables.

§3 L'évolution des colts
en fonction des quantités produites

Jusqu’ici, ’analyse des choix du producteur entre facteurs de production a
été réalisée pour un niveau donné de production (Q =951). Elle a conduit a un
chiffre unique de cotit total minimum de long terme (CT, =3200€). Mais le
raisonnement sur la minimisation du cofit total peut étre répété pour n’importe
quelle autre quantité de produit, soit par exemple Q = 250, Q = 3000, Q = 5000,
etc. (voir la figure 4.7). Pour chacun de ces niveaux, le choix des facteurs dont
la combinaison assure la production a coiit total minimum est alors bien
déterminé.

Dans la carte d’isoquants et d’isocotts ainsi constituée, la succession des
points de tangence décrit, pour chaque niveau de production Q, le niveau du cotit
total minimum CT et les quantités K et T de chacun des facteurs qui y corres-
pondent. En termes numériques, le tableau 4.7 fournit ces données pour 'exemple
utilisé.

Une telle représentation du fonctionnement futur de Pentreprise est tres riche :
on peut en effet en déduire les quatre concepts importants développés ci-apres :
(a) le «chemin d’expansion » du producteur, () sa « fonction de cotit total de long
terme », (¢) son «cotlit moyen de long terme » et (d) son « cott marginal de long
terme ».
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Tableau 4.7 Figure 4.7
CoUt total o 1
Travail Capital Q:J:dn:;:: minimum 16 P C‘Q‘(j\
p de long terme 14} 2%
K T Q CT, 19 N Chemin d'expansion
B 5040 du producteur
4 2 64 1600 L g NG
5,6 2,8 250 2240 8 [ -
8 4 951 3200 [ /1390 ‘ Q=10000
1 5,5 3000 4400 6 ,E\ N 9 777777777 Nar” | I Q=5000
12,6 6,3 5000 5040 ~Gos, T — Q=3000
15,8 7.9 10000 6320 N - | Q=951
17,4 8,7 13000 6960 Y S N =
19,2 9,6 16000 7680 I : i — Q=64
20 10 17000 8000 A S N S —— >
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 T

a Le chemin d’expansion du producteur

Le chemin d’expansion du producteur est obtenu en joignant les points de tangence
successifs entre isoquants et isocofts, c’est-a-dire les points de combinaison
optimale des facteurs pour divers niveaux de production. Il synthétise I'évolution
des choix des facteurs lorsque 'ampleur de la production varie, les prix des facteurs
restant constants. Ce chemin est indiqué a la figure 4.7.

D’autres exemples, construits au départ d’autres fonctions de production, sont
également donnés aux figures 4.8. Les rendements d’échelle y sont respective-

ment constants (A), croissants (B), et décroissants (C), car on constate que le

A B o
K‘\ RENDEMENTS CONSTANTS K‘\ RENDEMENTS CROISSANTS K‘\ RENDEMENTS DECROISSANTS
6 6 6
51 51 51
4k--}-X\--—- e e\ G i R e\ G
} Q=200 : Q=200 : Q=905
sk | N . & s |
| | | | | |
ol___ 2 i ‘ Q=150 ol i ‘ Q=140 ol i ‘ Q=160
| | | | | |
1+ } : Q=100 1+ } : Q=90 1+ } ‘ Q=110
AN AN AN
L | | L > L | | L > L | | L >
ol 2 4 ¢ 8 10 1277 ol 2 4 ¢ 8 10 1277 ol "2 4 6 8 10 1277
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long du chemin d’expansion, le niveau de 'output atteint & chaque point de
tangence n’est pas le méme pour des niveaux identiques des inputs et donc du
cott total.

I_D’autre part, sur les deux figures 4.9, indépendamment des rendements d’échelle, la forme du
chemin d’expansion n’est méme pas une droite : cela est dit a la courbure particuliére des isoquants
de ces fonctions de production. Le chemin d’expansion du producteur n’est donc pas nécessai-
rement une droite. Pour la suite, nous nous en tiendrons toutefois a des cas ot il ’est.

KA A KA B

-y
S 4

L

b La fonction de colt total de long terme

Reprenons les trois types de fonctions de production représentées aux figures 4.8A,
4.8B et 4.8C. Le long des trois chemins d’expansion du producteur, relevons en
chacun de leurs points de tangence la quantité produite Qainsi que le cotit total de
long terme CT; quiy correspondent.

En reproduisant ces données dans les trois tableaux 4.10A, B et C, avec quelques
compléments, et en les représentant dans trois nouveaux graphiques (figures 4.10A,
B et C) — ot cette fois ce sont les quantités qui figurent en abscisse et le cotit total
en ordonnée, on obtient trois courbes (dont I'une est en fait une droite) qui sont
toutes trois appelées « courbes de cott total de long terme » de I'entreprise.

I Analytiquement, ces relations entre quantité et cotit total sont exprimées sous forme fonctionnelle
I générale comme la relation 4.10.

Ces représentations numérique, graphique, et analytique illustrent le concept
fondamental de fonction de cotit total de long terme d’une entreprise, qui se définit
comme :

la relation qui existe entre les divers niveaux concevables de la production (par
unité de temps) et le montant minimum des dépenses totales en facteurs, lorsque
tous les facteurs sont considérés comme variables.

Sila fonction de cotit total représente la valeur minimum des inputs, pour chaque
niveau d’output, c’est évidemment parce qu’elle est définie a partir du chemin
d’expansion.

4.10



Rendements d’'échelle et coit total de long terme

Tableaux et figures 4.10

A Rendements constants

B Rendements croissants

C Rendements décroissants

CT, Q CT, Q CT, Q
1600 100 1600 90 1600 110
2400 150 2400 140 2400 160
3200 200 3200 200 3200 205
4000 250 4000 265 4000 245
4800 300 4800 340 4800 280
5600 350 5600 420 5600 305
@A Al RENDEMENTS CONSTANTS @A B RENDEMENTS CROISSANTS ®A C: RENDEMENTS DECROISSANTS
cT,
|| 4000
|
|
3900 | —————————— | 3900
‘ \
|
9400 f-—————— o 9400
| | I
| |
1600 |———- ! i } 1600
| | |
\ ‘ \
800 |- B 800
. 100 150 900 950
0 100 200  300Q 0

D Rendements croissants puis décroissants

T © 10000
0 0 )
1234 100
2258 200 8000
3109 300
3819 400 1
4427 500 rend.ements - }
4964 600 croissants ‘ }
5466 700 ! |
5969 800 ! ‘
6507 900 — o
7114 1000 o 1
7826 1100 | Lo !
8678 1200 rendements ALY : : : }
A L décroissants ! L :
10940 1400 I Y
12419 1500 L L ! | g " L1y
ol 2 4 6 8 10 12 14 16 ©
(CENTAINES)
Relation 4.10

Expression générale de la fonction de cout total des figures 4.10 : CT, = f(Q)
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Trois caractéristiques économiques essentielles de cette fonction apparaissent
en examinant la forme de la courbe qui l'illustre :

* La courbe est issue de lorigine des axes. En effet, ne rien produire (Q =0) ne
requiert aucun facteur de production et donc CT; = 0.

* La courbe est toujours montante de gauche a droite (sa pente est toujours
positive) ; ou encore, la fonction est toujours croissante avec les quantités produites.
En effet, produire davantage cotte toujours plus cher que produire moins!

* En plus de ce caractere croissant, la courbe de cott total de long terme a une
forme spécifique selon la nature des rendements d’échelle de la fonction de production
dont elle est déduite :

(a) elle est une droite (cf. figure 4.10A) si les rendements d’échelle sont
constants;

(b) elle s’incurve vers le bas (figure 4.10B) si les rendements d’échelle sont
croissants;

(c) elle s’incurve vers le haut (figure 4.10C) si les rendements d’échelle sont
décroissants;

(d) enfin, dans le cas le plus général qui est celui des fonctions de production
arendements croissants puis décroissants, la fonction de cotit total de long
terme est de la forme présentée a la figure 4.10D.

Cette derniere courbe tres caractéristique, en forme de S renversé, est la représen-
tation la plus classique du coGt total d’une entreprise. Elle est en quelque sorte la
combinaison des deux derniers cas. Jusqu’a un certain seuil (qui est le point M sur
la figure 4.10D), I’entreprise se trouve a des niveaux d’output pour lesquels les
rendements sont croissants; il en résulte que pour ces niveaux, le cotit total delong
terme croit moins vite que la production. Au-dela de ce seuil, les rendements
d’échelle de la fonction de production sont décroissants, et pour ces niveaux
d’output, le cott total croit plus vite que la production.

I_Géomé'[riquement, Cestl’évolution de la pentede la droite qui joint tout point de la courbe de cotit
total a Porigine des axes qui reflete la forme de la fonction de production sous-jacente : cette
pente est constante lorsque les rendements d’échelle sont constants; elle décroit (en fonction de
la production) lorsque les rendements sont croissants (figure 4.10B); elle croit en cas de
rendements décroissants (figure 4.10C); dans le cas général — rendements croissants puis

I_décroissants — elle décroit tout d’abord, puis se met a croitre (figure 4.10D).

Les valeurs numériques exemplatives de ce cas général, données au tableau 4.10D
sont reproduites aux colonnes (1) et (2) du tableau 4.11, et 'expression analytique
en est fournie par les relations 4.11a.

¢ Le colt moyen de long terme

De la fonction de cott total de long terme découlent enfin deux notions
dont l'utilité s’avérera essentielle dans la suite : le coit moyen et le coit marginal.
Nous les illustrerons directement pour la courbe générale 4.10D qui vient d’étre
présentée, et que nous analysons en détail a la figure 4.11.
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Les colts de long terme

Tableau 4.11 Figure 4.11
A
CML le_ Cm,_ e‘k
[ n i
Q Sl CT. ACT, dcT, CTy
Q AQ dQ I
(1) () ) @ () 10000
0 0 - 13,50
A ACT, !
100} Q 234} b 12,34 13’22 11,23 —
200 2258 11,29 8'51 9,32
300 3109 10,36 7'10 7,75 |
400 3819 9,55 6'08 6,53 }
500 4427 8,85 0’3y 5,66 6000 |- |
600 4964 8,27 5'02 514 }
700 5466 7,81 5'03 4,97 \
800 5969 746 o 514 4o00) |
900 6507 7,23 i 5,67 :
1000 7114 7,11 7'12 6,54 ‘ }
1100 7826 7,11 ! 7,76 | I
’ r Q -
1200 8678 723 5% 933 000 | |
1300 9704 7,46 12'36 11,25 - } }
1400 10940 7,81 14'79 13,52 , Qo | , Gn | ‘QM | | Lo
1500 12419 8,28 ' 16,13 o o %4 %8 0" 10 4 6 b
(CENTAINES)
Relation 4.11 B
. . €A
(A) Expressions analytiques 16l
des données du tableau et des figures 4.11 ol
(a) Codt total de long terme : 19
CT, =13,49629Q—0,01219Q2+0’15:508Q3 10
8
(b) Colt moyen de long terme : 6 ‘ M
\
cM, =Ci=13,49629-0,01219Q+0'58508Q2 . :
Q 10 o Qu
(c) Colt marginal de long terme : 0 é 4‘; ‘ f‘) é 1‘00‘ 1‘9 ‘ 1‘4 ‘ 1‘6 5
(CENTAINES)
cm, = e, _ 13,49629 - 0,02438Q +Lf24qz
dQ 10
. - €/
(B) Expressions générales 1%
(a) Codlt total de long terme : 14k
CT, =f(Q) 12 N
(b) Colt moyen de long terme : 1: I
cM, = CT _fQ 6
Q Q +F
(c) Colt marginal de long terme : of
cm, = dcT, _ df(Q) T : : ‘ : - 5
dQ dQ (CENTAINES)




CHAPITRE 4 LES CHOIX DU PRODUCTEUR (I) : PRODUCTION, COUTS ET RECETTES 81

Le cotit moyen de long terme (CM,) d’une entreprise est, pour tout niveau de sa
production,

le cotit par unité produite, c’est-a-dire le cotit unitaire.

Son calcul est tres simple : il suffit de diviser le cotit total de long terme par la
quantité. La colonne (3) du tableau 4.11 en donne la valeur numérique, pour
I'exemple considéré de fonction de coiit total, et la courbe qui correspond a ces
valeurs numériques apparait au graphique 4.11B.

La forme en U de la courbe du cotit moyen de long terme est elle aussi caracté-
ristique de Pentreprise a rendements croissants puis décroissants: dans sa partie
décroissante, la courbe de cotit moyen de long terme signifie que lorsque la
production augmente, le cotit unitaire diminue; c’est bien la 'aspect le plus connu
des économies de grande dimension, c’est-a-dire des rendements d’échelle crois-
sants. Dans sa partie croissante, au contraire, la courbe indique que le cotit unitaire
augmente si la production s’accroit encore : on se trouve donc dans la zone des
rendements décroissants. Le point minimum a cette courbe, niveau de la produc-
tion pour lequel le cotit par unité produite est plus faible que pour tout autre
niveau, est celui o 'on passe d’un type de rendements d’échelle a 'autre.

I Ces observations suggerent en outre que :

* sila fonction de production de entreprise a des rendements d’échelle toujours croissants
(cas présenté a la figure 4.10B), sa courbe de cotit moyen de long terme est alors décrois-
sante pour tous les niveaux de l'output (voir la figure 4.12B) ;

* inversement, siles rendements d’échelle sont toujours décroissants (figure 4.10C), la courbe
de cotit moyen delong terme de 'entreprise est alors croissante sur la totalité de son domaine
(figure 4.12C);

* enfin, siles rendements d’échelle sont constants, le coit moyen de Pentreprise est constant,
lui aussi, et il est représenté graphiquement par une droite horizontale (figure 4.12A).

Ce qui précede est confirmé par le fait que géométriquement, le coit moyen s’interprete
comme la mesure de 'angle que forme avec I'abscisse la droite qui joint 'origine au niveau du
cout total. Considérons en effet le point A sur la courbe de la figure 4.11A; le segment AQ,
représente le montant du cott total, et le segment OQ, mesure la quantité produite. Le rapport
AQO/ 0Q, qui exprime le coit moyen, est aussi la mesure de 'angle o (tangente o) formé par
Pabscisse et la droite OA. Au fur et 2 mesure que 'on se déplace de gauche a droite le long de la
courbe de cotit total, la valeur de 'angle o décroit puis croit, passant par un minimum lorsqu’on
se situe au point M; ce point correspond a une production Qy, pour laquelle le cotit moyen est
lui-méme minimum.

Le colit moyen de long terme peut aussi étre étudié analytiquement, puisqu’il est, comme le

I_montrent les relations 4.11b, une fonction de la quantité produite.

d Le colt marginal de long terme

Aulieu de considérer, en un point donné de la courbe de cotit total, le rapport entre
ce dernier et la quantité produite, on peut aussi examiner laccroissement de cotit
total (delong terme) ACT; qu’entrainerait le fait de décider un accroissement AQde
production hebdomadaire. Le rapport entre ces deux accroissements est appelé :

Le cott marginal de long terme (Cm,), défini comme étant le montant de
Paccroissement du cotit total de long terme entrainé par la production d’une unité
supplémentaire (par unité de temps).

412
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Pour le calculer numériquement (colonne 4 du tableau 4.11), il faut considérer,
au départ d'un niveau donné de la production, la valeur du cott total supplémentaire
nécessité par une production supplémentaire quelconque donnée (soit par exemple
AQ=100); en divisant la premiere grandeur par la deuxieme, on obtient la valeur
du cott total supplémentaire nécessité par la production d’une nouvelle unité.
Clest ce qui est fait a la colonne 4 du tableau. Par exemple, pour Q =500 et
AQ=100,0ona ACT, =4964 — 4427 = 537, et donc Cm; = 5,37.

I A la colonne 5, un calcul semblable est fait, sur la base d’une interprétation du cotit marginal en
| termes de la dérivée premiére de la fonction de cott total (relations 4.11).

Graphiquement, ce sont les résultats du calcul par dérivée, pour chacun des
niveaux de production entre 0 et 1 500, qui sont utilisés pour tracer la courbe Cmy;
ala figure 4.11C. Mais les résultats du calcul sous forme ACT; /AQ, qui se présen-
teraient en forme d’escalier si on les tracait, donnent approximativement la méme
courbe. Cette méthode dite « en différences finies », est donc une maniére approchée
de calculer le cotit marginal — maniére tout a fait justifiée parce que presque
toujours utilisée dans la pratique des affaires.

ATinstar de la courbe de cotit moyen, la courbe de cotit marginal de long terme
présente une forme en U; ceci découle aussi du phénomene des rendements
d’échelle qui, dans ’exemple qui nous occupe, sont du type croissants puis
décroissants.

I Quoique le passage des uns aux autres ne se fasse pas au point minimum de la courbe de colt
marginal de long terme (mais bien, comme énoncé plus haut, a celui de la courbe de cotit moyen),
on peut dire en outre que :

¢ silafonction de production de entreprise a des rendements d’échelle toujours croissants, sa
courbe de cotit marginal de long terme est, comme celle de cotit moyen, décroissante pour
tous les niveaux de 'output, et située en dessous de celle-ci (figure 4.12B) ;

* inversement, siles rendements d’échelle sont toujours décroissants, la courbe de cotit marginal
de long terme est alors croissante sur la totalité de son domaine, et située au-dessus de la
courbe de cotit moyen (figure 4.12C) ;

* enlfin, siles rendements d’échelle sont constants, le cotit marginal de 'entreprise est constant,
lui aussi, et il est représenté graphiquement par une droite horizontale qui se confond avec
celle du cotit moyen (figure 4.12A).

Par ailleurs, il est parfois utile de savoir que géométriquement, le coit marginal s’interpréte
comme la pente de la tangente a la courbe de cofit total. Considérons en effet les points A et A’
sur la courbe de cotit total de la figure 4.11A; la production passe de 300 a 400, et le cott total
de 3108 € a 3821 €. L’accroissement du cotit est donc de 713 €, valeur qui est mesurée par le
segment A'B;'accroissement de production est mesuré, quant a lui, par le segment AB. Le rapport
A'BJAB est bien le coit marginal en Q,, mais c’est aussi la mesure approximative de la pente de
la tangente a la courbe au point A (mesure de I'angle p).

Des lors, et comme ce fut le cas pour le cotit moyen, si nous nous déplacons de gauche a droite
lelong dela courbe de cotit total, la tangente de ’angle décroit puis croit, passant par un minimum
au point m; la production Q correspondant a ce point est aussi celle pour laquelle le cotit marginal
est minimum.
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Afin de tracer correctement les courbes, il est trés utile de connaitre les relations
générales suivantes qui existent entre coit moyen et colit marginal, aussi bien de
court terme que de long terme :

Lorsque le cotit marginal est inférieur au cotit moyen, celui-ci est décroissant,
tandis que lorsqu’il lui est supérieur, celui-ci est croissant

Ceci est illustré a la figure 4.11C aux niveaux de production Q, et Qy
respectivement.

La courbe du colit marginal rencontre celle du cotit moyen au point minimum de

cette dernieére.

Ceci est illustré au point M sur la figure 4.11C. Il peut étre utile de noter aussi
que ce point d’intersection correspond, dans la figure 4.11A, a un point de la courbe
de cotit total auquel la tangente a la courbe a la méme pente que la droite qui joint
ce point a l'origine des axes (point M sur la figure 4.11A);

Le point minimum de la courbe de cotit marginal se trouve toujours en dessous et
a gauche du point minimum de la courbe de cotit moyen.

Ceci apparait au point m sur la figure 4.11C.

La justification de ces propriétés est un simple exercice de logique. En ce qui
concerne la premiere, il suffit de partir de 'observation que le cotit moyen est,
comme son nom l'indique, une « moyenne » ; il s’ensuit que lorsque le coit marginal
est inférieur a cette moyenne, la production supplémentaire fait baisser cette
derniere, et donc le cotit moyen décroit. Cette méme moyenne augmente au
contraire, et le colit moyen croit, si le cotit marginal lui est supérieur. Les deux
propriétés suivantes se déduisent de la premiere.

.. Py}
., Py
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Section 4.3
Les recettes de vente

La section précédente a montré comment les achats d’inputs se traduisent en cofits
pour le producteur. La vente des outputs donne lieu, quant a elle, a des recettes qui
constituent I'autre composante, positive, du profit. Celle-ci mérite donc une analyse
aussi attentive.

§1 La demande au producteur

Rappelons tout d’abord ’hypothese de comportements sur base de laquelle nous
raisonnons dans tout ce chapitre. Dans le cas de la vente des produits, celle-ci
consiste a supposer que le producteur ne choisit pas le prix auquel il vend son
produit, mais qu’il s’adapte plutot au prix qui prévaut sur le marché.

Bien que la vie quotidienne nous suggere que dans la plupart des cas il n’en est
pas ainsi, I’hypothése n’est pourtant pas irréaliste” : vis-a-vis des marchés mon-
diaux de certaines matiéres premieres, ou des marchés locaux de certains biens de
grande consommation, les producteurs, surtout lorsqu’ils sont petits par rapport
au total traité sur leur marché, sont souvent amenés a se comporter de la sorte. En
effet, la concurrence qui y regne les oblige a s’aligner, sous peine de ne rien pouvoir
vendre (voir d’ailleurs a ce sujet la propriété 10.4 de I'équilibre concurrentiel des
marchés). Remarquons aussi que lorsqu’il y a intervention publique entrainant
obligation légale de vendre a tel ou tel prix, le résultat est le méme : le producteur
ne peut faire autre chose que s’adapter. Remarquons enfin que cette méme hypo-
these, nous 'avions implicitement posée dans la section précédente, en ce qui
concerne le prix des inputs utilisés par le producteur.

Nous supposerons par ailleurs qu’il n’y a aucune limite aux quantités qu’il
pourrait vendre, au prix en vigueur. Ceci aussi est réaliste si nous convenons que
le marché du produit en question est « grand », c’est-a-dire qu’il comporte beau-
coup de demandeurs, ainsi que beaucoup de producteurs offrant le méme produit.
Dans ce cas, on peut dire que, quelles que soient les quantités qu’envisage de vendre
notre producteur individuel, celles-ci n’ont guere plus d’effet qu’une « goutte d’eau
dans la mer » : elles trouveront toujours acquéreur.

Dans les conditions que nous venons de spécifier, examinons alors comment le
producteur individuel percoit la demande pour son produit. Puisque nous suppo-
sons que le prix est fixé par le marché, et qu’a ce prix il peut vendre n’importe
quelle quantité, de son point de vue tout se passe comme s’il existait une courbe de
demande parfaitement élastique (c’est-a-dire horizontale), située au niveau du prix
du marché, et s’adressant a lui. C’est ce que représente la droite de la figure 4.13B,
droite qui est d’ailleurs appelée «demande au producteur » lorsque celui-ci se
comporte «a prix donnés ».

7 L’analyse du choix éventuel du prix par les producteurs sera faite au titre II, et spécialement aux chapitres 10

et 11. Comme il a été dit plus haut, ’hypothése de comportements a prix donnés nous permet de nous concentrer
ici sur le seul choix des quantités.
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La justification de cette forme de la demande pour le producteur n’a évidem-
ment rien de commun avec celle de la pente négative des demandes individuelles
de ses consommateurs. Il s’agit ici uniquement d’une représentation de la maniere
dont le producteur, sur un grand marché, percoit la demande qui s’adresse a lui
lorsqu’il peut vendre n’importe quelle quantité au prix en vigueur.

§2 L'évolution des recettes
en fonction des quantités vendues

Dans ces conditions, les recettes de vente du produit se présentent d’une maniere
simple : chaque unité vendue rapporte au producteur un montant égal au prix de
vente.

La recette totale (RT) est définie comme
le nombre des unités vendues par unité de temps, multiplié par le prix.

Numériquement, on voit au tableau 4.13 que pour un prix de vente p=10€, la
recette totale croit proportionnellement aux quantités vendues ; Graphiquement
(figure 4.13A), la « courbe » de la recette totale en fonction des quantités se pré-
sente sous la forme d’une droite issue de I'origine des axes, dont la pente est égale
au prix de vente. Analytiquement, la recette totale s’exprime comme une fonction
linéaire (relations 4.13a) dans laquelle le prix p est la constante et la quantité vendue
Q est la variable.

Notons ici que dans la vie commerciale et industrielle, on appelle «chiffre
d’affaires » la recette totale d’une entreprise. Nos exemples traitent donc du chiffre
d’affaires hebdomadaire.

Comme ce fut le cas pour le cot total, les deux notions connexes de recette
moyenne et de recette marginale sont déduites de celle de recette totale.

La recette moyenne (RM) se définit comme
la recette par unité vendue.

Elle est calculée en divisant la recette totale RT par les quantités Q (colonne 4 du
tableau 4.13). Graphiquement, elle a la forme d’une droite horizontale située au
niveau du prix (graphique 4.13B) : donc, la recette moyenne se confond avec la
demande qui s’adresse au producteur. Analytiquement (relations 4.13b), elle
s’exprime comme le quotient RT/Q, qui est égal a la constante p.

D’autre part, la recette marginale (Rm) est
Paccroissement de recette totale qui résulte de la vente d’une unité supplémentaire.

Son calcul apparait a la colonne 5 du tableau 4.13, et sa représentation graphi-
que ala figure 4.13B. Comme on le voit, la recette marginale est identique, elle aussi,
a la recette moyenne et a la courbe de demande au producteur. Analytiquement enfin
(relations 4.13c), elle se présente comme la dérivée de la fonction de recette totale
par rapport a la variable Q.

Cette équivalence entre les courbes de demande au producteur, de recette
moyenne, et de recette marginale n’est pas accidentelle, ni propre a 'exemple choisi.
Elle tient au fait que le prix est une constante, c’est-a-dire a ’hypothese de

| 4.13 D I

| 4.14 D l

| 4.15 D I
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comportement a prix donné. Economiquement, elle peut étre résumée dans une
proposition qui est la caractéristique principale, en ce qui concerne les recettes, de
cette hypothese :

Pour un producteur vendant son output en s’adaptant au prix du marché (se
comportant a «prix donnés»), la recette moyenne et la recette marginale sont
toutes deux égales a ce prix.

L’importance de cette proposition apparaitra clairement lorsque nous étudie-
rons, au chapitre 11, la recette marginale de producteurs qui choisissent leur prix
de vente : la recette marginale ne sera alors plus égale au prix.

§3 Impossibilité du choix d’un niveau de production
par la seule maximisation des recettes

Dans la section précédente qui concernait les cofits, le probleme de choix du
producteur était celui de déterminer les quantités des divers facteurs de produc-
tion pour divers niveaux de production; on a montré que quel que soit 'output
choisi, ce probléeme trouve sa solution en recourant a ’hypothése de minimisation
du cott total, qui découle de celle de la maximisation du profit.

Ce raisonnement n’a toutefois rien appris sur le point de savoir quel serait le
niveau de Poutput Q finalement retenu. Sur ce point, on pourrait se demander si
une hypothese de maximisation de la recette totale ne fournirait pas une réponse.

Remarquons tout d’abord que, comme le prix de vente est supposé fixe, cette
maximisation ne peut étre obtenue que par celle des quantités : maximiser la recette
totale revient ici & vendre le plus possible.

Mais nous avons aussi supposé, au début de cette section, que entreprise, étant
petite par rapport au marché, pourrait vendre n’importe quelle quantité.

L’hypothese de maximisation de la recette conduit alors a une impossibilité, car
prétendre que 'entreprise va vendre le plus possible, dans des circonstances ot
elle peut vendre n’importe quelle quantité, revient a dire qu’elle va vendre une
quantité infinie... ce qui est absurde. En fait, quelque chose interviendra pour
limiter Poutput de 'entreprise a un niveau fini; mais ’hypothese de maximisation
de la seule recette totale ne permet pas d’identifier de quoi il s’agit.

L’intérét de cette constatation est double : elle nous apprend tout d’abord que,
dans le cadre précis oir nous raisonnons, prétendre que les entreprises maximisent
leur chiffre d’affaires est absurde, car ce critere ne permet méme pas de déterminer
quel est output qu’elles choisissent. D’autre part, elle illustre comment le raison-
nement analytique peut démontrer que certaines hypotheses de comportement,
quoique plausibles sur le plan de I'intuition, ne conduisent a aucun résultat. Elles
ne sont alors pas utiles.

Tel n’est pasle cas de ’hypothese de maximisation du profit : elle conduit, comme
on va le voir au chapitre suivant, a des résultats précis sur la question posée, ainsi
d’ailleurs que sur une série d’autres.
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Les recettes de vente

Tableau 4.13
Prix Quantité Recette Recette Recette
de vente vendue totale moyenne marginale
RT RM Rm
i ° (pxQ) ED) (Ao
Q AQ 9Q
(1 (2) (3 @ (5)
10€ 0 0 -
10€ 100} AQ 1OOO€}ART 10€ 182
10€ 200 2000€ 10€ 10€
10€ 300 3000€ 10€ 10€
10€ 400 4000€ 10€ 10€
10€ 500 5000€ 10€ 10€
10€ 600 6000€ 10€ 10€
10€ 700 7000€ 10€ 10€
10€ 800 8000€ 10€ 10€
10€ 900 9000€ 10€
Relation 4.13 Figures 4.13
(A) Expressions analytiques €A A
des données du tableau et des figures 4.13 10000 |- RT
(@) Recette totale’:
RT =10xQ 8000 |-
(b) Recette moyenne': 6000 |-
RT 10xQ
RM=-——=—2=_10 B
Q Q 4000
A [
(c) Recette marginale': 9000 |-
Rm = CLLQT =10 | | | | | | >
0 200 400 600 800 1000 1200 Q
(B) Expressions générales
(@) Recette totale?: A B
R = ) 4 Demande
2. 12 |- pour le
(b) Recette moyenne?: producteur
=10
RM = RT _ p P RM=Rm
Q 8-
() Recette marginale?: 6
Rm = % =p 41
Q -
" Dans cette expression, 10 est le prix unitaire du produit. | | | | | | >

>

2 Recette a prixdonné : p est le prix du produit sur le marché. 0 200 400 600 800 1000 1200 Q
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Les choix du producteur (ll) :
équilibre, offre du produit,
et demande des facteurs

Les deux «poles» du profit — recettes et cotits — ont été définis et analysés en
détail au chapitre précédent. De leur confrontation émergent maintenant les
résultats de la théorie des choix du producteur en économie de marchés.

* La section 5.1 montre comment la maximisation du profit détermine le
comportement de Uentreprise, dit équilibre du producteur, dans les circonstances
technologiques que révele sa fonction de production et les circonstances économiques
que refletent les prix des inputs et de Uoutput.

* Lasection 5.2 concerne le fait que ces circonstances sont susceptibles de changer.
Lorsque les prix se modifient sur les marchés, et lorsque change la fonction de
production, il y adéplacements de I'équilibre du producteur, ce dont rendent compte
les courbes d’offre du produit et les courbes de demande des facteurs ainsi que
leurs déplacements et leurs élasticités respectives.

* L’annexe a ce chapitre complete 'analyse des choix du producteur en traitant des
décisions de court terme.
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Section 5.1
L'équilibre du producteur

Dans les deux sections précédentes, colits et recettes ont été analysés en termes de
décisions du producteur, décisions se référant toujours a un objectif bien spécifié :
minimiser les premiers, quel que soit le niveau de production a atteindre, maximiser
les secondes, en vendant le plus possible. Tant qu’elles restent séparées, ces deux
analyses ne constituent pas une théorie satisfaisante des choix du producteur, car
comme on vient de le voir, ni 'une ni autre ne nous disent quel est, en définitive,
le niveau précis auquel il décidera de fixer sa production.

L’objet de cette section est de montrer qu’en considérant recettes et cotts
conjointement, et en prenant le profit comme critére de comportement du
producteur, son niveau de production peut étre déterminé, ainsi que les quantités
de chacun des facteurs nécessaires pour le réaliser.

§1 Profit, rentabilité et équilibre du producteur :
définitions

son coft total.

m I Le profit du producteur se définit comme la différence entre sa recette totale et
5.1

Nous le noterons /1. Avec les autres notations utilisées jusqu’ici, nous pouvons
réécrire cette définition sous la forme

M =RT-CT

On appelle parfois « économique » le profit défini de cette maniere, ou encore
«profit pur ». Il est a distinguer du profit dit «comptable », que nous définirons
plus loin (cf. chapitre 8).

Les exposés des sections 4.2 et 4.3 nous ont appris que recette totale comme
cotit total dépendent des quantités Q produites, et vendues. Des lors, postuler,
comme nous 'avons annoncé, que le producteur maximise son profit revient a
dire qu’il choisit Q de telle maniere que les valeurs de RT et CT qui en découlent
rendent la différence /71a plus grande possible. Rappelons que ceci implique aussi
de rendre la valeur du coit total CT la plus petite possible.

Etroitement liée a la notion de profit est celle de rentabilité.

m I Une entreprise rentable est celle dont le niveau du profit économique est positif
52 | ounul

Enfin,
m I on appelle équilibre du producteur les montants de 'output Q, et des facteurs K I
53

et T, qui rendent le profit maximum.
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Dans l'expression qui définit le profit, nous n’avons toutefois pas précisé sile cotit
total envisagé est celui de long terme ou de court terme. En fait, selon que 'on
choisit 'une ou I'autre de ces formulations, on définit le « profit de long terme », ou
le « profit de court terme ». Nous examinerons ici ’équilibre du producteur du point
de vuedulong terme;I’équilibre de court terme est traité dans 'annexe a ce chapitre.

§2 L'équilibre de long terme

a Détermination de I'équilibre : choix du niveau de I'output

Le tableau 5.1 reprend de maniere synthétique, au départ des tableaux 4.11 et 4.13,
les diverses composantes du profit (colits et recettes) que pourrait réaliser a long
terme (C’est-a-dire d’ici cinq ans par exemple) notre producteur pour divers
niveaux de sa production. Elles sont présentées sous les trois formes qui nous sont
maintenant familiéres : en termes totaux, moyens et marginaux. Ces trois expres-
sions possibles donnent lieu aux trois approches ci-dessous de I’équilibre du
producteur, en ce qui concerne le niveau de son output Q; elles se completent et
s éclairent mutuellement. Ensuite, au point b, nous traiterons du choix de ses inputs
Ket TaTléquilibre.

Considérons d’abord les grandeurs totales

Numériquement, on peut lire aux trois premiéres colonnes du tableau 5.1 que la
recette totale comme le cotit total augmentent avec les quantités produites; mais
leurs accroissements ne se font pas au méme rythme : alors que les recettes
croissent de maniére constante, le cotit le fait
d’abord a un rythme décroissant, au point
qu’il devient inférieur a la recette, puis a un
rythme croissant, qui 'entraine finalement

Figure 5.1 Equilibre en grandeurs totales

au-dessus de la recette. La différence entre €A A

recette et cotit, C’est-a-dire le profit, varie donc 16000 |- RT

avec la production, et il se trouve un niveau i A

de cette derniére (Q=1237) pour lequel cette 19000 £ 192350 ————————————— T

différence est la plus grande : c’est Poutput I TTmax

d’équilibre du producteur, c’est-a-dire de s000 | %

profit maximum. Nous le noterons Q.. 71>0 }
Graphiquement (figure 5.1A), tragons dans | i

un méme diagramme les courbes de recette 4000 - !

totale et de goﬁt total : .le profit y apparait g e e

comme la dzstanf:e verticale entre ces deux 51500 700500800 1000 008 400 1630 >

courbes. Cette distance est la plus grande

(soit le segment AB) pour Q =1237. Sur la €A B

figure 5.1B, le profit lui-méme est mesuré en 3000 |-

ordonnée; la courbe représente donc, pour 2000 |-

chaque niveau de la production, la valeur 1000 |- 5

numérique de ’écart entre les courbes de — & >

N . ST 0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 Q
recette et de cotit totaux. Le point d’équilibre 21000

y apparait bien comme un maximum.



Equilibre de long terme du producteur (grandeurs totales, moyennes et marginales)

Tableau 5.1
Q RT CT., RM CM, Rm Cm, n
1n @ B @ 6 6 @ (8)
0 0 0o - - 10 13,50 0
100 1000 1234 10 12,34 10 11,23 - 234
200 2000 2258 10 11,29 10 9,32 - 258
300 3000 3109 10 10,36 10 7,75 - 109
400 4000 3819 10 955 10 6,53 + 181
500 5000 4427 10 885 10 5,66 + 573
600 6000 4964 10 8,27 10 5,14 +1036
700 7000 5466 10 7,81 10 4,97 +1534
800 8000 5969 10 7,46 10 4,97 +2031
900 9000 6507 10 7,23 10 5,67 +2493
1000 10000 7114 10 7,11 10 6,54 +2886
1100 11000 7826 10 7,11 10 7,76 +3174
1200 12000 8678 10 7,23 10 9,33 +3323
1237 12370 9036 10 7,30 10 10,00 +3334
1300 13000 9704 10 7,46 10 11,25 +3296
1400 14000 10940 10 7,81 10 13,52 +3060
1500 15000 12419 10 8,28 10 16,13 +2581
Figures 5.1
€A A
16000 |- RT
77777777777777 A cr,
12000 |- /s
[7max,
[ N
8000 |- L
>0 }
i |
|
4000 |- }
Q.
L L L I \'\ L L >
0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 Q

€A B
3000 |-
2000 |-
1000 |-
Q.
| L | | L | L \“ | | ;
0900”400 600 800 1000 1200 1400 1600 * ©
-1000 |-

Relations 5.1

(A) Expression analytique de I'équilibre du producteur
présenté au tableau et aux figures 5.1

La recette totale étant donnée par la fonction :
RT =10Q
et le colt total de long terme par la fonction :
CT, =13,49629Q -0,01219Q> +0,5808(10°) Q>
le profit en fonction des quantités produites s'écrit :
Q) =RT -CT,
=10Q —(13,49629Q -0,01219Q? +0,5808(10'5)Q3)
L'équilibre du producteur est constitué par le choix du
niveau de production Q. qui rend le profit maximum.

Une condition nécessaire pour qu'il en soit ainsi est
que Q. soit solution de I'équation :

—=——-—"L =0 C(est-a-dire dﬂ:dCTL
dQ dQ dQ dQ dQ

Il faut donc que la production choisie soit telle que le
colt marginal s'égalise a la recette marginale.
Dans I'exemple du tableau 5.1, cette condition s'écrit :

10=13,49629 -0,02438Q +0,17424(107*)Q?

Cette équation est vérifiée pour Q. = 1237. Pour cette
production, 1(Q) est maximum et vaut 3 334 euros.

(B) Expression générale de I'équilibre du producteur
en long terme

Maximiser

Q) =RT(Q) -CT.(Q) =p xQ -CT,(Q)

Une condition nécessaire pour un maximum s'écrit :

d_n:O
dQ
Cette condition implique e,
€A C
Cm
14}
12
A R_E o

106 " T

\ | | | \RM=Rm
sk | I S | }

‘D ; i T C ; }
\

PN 1 |

Pl Lol :
b i

o e 1
2F I I I }

gﬁ | | | | QQar ‘

. oo — L >
0 9200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 1800 @
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Analytiquement enfin, les relations 5.1 donnent 'expression du profit, sous la
forme d’une fonction dont on peut montrer qu’elle est croissante puis décrois-
sante avec les quantités produites, et trouve son maximum en Q =1237.

Considérons maintenant les grandeurs moyennes

Numériquement, les colonnes (4) et (5) du tableau 5.1 décrivent I’évolution des
recettes et des cotits en termes moyens. Remarquons qu’en vertu de leur définition
aux deux sections précédentes, le profit peut s’écrire

1 =(RM xQ)-(cM, xQ)

Son calcul dans la colonne (8) aurait pu se faire de cette maniére-1a, plutét qu’en
prenant la différence entre les colonnes (2) et (3).

Graphiquement, ceci permet de donner une nouvelle représentation du profit :
en tracant dans un méme diagramme (figure 5.1C) les courbes de recette moyenne
et de cotit moyen', le montant du profit se présente cette fois, non plus comme la
distance verticale entre les courbes, mais bien, en application de la formule ci-
dessus, sous la forme d’une aire (AECD) qui est elle-méme la différence entre aire
de la recette totale (OAEQ,, C’est-a-dire OA x OQ,, ou RM % Q,) et I'aire du cotit
total ODCQ, (C’est-a-dire OD x OQ,, ou CM; X Q,). Géométriquement, la maxi-
misation du profit correspond donc au point Q, pour lequel le rectangle qui peut
étre inséré entre les courbes de recette moyenne et de cotit moyen est le plus grand.

I_On notera que pour la production Q= 1237 qui entraine un profit maximum, la différence entre
recette moyenne et coit moyen est positive, puisque RM = 10€, et CM; =7,30€ en ce point;
mais elle n’est pas la plus grande possible (elle est par exemple plus grande pour Q = 1000, ol
RM=10€ et CM; =7,11€). Colits et recettes moyens ne permettent donc pas, a eux seuls, de

I_déterminer le niveau maximum du profit.

Considérons enfin les grandeurs marginales

Cette troisieme présentation de I’équilibre du producteur est la plus importante
des trois, car elle correspond a un certain type de calcul que fait dans la pratique,
consciemment ou non, tout producteur cherchant & maximiser son profit.

Le niveau de production assurant le profit maximum est celui pour lequel le cotit
marginal est égal a la recette marginale.

Numériquement, on peut vérifier cette proposition au tableau 5.1, colonnes (6)
et (7) pour le niveau de production Q, =1237.

Graphiquement, cette égalité est réalisée au point E de la figure 5.1C, point dont
Iabscisse est précisément Q, = 1237, et ou se coupent les courbes Rm et Cim;.

Analytiquement, la formulation algébrique du probleme de maximisation du
profit (relations 5.1), montre quant a elle que cette égalité est une condition néces-
saire du maximum de la fonction /7.

Outre le fait déja mentionné que cette proposition correspond a une pratique
courante, il faut mentionner qu’il s’agit en fait d’'une propriété trés générale de
I’équilibre du producteur. Elle constitue une des propositions les plus célebres de
I’économie politique. Il faut donc la démontrer.

' 1l faut remarquer que, ce faisant, "'ordonnée du diagramme sert a mesurer a la foisle niveau du prix de vente,
celui du cotit moyen, et celui du cotit marginal; c’est tout a fait normal puisque ces trois grandeurs s’expriment
en euros par unité d’output.

5.1
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I Pour ce faire, raisonnons par I'absurde, et plus précisément en considérant ce que ferait un
producteur qui constaterait que le niveau de sa production ne vérifie pas notre proposition.

(i) Supposons que sa production soit a un niveau Q7, inférieur & Q,, et donc tel que son cotit
marginal soit inférieur a sa recette marginale. Quel que soit le profit qu’il fasse avec cette
production, nous voulons montrer que ce profit n’est pas maximum. Pour ce faire, observons
qu’en augmentant sa production, il réaliserait sur les unités supplémentaires un profit supplé-
mentaire : en effet, en cas d’augmentation d’une unité par exemple, 'accroissement de recette
mesuré par le segment Q™R (c’est-a-dire la recette marginale) est supérieur a 'accroissement du
colit Q™S (C’est-a-dire le coit marginal). Il y a donc un gain net supplémentaire a produire cette
unité, gain qui s’ajoute au profit éventuel déja obtenu sur les unités constituant Q™. Mais alors,
Q™ n’assurait pas un profit maximum.

En répétant cet argument pour tous les autres niveaux de production inférieurs a Q7, il devient
clair que tout producteur souhaitant maximiser son profit ne doit jamais se limiter & un output
pour lequel son cotit marginal serait inférieur a sa recette marginale ; il doit au contraire pousser
sa production au moins jusqu’au point ou ce coit marginal devient égal a sa recette marginale’.

(i1)  Sila production initiale est supérieure a Q,, soit Q" par exemple, un raisonnement du
méme type, mais en sens inverse, conduit a monter que le producteur a intérét a réduire le
niveau de sa production. Au-dela de Q,, le cotit marginal dépassela recette marginale. Sans doute
ceci veut-il dire que produire une unité supplémentaire cotite davantage qu’elle ne rapporte;
mais, et ceci est ici essentiel, cela veut dire aussi que produire une unité de moins fait économiser
plus de cotit qu'on ne perd de recette. Dés lors, en décidant de produire moins, le producteur
allege plus ses cotits qu’il ne voit baisser sa recette;; il en résulte que son profit augmente, et donc
qu’en Q" celui-ci n’était pas maximum. Un producteur n’a donc jamais intérét a laisser croitre sa
production jusqu’a des montants pour lesquels le coit marginal dépasse la recette marginale’.

| Notre démonstration est ainsi terminée.

Remarquons a ce stade que, comme la recette marginale d’un producteur qui
vend «a prix donné » est égale a ce prix (cf. section 4.3), on aurait pu dire aussi,
ci-dessus, que lorsque la production est celle d’équilibre, le cotit marginal du
producteur est égal a son prix de vente. Cette remarque est importante a un double
titre : d’une part, elle permettra de définir la courbe d’offre individuelle du
producteur (cf. section 5.2 infra) ; d’autre part, lorsque le producteur ne prend pas
le prix comme donné, mais le choisit lui-méme (comme C’est le cas par exemple en
monopole; cf. le chapitre 11), la recette marginale n’est plus égale au prix de vente :
dans ce contexte, la formulation ci-dessus de 'équilibre du producteur en termes
de recette marginale restera valable, tandis que celle en prix ne le sera plus.

b Détermination de I'équilibre : choix des inputs

En ce qui concerne les quantités K et T des inputs qui sont choisies a ’équilibre de
long terme, les choses sont simples pour nous a ce stade. En effet, la maximisation
du profit non seulement identifie le niveau d’output souhaitable, Q., mais elle
implique aussi la minimisation des cotts. Or par le chapitre précédent (§2 de la
section 4.2) nous savons qu’a long terme, celle-ci est réalisée par le producteur s’il
choisit des quantités d’inputs correspondant a son chemin d’expansion. Il ne nous
reste donc qu’a repérer, sur ce chemin, I'isoquant correspondant au niveau Q, de

* Cecin’est d’ailleurs que du bon sens, pour tout homme d’affaires : si une «affaire » supplémentaire se présente
(en Poccurrence un accroissement de la production), qui rapporte plus qu’elle ne cofte, il la réalise!

’ Notons d’autre part que I’on trouve ici — a savoir dans la montée des cofits a partir d’un certain seuil —
Porigine de ce qui limite la production, argument qui nous manquait a la section 4.3 lorsque nous tentions
d’employer le critére de la maximisation des recettes.
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la production et, sur ce dernier, le point correspondant a la combinaison de facteurs
de cotit minimum (comme nous ’avions fait sur la figure 4.6) : ce sontlales inputs
d’équilibre du producteur, que nous noterons K, et T..

c¢ Caractéristiques de I'équilibre
*  La rentabilité : condition de I'existence de I'entreprise dans le long terme

La quantité pour laquelle il y a égalité entre cotit marginal de long terme et recette
marginale ne caractérise’équilibre du producteur quesi, a cet équilibre, il produit
effectivement, c’est-a-dire si Q, > 0.

Il peut se faire en effet que son profit de long terme ne soit maximum qu’en...
ne produisant pas du tout!

Tel est en effet le cas de Pentreprise dont la situation est représentée par les deux
figures 5.2. Les conditions de cott dans lesquelles elle opeére sont telles que pour la
production Qj qui égalise recette marginale et cotit marginal, il y a perte (le profit
est négatif), celle-ci étant mesurée par la distance AB dans la figure du haut, ou
encore par l'aire pECD (figure du bas). Mais alors, le profit est maximum en
choisissant plutdt Q=0 (avec K= T=0), choix pour lequel il est lui-méme égal a
zéro; car un profit nul est évidemment plus grand qu’un profit négatif! L’équilibre
du producteur est alors de ne rien produire.

Si Ientreprise n’existe pas encore et est a 'état de projet, I'équilibre avec Q. =0
veut simplement dire qu’il ne faut pas la créer, dans les circonstances du moment.

5.2

Figures 5.2 Figures 5.3 Figures 5.4
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§’il s’agit une entreprise existante, la perspective de long terme ol nous sommes
implique qu’il faudra fermer, non pas nécessairement tout de suite mais graduel-
lement, au fur et 2 mesure que les facteurs fixes dont elle devra se défaire deviennent
variables, et pour autant, bien str, que les conditions de cofits et de recettes ne
s’améliorent pas. Sur la question de savoir §’il faut produire entre-temps et combien,
une réponse plus précise sera donnée dans nos développements ultérieurs sur

*équilibre de court terme®, la question relevant de cet horizon-la.

En résumé,

la constatation d’une perte au niveau de production pour lequel recette marginale
égale cott marginal a long terme signifie que Pentreprise n’est pas rentable, a ce
niveau comme a tout autre niveau de production ; dans une économie de marchés,
son existence n’est pas soutenable.

Comme on levoit, C’est le critére de la rentabilité (profit positif ou non) qui explique
les décisions de créer, maintenir ou supprimer des entreprises, décisions dont la
nature est évidemment de long terme. Le critére de la maximisation du profit sert
quant a lui a expliquer le niveau production choisi par les entreprises existantes’.

Remarquons enfin, sur la base des trois figures du bas, que I'exigence de renta-
bilité peut aussi s’exprimer comme suit : lorsqu’a son niveau d’équilibre entreprise
produit (Q, > 0), il faut pour qu’elle soit rentable que son coiit moyen soit inférieur ou
égal a son cotit marginal a ce niveau de production (figures 5.3 et 5.4).

I_' Les rendements d’échelle non croissants a I'équilibre :
condition d’existence de I'équilibre lui-méme.
En examinant en détail la figure 5.1C, il apparait que le niveau de production Q, n’est pas le seul
pour lequel le cotit marginal soit égal a la recette marginale : la méme condition est réalisée pour
la production Q,, qui n’assure pas du tout un profit maximum. Y aurait-il alors ambiguité dans
la regle fondamentale qui définit 'équilibre? Non, si 'on observe qu’en Q, la courbe du cott
marginal est d’allure croissante, alors quen Q; elle est décroissante. 11 faut donc modifier cette
regle, en disant au moins que

au niveau de production pour lequel le cotit marginal est égal a la recette marginale, le profit
n’est maximum que si le codt marginal n’est pas décroissant.

Poussons plus loin le raisonnement sur les implications économiques d’un cotit marginal
décroissant. Que se passe-t-il en effet au point Q;? A partir de ce niveau, toute unité supplémen-
taire rapporte davantage qu’elle ne cotite (puisqu’en Q;+ 1 par exemple, Rim > Cmy). Il y a donc
avantage a la produire, et Q;est un point dont le producteur tendra toujours a s’éloigner, dans le
sens d’un accroissement de son activité.

Si la décroissance du cotit marginal est ainsi une incitation a produire plus, le lecteur ne
manquera pas de soulever la question de savoir ce qu’il advient de I’équilibre du producteur
lorsque sa courbe de cotit marginal est foujours décroissante. Nous avions rencontré cette situation
a la figure 4.12B, et constaté a ce moment qu’elle découlait de rendements d’échelle toujours
croissants dans la fonction de production de entreprise. La réponse est la suivante : il n’y a pas
d’équilibre! Plus précisément, le profit n’est jamais maximum pour un niveau quelconque de

* Voir en particulier les notions de «seuil de rentabilité a court terme » et «seuil de fermeture immédiate » & la
section A5.4.

* La situation de la figure 5.3 est un cas limite : pour cette entreprise, il est indifférent de décider soit de
produire au niveau Q, soit de ne pas produire et ne pas exister, car le profit est nul dans les deux cas; en d’autres
termes, elle est tout juste rentable. Sa décision effective dépendra sans doute de faits nouveaux (telles que par
exemple un changement du prix de vente p auquel on s’attend), qui feront pencher la balance dans un sens ou
dans lautre.
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Poutput Q, car il peut toujours étre accru en produisant davantage ; il n’y a donc pas de maximum
— si ce n’est I'infini, mais cela n’a pas de sens économique. Cette réponse surprenante ne doit
toutefois pas déranger : elle doit plutot étre comprise comme identifiant un cas dans lequel la
théorie des choix du producteur, telle que nous ’'avons formulée, se trouve en défaut et ne peut
déterminer quels seront ces choix.

La raison de la difficulté est que, dans le cas qui nous occupe, deux de nos hypotheses s’ave-
rent logiquement incompatibles : d'une part les rendements d’échelle croissants, d’autre part le
fait de pouvoir vendre, au prix en vigueur, n’importe quelle quantité (supposition faite a la
section 4.3, §1). Cette deuxieme hypothése ne nous avait pas génés jusqu’ici, car les courbes de
colit présentaient toujours, a partir d’'un certain seuil, des rendements d’échelle décroissants; et
C’est dans cette zone — remarquons-le — que se situait toujours 'équilibre. Nous constatons
maintenant que lorsque les rendements ne sont jamais décroissants, ’équilibre du producteur a
prix donnés ne peut plus étre défini avec cette hypothese.

Y a-t-il lieu d’en choisir une autre? Certainement;; celle-ci a d’ailleurs été suggérée a la fin de
I’étude des rendements d’échelle (section 4.1, §3) : comme les rendements croissants, combinés
avec la maximisation du profit, poussent le producteur a produire sans cesse davantage, il est
amené a augmenter la dimension de son entreprise; il est probable dés lors que le nombre
d’entreprises qui pourront coexister dans son secteur doive diminuer (et Cest certain sila demande
globale pour ce produit n’augmente pas sur le marché). A la limite, celle qui se développe plus
vite que ses concurrentes se retrouve en situation de monopole. Or, comme nous 'apprendrons
au chapitre 11, moins il y a de concurrents sur un marché, moins il y a de raisons pour eux de
prendre les prix comme «donnés». L’hypothese naturelle avec laquelle analyser les choix du
producteur en rendements croissants est des lors celle qui inclut pour lui la possibilité de choisir
son prix. Cela sera fait au chapitre cité.

Suggérons enfin au lecteur de montrer par lui-méme, a titre d’exercice, ce qu’il advient lorsque
les rendements d’échelle sont constants, et donc le coit marginal de long terme est constant lui
aussi. Trois cas peuvent se présenter : (1) ce coit marginal constant est supérieur au prix p de
Poutput sur le marché; I’équilibre du producteur est alors Q. = 0. (2) Le colit marginal est égal au
prix; 'équilibre est alors indéterminé, C’est-a-dire que pour toute valeur de Q dans l'intervalle
[0, +00], le profit est le méme (et en fait, égal a zéro) : il y a une infinité d’équilibres. (3) Le cott

I_marginal est inférieur au prix; I’équilibre, a nouveau, n’existe pas.

§3 L'offre du produit et la demande des facteurs

L’intérét majeur de la notion d’équilibre du producteur est de permettre d’identifier
quelle sera exactement la quantité d’output choisie par lui, ainsi que les quantités
des divers inputs, lorsque la fonction de production est de telle forme, et les prix
des inputs et output a tel ou tel niveau. On en déduit les notions fondamentales
que sont I'«offre individuelle du produit», et les « demandes individuelles des
facteurs » du producteur.

On appelle offre individuelle d’un produit la quantité de ce produit que son
producteur est prét a produire et a vendre, au cours d’une période déterminée.

Pour le producteur dont I’équilibre vient d’étre étudié (tableau et figure 5.1),
offre est donc de 1237 unités du produit. C’est son offre «de long terme » parce
que ce montant maximise son profit a I’horizon temporel considéré.

Parallélement,

on appelle demande individuelle d’un facteur la quantité de ce facteur qu’un
producteur est prét a acquérir ou embaucher, au cours d’une période donnée.

|.. D )

|.. D )
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Pour le producteur qui nous a occupés, ses demandes de long terme des facteurs
T. et K, sont de 13,25 unités du premier, et 6,6 unités du second, respectivement
(selon le tableau et la figure A5.1, d’ou est déduite la fonction de cott CT; de la
figure 5.1).

La théorie du producteur fournit ainsi une explication cohérente de ses choix
quant a offre de son produit et la demande de ses facteurs.

§4 Destination du profit et propriété de I’'entreprise

Une question doit certainement s’étre posée au lecteur : ce profit que 'on suppose
maximisé par Pentreprise, qu’en advient-il, une fois encaissé par celle-ci?

Dans une économie de marchés, le principe de la liberté d’initiative implique
que les entreprises sont créées par les personnes qui désirent le faire, et le principe
de la propriété individuelle implique que ces « créations » leur appartiennent.

Dans ce contexte, I'analyse économique du « producteur » que nous venons de
faire est logiquement celle des décisions de ces propriétaires — qu’ils les exécutent
eux-mémes ou qu’ils en déleguent le pouvoir a des personnes, gérants, ou
«managers », choisies et rémunérées a cette fin. Le profit qui résulte de ces décisions
revient donc tout aussi logiquement aux propriétaires.

Qu’en font-ils ? Ceci est une toute autre histoire, qui devra faire 'objet de nom-
breux développements ultérieurs. A ce stade, esquissons toutefois la manieére dont
se structure la réponse donnée par ’économie politique contemporaine. L’idée de
base est de considérer les propriétaires comme des consommateurs au sens du
chapitre 3, dont le revenu est constitué, au moins en partie, des profits des entre-
prises qu’ils posseédent. Ceci donne, remarquons-le en passant, une justification a
I’hypothese de maximisation du profit : comme celui-ci devient du revenu, et que
ce dernier détermine le niveau de satisfaction accessible, maximiser le profit revient
a maximiser la satisfaction de ceux qui le recoivent.

Tout le profit ainsi percu par les propriétaires ne passe toutefois pas nécessaire-
ment en consommation, bien au contraire. Tout le revenu des consommateurs
ne Pest d’ailleurs pas non plus, qu’ils soient propriétaires d’entreprises ou non :
une partie est épargnée par eux, ce que nous étudierons en détail au chapitre 8.
Cette épargne, a son tour, peut étre investie, c’est-a-dire confiée aux entreprises
pour acquérir le capital dont elles ont besoin, ce qui sera également développé au
chapitre 8. Des lors, il est possible, et méme fréquent, que les profits se retrouvent
finalement dans les entreprises elles-mémes, apres que leurs propriétaires aient
décidé de ne pas les dépenser a autre chose et de s’en servir plutot pour développer
celles-ci. Epargner et investir n’est cependant pas la seule utilisation que les pro-
priétaires font des profits ; comme tout bénéficiaire de revenus, quelle qu’en soit la
source, leurs décisions de les consommer ou de les épargner releve de I'analyse
générale de I'affectation temporelle du revenu qui fera spécialement I'objet de la
section 8.2

Sans anticiper davantage sur ce dernier point, retenons donc a ce stade que
I'appropriation du profit constitue la marque par excellence de la propriété des
entreprises.
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Section 5.2

Les déplacements de I'équilibre :
courbes individuelles d’offre du
produit, et de demande des facteurs

Comme nous I'avons fait a la section 4 du chapitre 3 pour I’équilibre du consom-
mateur, nous allons étudier maintenant les modifications, ou déplacements, de
I’équilibre du producteur, et par lales mouvements a la hausse ou a la baisse de son
offre et de ses demandes, lorsque varie 'un ou l'autre des éléments que nous avons
considérés comme fixes; ceux-ci étaient le prix de 'output, ceux des inputs, et la
forme de la fonction de production.

Nous serons ainsi conduits a définir les notions de courbe d’offre du produit par
le producteur, d’une part (§1), et de courbe de demande de celui-ci pour les facteurs,
d’autre part (§2).

§1 Variation du prix du produit,
et courbe d'offre du producteur

a Déplacements de I'équilibre et construction d’une courbe d'offre

Sur la figure 5.5, l'offre du produit est la quantité Q, lorsque le prix du marché est

po- Cette quantité est en effet celle pour laquelle le cotit marginal est égal au prix

considéré. Le point E,, dont les coordonnées sont précisément Q, et p,, peut donc

étre appelé un « point » d’offre du producteur : Q, est la meilleure offre qu’il puisse

faire a ce prix. Remarquons que, géométri-

quement, C’est aussi le point d’intersection de _
la courbe de cotit marginal avec la droite de
recette marginale.

Qu’advient-il si le prix du marché varie?
Supposons par exemple qu’il s’éleve de p, a p;.
Face a ce nouveau prix, le producteur appli-
quera a nouveau la régle générale, s’il cherche el
encore a maximiser son profit : il produira
donc Q,, quantité pour laquelle son cott P,
marginal est égal a p,. Son équilibre s’est ainsi
déplacé au point E;, qui est son nouveau o,
«point» d’offre. En cas de baisse du prix —
en p, par exemple —, le méme raisonnement
conduit a une production Q, et un déplace-
ment de 'équilibre vers le « point » d’offre E,, 0
maximisant le profit au prix p,.

€A
Cm = Offre

QY
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La succession de ces points d’offre, et de tous les points intermédiaires pour
lesquels nous aurions pu répéter cette analyse, fait apparaitre une courbe, montante
de gauche a droite, qu’il est logique d’appeler « courbe d’offre ». Celle-ci se définit
comme suit :

La courbe d’offre du producteur d’un bien est la relation qui existe entre les divers
niveaux du prix de ce bien, et les quantités de celui-ci que le producteur est prét a
fournir, au cours d’une période donnée.

Etant construite de cette maniere, la courbe d’offre du producteur possede trois
propriétés importantes :

A chaque point de la courbe d’offre correspond un point d’équilibre pour le
producteur. De ce fait, tout point de la courbe d’offre est aussi un point de la
courbe de cotit marginal.

En effet, lorsque le prix varie sur le marché, la recherche des nouvelles quantités
offertes se fait selon le critere de maximisation du profit; chaque nouveau point
d’offre est donc par construction un point d’équilibre, trouvé sur la base de la
courbe de cotlit marginal en application de la proposition 5.1. La courbe d’offre
individuelle est donc un «lieu de points d’équilibre du producteur », entierement
déterminé par la courbe de cotit marginal de I'entreprise.

I Le lecteur ne manquera sans doute pas de rapprocher cette conclusion de celle qui a été dégagée
de la théorie des choix du consommateur : toute courbe de demande individuelle est, elle aussi,
| un lieu de points d’équilibre du consommateur.

La courbe d’offre du producteur est toujours croissante (c’est-a-dire montante
de gauche a droite, ou encore de pente positive).

Cette propriété tout a fait essentielle découle du fait que les points d’équilibre
successifs E,, E,, E, se trouvent tous sur la courbe de coit marginal. Mais ceci n’est
vrai que pour des points de la partie croissante du cotit marginal, en raison de la
deuxieme caractéristique de I’équilibre du producteur (pour rappel, selon la
proposition 5.4 il n’y a pas moyen de trouver un équilibre si la courbe de cotit
marginal n’a pas une partie croissante). La courbe d’offre d’un produit est donc
toujours montante de gauche a droite.

Si le prix du produit augmente sur Figure 5.6 Hausse du prix et profit
le marché, le profit du producteur

augmente également. -

La figure 5.6 illustre cette propriété.
Soit p, un prix initial qui détermine P
la grandeur Q,, et la surface p,E,AB
le profit a cet équilibre. Soit alors un P,
accroissement du prix au niveau p,,
et la nouvelle quantité d’équilibre
Q;; le nouveau profit est mesuré
cette fois par laire p,E,CD. Cette
derniere apparait bien comme plus 5
grande que la précédente.
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b Elasticité d'une courbe d’offre

Comme on I’a dit & propos de la demande (cf. Pannexe au chapitre 3), le concept
d’élasticité peut aussi étre utilisé dans le cas de 'offre pour mesurer numériquement
la réaction des quantités offertes par le producteur, lorsque varie le prix auquel il
peut vendre.

L’élasticité de I'offre d’un bien par rapport a son prix se définit en effet comme :
le rapport entre la variation relative (ou en pourcentage) de la quantité offerte et
la variation relative (ou en pourcentage) du prix.

Elle se mesure par la formule suivante :

_ variation en % de la quantité offerte _ AQ/Q
Dp/p

dans laquelle Q représente la quantité offerte et p le prix sur le marché. Ce rapport
est nécessairement positif puisque la variation de la quantité se fait toujours dans
le méme sens que celle du prix (la courbe d’offre est toujours croissante).

On fait ici aussi la distinction entre courbes d’offre parfaitement inélastiques,
inélastiques, d élasticité unitaire, élastiques, et parfaitement élastiques, que nous avons
exposée a propos de I'élasticité de la demande; la transposition est immédiate
(voir les exemples a la figure 5.7). Il est commode de se rappeler la regle suivante :

P variation en % du prix

Graphiquement, plus une courbe d’offre se rapproche de I’horizontale, plus elle
est élastique par rapport au prix.

Il est clair que la valeur numérique de Iélasticité d’une courbe d’offre dépend
avant tout de la forme de la courbe de cotit marginal de Pentreprise, et donc
finalement de sa fonction de production.

Mais d’autres facteurs peuvent intervenir : ainsi par exemple, la firme offrant un
produit aura une offre d’autant plus élastique que celui-ci est aisément stockable.
En effet, la baisse du prix de vente d’un bien aisément stockable conduit souvent
son producteur a accroitre son stock, surtout lorsqu’il croit cette baisse tempo-
raire; ceci réduit alors fortement la quantité qu’il met effectivement sur le marché.
Inversement, lorsqu’il s’agit d’un produit périssable (ou qui ne peut étre conservé
que moyennant des frais considérables), les quantités offertes sont plutot insensibles
— donc inélastiques — aux variations de prix.

Figure 5.7 Les différents cas d’élasticité de I'offre
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¢ Déplacements de la courbe d'offre

A linstar de la courbe de demande d’un consommateur pour un bien, la courbe
d’offre d’un produit se caractérise non seulement par sa forme, qui ici est mon-
tante de gauche a droite, mais aussi par sa position. Evidemment, celle-ci aussi est
déterminée par la position de la courbe de cotit marginal. Dés lors ce ne peut étre
que s’il y a déplacement de cette derniere que la courbe d’offre peut se déplacer.

Des déplacements de la courbe de cotit marginal — et donc de la courbe d’offre
— vers le haut ou vers le bas, surviennent dans deux catégories de cas :

* lorsque varie le prix d’un ou de plusieurs facteurs de production : en effet, si un
facteur devient plus cher, le cotit total et donc le cotit marginal s’accroissent
pour tous les niveaux de Poutput, et ces deux courbes se déplacent donc vers
le haut; s’il devient moins cher, chacun de ces cofts baisse, et les courbes
correspondantes se déplacent vers le bas;

* lorsque varie la productivité d’un ou de plusieurs facteurs, ce qui est toujours le
résultat de modifications de la fonction de production : si la productivité d’un
facteur diminue, par exemple, le producteur ne peut plus obtenir la méme
production qu’avec soit des quantités accrues soit de ce facteur, soit d’autres
facteurs, mis en ceuvre pour compenser ; dans les deux cas, il encourt un cott
total et marginal plus élevé qu'auparavant, et ces deux courbes se déplacent des
lors vers le haut. Il y a déplacements de ces courbes vers le bas, au contraire, en
cas d’accroissement de la productivité, car alors les mémes outputs peuvent étre
obtenus avec moins d’inputs, et donc des cotits moins élevés.

Par convention, et aussi par symétrie avec le cas des déplacements des courbes
de demande des consommateurs, on parle plus souvent, dans le cas de déplacements
de la courbe d’offre, de déplacements vers la gauche ou vers la droite, au lieu de

Déplacement de I'offre d'un produit da a une hausse des salaires

Tableau 5.8 Figure 5.8
Prix Quantités offertes oA Offre apres
(en euros) avant la hausse apreés la hausse or la hausse o
des salaires des salaires oF o
p Y% Y% 88— ~<—— @ Offre avant
71 | ¢ | la hausse
10 2000 1500 \ [
9 1828 1351 6fF - . }
8 1646 1189 5k : It :
7 1449 1014 o | [ }
6 1236 821 [ ‘ ol i |
5 1000 601 3 ”W‘L‘o N ¥ !
4 732 340 o N N I |
3 414 0 1 } I } | I |
2 0 0 I I i
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vers le haut ou vers le bas, respectivement. L’effet est évidemment le méme, mais la
description en termes économiques du phénomene doit se faire alors dans des
termes légeérement différents.

I_Ainsi, dans exemple des tableau et figure 5.8, I'effet d’'une hausse des salaires sur la courbe
d’offre s’interprete en disant que chaque unité produite cottant plus cher en travail, les quantités
que Poffreur pourra offrir, pour chaque prix de vente concevable, seront moindres : aux prix de
vente p =4, ou 6, ou 8 €, Poffreur ne pourra offrir que les quantités g, = 340 (contre 732), 821
(contre 1236), et 1189 (contre 1646) respectivement. On décrit ainsi un déplacement de
I'ensemble de la courbe vers la gauche; mais celui-ci est identique, comme on le voit, a un
déplacement vers le haut. De méme, un changement dans la productivité de certains facteurs
déplace la courbe d’offre vers la droite §’il s’agit d’'une hausse de cette productivité, et vers la

I_gauche s’il s’agit d’une baisse.

Enfin, et 2 nouveau comme dans le cas de la courbe de demande du consom-
mateur, il est essentiel de bien faire la distinction entre déplacement le long de la
courbe d’offre (celui-ci ne peut résulter que de la variation du prix de 'output) et
déplacement de la courbe elle-méme (qui résulte, comme on vient de le voir, de
variations de prix des inputs, et/ou de leur productivité).

e

En conclusion de ce paragraphe, insistons sur le fait que la courbe d’offre indivi-
duelle montre déja dans quelle mesure les prix déterminent, par-dela les choix du
producteur, I'allocation des ressources en économie de marché. Une hausse du
prix de son produit conduit le producteur a produire davantage, et donc a consacrer
davantage de ressources de ’économie a son activité; une baisse de ce prix a I'effet
inverse.

Le prix joue ainsi le role d’un signal, qui amene le producteur, ma par son profit,
a orienter dans un sens ou dans un autre son action sur les facteurs de production.
Il restera a voir, dans analyse des marchés, si C’est 1a une orientation conciliable
avec la satisfaction des besoins des consommateurs.

§2 Variations des prix des facteurs,
et courbes de demande du producteur

Parallélement aux courbes d’offre du produit, on peut construire des courbes de
demande du producteur pour ses divers facteurs, courbes qui synthétisent les
réactions de celui-ci lorsque les prix des facteurs varient.

L’exposé de cette construction peut se faire de maniére relativement aisée en
faisant appel a la notion de productivité des facteurs, ce que nous allons faire
ci-dessous. Nous devons reconnaitre toutefois qu’il s’agit 1a d’un concept
essentiellement lié au court terme puisque la définition de la productivité d’un
facteur (énoncée au §4 de la section 4.1) repose sur ’hypothese que les autres
facteurs restent fixes! Mais le caractere tres intuitif de ’'argumentation mérite
ce détour.



La productivité en valeur et la demande d'un facteur

Tableau 5.9
Facteur Productivité  Productivité P:::gu;me Pr':;u?::;;e Pr:?:ruci::;/;ze Prix
variable® du travail en valeur® v gina’e 9INAE " du facteur
en valeur physique en valeur
T Q pPxQ pmvT =22 pmr 04 PMVT Pr
T AT
(1) (2) (3 (4) (5) (6) (7)
O}AT O'O}AQ 0€ - } 2,5 25€ 483 €
1 2,5 25 25,0
5,0 50 483
2 7,5 75 37,5
7,5 75 483
3 15,0 150 50,0
15,0 150 483
4 30,0 300 75,0 300 300 483
5 60,0 600 120,0 !
14 863,0 8630 616,0 675 675 483
15 930,5 9305 620,0 550 550 483
16 985,5 9855 616,0 !
(16,3) (1000,0) (10000) (613,5) 48,3 483 483
17 1033,8 10338 608,0
18 1068,0 10680 593,0 2% 2;2 22;
19 1095,5 10955 577,0 !
@ o (b) . . © . ) _
K est fixe : K,=4 Le prix du produit, p, est 10 €. approchée Rm=10€.
Figure 5.9 Relations 5.9
€A Expressions générales de la productivité en valeur*
10000 fr————=——mmm | (@) Productivité en valeur du travail :
i [
8000 |- Productivité 1 pxQ ou Q=f(K,,T) et K,= constante
i en valeur : L .
4000 : (b) Productivité moyenne en valeur du travail :
[ |
! | pmvT = P2
4000 |- ! T
| ! (c) Productivité marginale en valeur du travail :
2000 |- [ n e
| PMVT = d(pQ) _ p x df(K,,T) [BBipest con5|de’re[|
‘ dT daT comme donné
] ! ! ! L1 5
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 T * Dans ces expressions, p est le prix du produit
Figure 5.10 Figure 5.11
€A €A
Productivité marginale en valeur = PmV PmV PmV.
1000 - demande du facteur 3 3 : ger;wandte
[ (court terme) U i
800 |- du facteur
' =
e o (ehX -
600 |- N\ ¢ 1 £
! o ©), ; >
400 |- : INJE" | : i
777777777777777777777777 \777}7" (D) T — ?
200 | \ } [ [ } } [
,,,,, | | | | | | |
i I \ I \ I \
LI | | | | | [ > | | | | >
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a Productivité physique et productivité en valeur

La demande du producteur pour les facteurs qu’il utilise est déterminée par leur
aptitude respective a assurer la production, telle qu’elle découle de la fonction de
production de Pentreprise. Lors de 'analyse de celle-ci, cette aptitude a été carac-
térisée et mesurée, pour chaque facteur séparément, a aide des notions de
productivité, de productivité moyenne et de productivité marginale.

Il serait cependant inexact de considérer cette productivité physique comme
la seule base de la demande des facteurs. En effet, la motivation premiere du
producteur étant le profit — du moins dans le cadre des hypotheses que nous
avons retenues — ce n’est pas le produit lui-méme qu’il recherche, mais plutot la
recette que procurera la vente du produit. Donc, le fondement de la demande des
facteurs se trouve plutot dans leur aptitude respective a assurer des recettes.

Il est facile de modifier dans ce sens le concept de productivité d’un facteur. On
peut définir en effet :

la productivité en valeur d’un facteur, qui est une estimation de la productivité du
facteur en termes des recettes qu’il permet d’obtenir sur le marché du produit.

Concretement, la productivité en valeur se calcule en multipliant la productivité
(physique) du facteur par le prix du produit. Ce calcul est présenté au tableau 5.9,
en prenant comme exemple le facteur travail; le prix du produit est supposé
constant (10€), ce qui reflete une fois de plus notre hypothese que le producteur
se comporte «a prix donnés ».

Deux concepts voisins s’en déduisent : d’une part la productivité moyenne en
valeur (colonne 4 du tableau 5.9) et d’autre part (colonne 6),

la productivité marginale en valeur d’un facteur, qui est définie comme :
Paccroissement de recette que peut obtenir le producteur suite a la mise en ceuvre
d’une unité supplémentaire de ce facteur, les autres facteurs restant constants.

Elle se calcule en multipliant la productivité marginale physique du facteur par
la recette marginale du produit (ou son prix, si celui-ci est constant pour le
producteur, comme c’est le cas ici).

Graphiquement, les trois concepts sont illustrés aux figures 5.9 et 5.10; analyti-
quement, ils sont définis par les relations 5.9.

b La quantité demandée, pour un prix donné du facteur

Si la productivité en valeur constitue la motivation fondamentale de la demande
des facteurs par le producteur, celui-ci est par ailleurs contraint de payer au prix
du marché chaque unité utilisée. En d’autres termes, si chaque unité nouvellement
engagée rapporte quelque chose (la productivité marginale en valeur), elle
représente aussi un cott. Le producteur ne demandera donc pas n’importe quelle
quantité.

De cette double constatation, il est possible de déduire quel sera le nombre
d’unités de facteurs demandées, pour un prix donné de celui-ci.

Considérons en effet la figure 5.10. La courbe de productivité marginale en
valeur du travail qui y apparait fournit en ordonnée le montant de recette que
procure chaque nouveau travailleur engagé : par exemple, elle nous dit que si
Ientreprise fonctionne avec un stock de capital donné et 14 travailleurs, en

5.8

5.9
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engager un quinzieme lui rapportera 675 € de recette supplémentaire par semaine;
si par contre elle fonctionne avec le méme capital et 18 travailleurs, 'engagement
d’un dix-neuviéme travailleur ne lui rapportera que 275 € supplémentaires par
semaine.

Le long de I'axe de 'ordonnée, qui mesure des euros par semaine, représentons
alors le salaire hebdomadaire en vigueur sur le marché du travail, soit par exemple
483 €. Etant considéré comme donné par le producteur, ce prix reste le méme
pour lui quelle que soitla quantité qu’il demande. C’est des lors une droite horizon-
tale, tracée a hauteur de Pordonnée 483 €, qui exprime la somme supplémentaire
que le producteur aura a payer pour chaque nouveau travailleur engagé. Il en résulte
que

le producteur, s’il maximise son profit, demandera une quantité de travail telle
que la productivité marginale en valeur de celui-ci soit égale au salaire.

Cette proposition est illustrée numériquement au tableau 5.9 (quantité T= 16,3),
et géométriquement a la figure 5.10 (point d’intersection E, d’abscisse T'=16,3).

Pour la justifier, il suffit de montrer que toute autre quantité de travail
empécherait le producteur de rendre son profit maximum :

I_(i) Supposons d’abord que 15 travailleurs seulement soient engagés. En n’en mettant pas un
seizieme au travail, le producteur évite de devoir le payer; il économise 483 € par jour; mais du
méme coup, il se prive aussi d’une recette de 550 €, c’est-a-dire de la productivité marginale en
valeur de ce seizieme travailleur. Manifestement, ne produire qu’avec 15 travailleurs est contraire
a Pobjectif poursuivi puisqu’en en engageant un de plus il accroitrait son profit de 550 € — 483 €
=67€. D’une maniére générale, tant que la productivité en valeur du travailleur marginal est
supérieure a son prix, un engagement supplémentaire accroit le profit.

(#) Sipar contre I'entreprise avait poussé 'embauche jusqu’a 18 ouvriers, soit donc au-dela du
point E, elle aurait en fait réduit son profit. En effet, 'accroissement de recette journaliere que
procure le 18°™ travailleur, par exemple, est de 342 €, mais celui-ci étant payé 483 € par jour, il
cotte plus cher a Pentreprise qu’il ne lui rapporte; si donc Pentreprise le licenciait, elle perdrait
sans doute 342 € de recette, mais elle économiserait 483 € de cotit : économisant ainsi plus qu’elle
ne perd, Uentreprise voit son profit global augmenter. D’une maniére générale, lorsque la
productivité en valeur du travailleur marginal est inférieure a son prix, toute diminution de ce
facteur fait croitre le profit.

Ensemble, les deux arguments ci-dessus impliquent que le profit n’est maximum que lorsque
| productivité marginale en valeur et prix de ce facteur sont égaux.

¢ Construction d'une courbe de demande
d’un facteur de production

Le point d’équilibre E détermine la quantité demandée pour un prix donné du
facteur. Sinous envisageons maintenant une modification de ce prix sur le marché,
le raisonnement qui précede peut étre répété : au prix p = 750 € par exemple, les
quantités effectivement demandées en vue de la maximisation du profit seront
celles qui égalisent la productivité marginale en valeur du travail a ce prix-la (point
E', d’abscisse T'=14). Ainsi donc, lorsque le prix d’un facteur s’accroit, la quantité
demandée de celui-ci diminue.
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Supposons au contraire que le marché du
travail mette le salaire hebdomadaire a 350 €.
L’égalisation de la productivité marginale a ce
prix (point E") se réalise pour une quantité
accrue (T'=17,4).

La succession des points d’équilibre E, E',
E" qui déterminent chacun la demande pour
un prix donné, décrit, si on les joint, une
courbe que 'on peut logiquement appeler
la courbe de demande du producteur pour
le facteur considéré. En se rappelant de
quelle maniere ces points ont été obtenus, on
peut énoncer la proposition importante
suivante :

107

Figure 5.10 Courbe de demande d'un facteur

€A
Productivité marginale en valeur
1000 |- =demande du facteur
[ (a court terme)
800 |- o
I I ——————.., .
600 |- }
! ! ,E
400 |- : IN_E”
[~ T e
wl N
- [ \ -
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La courbe de demande d’un facteur de production se confond avec la partie
décroissante de la courbe de productivité marginale en valeur de ce facteur. 5.10

La partie croissante de la courbe de productivité marginale en valeur ne fait pas
partie de la courbe de demande du facteur parce qu’en chacun de ses points, le
producteur augmente son profit en utilisant davantage du facteur.

Le lecteur ne manquera pas de mettre en parallele la procédure de construction
de cette courbe de demande du facteur avec celle de 'offre du produit, décrite au

paragraphe précédent.

Rappelons d’autre part que dans 'exposé qu’on vient de faire, le travail n’était
pris que comme un exemple; cette analyse est applicable en effet & chacun des

facteurs utilisés.

Il faut mentionner enfin qu’ala courbe de demande de tout facteur de production
s’applique directement le concept d’élasticité de la demande d’un bien par rapport
a son prix, tel que défini a 'annexe du chapitre 3. Il n’y a pas lieu de le réexposer,
saufa attirer I'attention sur le fait que le caractere fortement ou faiblement élastique
de la demande d’un facteur trouve évidemment sa source dans la forme de la
fonction de production de 'entreprise, c’est-a-dire dans le type de technologie

quelle utilise.

d Déplacements de la courbe de demande d'un facteur

Puisque la courbe de demande d’un facteur est identique a la courbe de sa produc-
tivité marginale en valeur (du moins dans sa partie décroissante), tout changement
dans cette productivité entraine un déplacement de la courbe de demande : dépla-
cement vers la droite (ou vers le haut, si’on préfere), en cas d’accroissement de la
productivité ou du prix du produit; déplacement vers la gauche (ou le bas) si la
productivité du facteur se détériore ou si le prix du produit diminue.

Rappelons en outre 'observation qui a conclu 'exposé de la notion de produc-
tivité marginale au §4 de la section 4.1 : lorsque les facteurs considérés comme
fixes s’accroissent, la courbe de productivité marginale se déplace vers la droite.
C’est donc la une autre cause possible de déplacement de la courbe de demande

d’un facteur.



Figure 5.11 Demande de long terme
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e Courbes de demande d'un facteur :
court terme vs long terme

Comme annoncé en début de ce §2, les demandes de facteurs que nous venons
d’exposer doivent étre appelées, en toute rigueur, des demandes de court terme.
Peut-on construire des courbes de demande de long terme des facteurs, analo-
gues a la courbe d’offre de long terme du produit? La réponse est positive, et est
donnée a la figure 5.11. Nous situant dans le long terme, nous y considérons une
famille de courbes de productivité marginale du facteur qui nous intéresse (par
exemple, le travail), chacune d’elles corres-
pondant a une quantité différente des autres
facteurs. Supposant un prix initial du facteur
de (pr)y, la quantité d’équilibre est (1),
abscisse du point E,,.
cDiZchr?gdteerme En cas de baisse c}u_prix en (pr); par exem-
el e ple, le producteur s’ajustera a court terme en
choisissant (T¢.),, afin de produire plus; mais

(),

a plus long terme, il ajustera aussi les autres

(o)

facteurs de production, ce qui entrainera un

déplacement vers la droite (en PmV,) de la
courbe de productivité marginale en valeur du
travail ; et le long de cette nouvelle courbe, il

—y

choisira, pour le prix (p;),, la quantité (T;),,
se trouvant au point d’équilibre E,. Par un
raisonnement symétrique, on montre qu’en
cas de hausse du prix du facteur, comme en (p;), par exemple, le choix de long
terme est finalement (T} ),, ordonnée du point E,.

Le lieu des points tels que E,, E,, E, constitue une relation entre prix du facteur
et choix de celui-ci a long terme par le producteur : c’est donc bien une courbe de
sa demande de long terme pour ce facteur. On remarquera que, par construction,
cette courbe est nécessairement de pente plus faible que les courbes de demande
de court terme.

Section 5.3
L'équilibre du producteur dans les
faits : court terme ou long terme?

Pour clore cette étude des choix du producteur, une question mérite encore d’étre
rencontrée : dans les faits, c’est-a-dire dans ce qu’elle fait effectivement chaque
jour, une entreprise se trouve-t-elle a I’équilibre de court terme ou a celui de long
terme?
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De prime abord, la réponse a la question est assez simple : toute entreprise qui
maximise son profit est, a tout moment, a son équilibre de court terme®; ceci parce
quelle ne peut, dans l'immédiat, choisir ou modifier que ce qui est variable.

Mais il faut nuancer cette réponse de deux maniéres. D’une part, on peut consi-
dérer a tout moment I’équilibre de long terme comme celui auquel 'entreprise
voudrait se situer dans le futur, et en vue duquel elle prend éventuellement déja
maintenant des décisions, par exemple d’investissement (cf. chapitre 8). Entre-
temps, elle ne peut évidemment faire dans 'immédiat que ce que permet I’équilibre
de court terme.

D’autre part, ce qui est fixe aujourd’hui est nécessairement le résultat de choix
antérieurs. Si ceux-ci ont été judicieux, c’est-a-dire tels qu’ils permettent a 'entre-
prise de se situer maintenant sur son chemin d’expansion, alors son équilibre de
court terme est aussi celui de long terme, comme on le verra dans 'annexe, et la
question n’a alors plus d’objet. La différence éventuelle entre les deux équilibres
doit donc étre vue comme une inadéquation des décisions du passé aux circons-
tances du moment, et la meilleure maniere d’y remédier est de choisir 'équilibre
de court terme.

Le long terme apparait ainsi comme ce que 'on pourrait appeler une « norme
tendancielle» du comportement futur de 'entreprise, alors que le court terme
décrit son comportement effectif, compte tenu de son passé.

¢ Une bonne raison de ne pas négliger 'annexe qui suit, au moins dans ses grandes lignes!
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Annexe aux chapitres 4 et 5

Les choix du producteur (Ill) :
couts, équilibre, offre et demande

dans le court terme

Comme nous 'avons mentionné au moment
de son introduction (chapitre 4, section 4.2, §2,
point b), la distinction «long terme» vs «court
terme» porte essentiellement sur un horizon
temporel, non seulement de raisonnement, mais
aussi de décision. Car la théorie développée dans
ces pages possede, en dépit de sa structure logique
apparemment un peu austere, des propriétés
d’applicabilité fondamentales. De quelles déci-
sions s’agit-il donc, a court terme?

L’analyse de long terme a porté sur des plans
d’action, a cinq ans par exemple avons-nous
suggéré (dans certaines industries, ce peut étre
vingt ou trente ans, comme par exemple dans
le cas des centrales électriques, ou la treés lente
flexibilité du nucléaire impose de tels délais).
L’analyse de court terme concerne au contraire

Section A5.1

'action productive immédiate : que faisons-nous
le mois prochain, avec les « moyens du bord », sa-
chant qu’une série d’éléments du fonctionnement
de l'entreprise ne pourront pas étre changés.

I s’agit toujours de production hebdomadaire;
mais celle de 'immédiat, et non plus celle d’'un
futur lointain.

Chose peut-étre étonnante, analyse des déci-
sions du producteur dans le contexte de court
terme ressemble tres fort a celle du long terme —
au moins dans sa structure générale. Un certain
nombre de détails propres au court terme inter-
viennent cependant dans le raisonnement, et c’est
le role de cette annexe de les mettre en lumiere.
Mais le lecteur retrouvera vite un fil conducteur
commun, ce qui facilitera la compréhension de
I'ensemble.

La minimisation des colts dans le court terme

Transposons au court terme le raisonnement fait
plus haut (point a de la référence citée ci-dessus)
selon lequel le choix des facteurs s’explique par la
minimisation du cofit total.

Prenons par exemple le capital comme facteur
fixe et, en reproduisant ci-dessous la figure 4.6,
supposons que I'entreprise considérée n’en
posséderait que 2 unités. Pour produire Q =951,
il n’est maintenant plus possible au producteur
de choisir la combinaison de facteurs représentée
par le point E, car la période considérée est trop

courte pour acquérir deux autres unités de capital.
Avec ses deux machines, notre producteur ne
peut atteindre I'isoquant de niveau 951 qu’en
utilisant davantage du seul facteur variable,
c’est-a-dire, ici, le travail : il choisira ainsi la com-
binaison d’inputs correspondant au point D, soit
K=2et T=16. Comme 'indique le tableau 4.6, le
colt total de cette combinaison est de 4000 €. Ce
montant constitue le colit total minimum de
court terme (noté CT.) de la production de 951
unités.
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Quantité Combinaison . . CoUt total de la
. - . Travail Capital L .
a produire des inputs combinaison choisie
Q pr T P« K cT
951 A 200 4 400 8 4000€
951 B 200 5,7 400 5,7 3420€
951 E 200 8 400 4 3200€ =CT*
951 D 200 16 400 2 4000€

Le cotit total de court terme apparait ainsi
comme supérieur au cotit total de long terme (qui
était de 3200€). Ceci est illustré par le fait que,
sur la figure 4.6, il passe par le point D un isocott
tel que MN, situé a droite de I'isocotit FG. Cepen-
dant, si nous avions supposé au départ que le
producteur possédait quatre unités du facteur fixe
capital, il aurait pu, méme dans le court terme,
rejoindre le point de tangence E (en n’embauchant
d’ailleurs que 8 unités de travail) ; les cotits totaux
de court terme et de long terme auraient alors été
égaux.

Il en résulte la regle suivante :

court terme est telle que I'isocotit passant par celle-ci est tangent a 'isoquant,
alors le cott total de court terme est égal au cout total de long terme.

Pour un niveau de production donné, si la combinaison des facteurs choisie a ﬁ:) i

Si au contraire cet isocoiit coupe I'isoquant, alors le cott total de court terme
est supérieur au cout total de long terme. A5.1

Section A5.2
Les colts en fonction des quantités produites
dans le court terme

a Fonction et courbe de colt total d’expansion » (de long terme) défini au chapitre 4
de court terme lorsqu’il varie sa production.

Avec des facteurs fixes, on peut cependant défi-

Comme nous venons de le voir, Pexistence de  nir un chemin d’expansion de court terme. Par

facteurs fixes dans le court terme peut empécher  exemple, en posant cette fois ’hypothese de fixité

le producteur de se trouver sur le «chemin  de 4 unités de capital, une succession des points



112 PARTIE I ANALYSE MICROECONOMIQUE

Tableau A5.1
Quantité Facteur Facteur Colt
a produire fixe variable total*
Q K T P XK +p; T =C,
0 4 0 1600 + 0 = 1600
50 4 1 1600 + 483 = 2083
110 4 2 1600 + 966 = 2566
185 4 3 1600 + 1449 = 3049
260 4 4 1600 + 1932 = 3532
580 4 6 1600 + 2898 = 4498
700 4 8 1600 + 3864 = 5464
785 4 9 1600 + 4347 = 5947
860 4 10 1600 + 4830 = 6430
1000 4 12,4 1600 + 6000 = 7600
1237 4 18,6 1600 + 8984 = 10584
* px=400€ et p; =483 €.
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de cotit total minimum de court terme pour divers
niveaux d’output est représentée sur la figure
A5.1A. Cette droite horizontale (en trait continu
brun clair) est un tel chemin d’expansion de court
terme.

En relevant, le long de celui-ci, les quantités
produites et le niveau du cotit total correspondant
(tableau A5.1), on obtient la fonction de cofit total
de court terme (CT) qui décrit, comme le faisait
celle de long terme, I’évolution des dépenses
totales du producteur lorsque sa production varie,
mais en tenant compte cette fois de la fixité de
certains facteurs.

La figure A5.1B donne de cette fonction une
représentation graphique, appelée naturellement
«courbe de coit total de court terme» (courbe
en trait gras). Cette courbe possede deux caracté-
ristiques importantes :

* Comme dans le long terme, le cotit total de
court terme est toujours croissant en fonction
de la production : produire davantage cotte
toujours plus que produire moins, quel que soit
I’horizon sur lequel on raisonne.

* Enrevanche, et contrairement au long terme,
la courbe ne part pas de Porigine des axes, mais
bien d’un point sur 'ordonnée : C’est sa carac-
téristique principale, qu’il nous faudra d’ailleurs
expliquer.

Par ailleurs, nous allons déduire ici aussi, du
cotit total de court terme, un cotlit moyen et un
colit marginal de court terme ; mais auparavant, il
convient de décrire plus en détail les composants
du colt de court terme.

b Cout fixe et colt variable

La définition du court terme étant fondée sur
Pexistence de facteurs fixes, il est naturel de distin-
guer dans le cott total de court terme la part qui
correspond a ’achat de ces facteurs-la : il s’agit du
colt fixe (que nous noterons C;). Par définition
ce colit est toujours encouru par le producteur, et
pour un montant constant, quel que soit le niveau
de la production.

Dans notre exemple, il s’agit évidemment des
1600€ que colitent les quatre unités fixes de
capital ; cette somme est supportée par le produc-
teur pour toutes les valeurs de Q, que ce soit 0,
580, ou 860 (voir tableau A5.1). Sur la figure
A5.1B, cette méme somme de 1600 € apparait
comme 'ordonnée de la courbe de cotit total de
court terme, a son point de départ (Q =0).

Cet exemple ne fait évidemment qu’évoquer la
tres grande variété possible des frais fixes : frais de
garde et d’entretien, loyers, charges financieres
(par exemple I'intérét sur les emprunts contractés
dans le passé’), rémunération du personnel
administratif de base, etc.

Le reste du coiit total est déterminé par les
facteurs qui varient dans le court terme; il s’agit
donc de colt variable (C,). Cette partie du cott
augmente ou diminue directement avec le volume
de production. L’ampleur et la forme de son
évolution sont évidemment déterminées par
Paptitude de ces facteurs variables a réaliser
I'output, conjointement avec les facteurs fixes
disponibles, ce que nous avons appelé la « produc-
tivité » de ces facteurs.

Au départ de I’exemple A5.1, les valeurs
numériques du cofit fixe et du cotit variable sont
reprises au tableau A5.2 et illustrées a la figure
A5.2A : le cott fixe, indépendant des quantités
produites, est une droite horizontale : le coiit
variable, qui est nul pour Q =0, croit avec la
production; il présente donc la forme d’une
courbe croissante. La somme (verticale) de
la droite du cott fixe et de la courbe du coiit
variable donne la courbe du coftt total de court
terme. Analytiquement enfin, les relations A5.2a
résument cette présentation.

7 1l ne faut pas confondre «cott fixe» et « mise initiale », c’est-
a-dire la somme engagée par le producteur au moment ot il lance
son entreprise. Si, pour une telle mise, il emprunte 10 millions d’euros
a un taux d’intérét de 5%, son cott fixe annuel (cest-a-dire, par
unité de temps) est 'intérét qu’il paie, soit 500 000 €, plus 'annuité
de remboursement du principal, mais non pas les dix millions de
Iemprunt.
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¢ Le colt moyen de court terme

De la connaissance du cot total de court terme,
on peut déduire, comme on I’a fait plus haut pour
le cotit de long terme, la notion de colt moyen de
courtterme. La définition en est identique : le cotit
moyen CM_ est le cotit par unité produite (soit
donc le quotient de CT par Q). Le calcul de ses
valeurs est fourni au tableau A5.2, et celles-ci sont
illustrées graphiquement a la figure A5.2B, tandis
que les relations A5.2b en donnent la formulation
analytique.

I La présence des cotts fixes permet de distinguer encore
deux autres types de cotits moyens a court terme :

¢ le «cott variable moyen» (CyM) qui se calcule en
divisant les seuls cotits variables (C,) par la quantité
produite (Q);

* le «cott fixe moyen» (C;M) qui est obtenu en
divisant le seul cott fixe (C;) par la quantité (Q).

Ces deux types de colits moyens sont également
représentés a la figure A5.2B.
Le «cott moyen de court terme» défini en premier
Llieu est évidemment égal a la somme G,M + G:M.

d Le colt marginal de court terme

Le colt marginal de court terme (Cm) se déduit
du cotit total de court terme de la méme maniere
que le cotit marginal de long terme a été déduit du
cott total de long terme : il s’agit du rapport entre
un accroissement du cott total de court terme,
ACT et accroissement de production AQ qui en
est la cause : ce rapport mesure donc 'accrois-
sement de cott total de court terme entrainé par
la production d’une unité supplémentaire (cf.
tableau A5.2, figure A5.2B et relations A5.2c).

Il est tres important d’observer que le cott
marginal de court terme est totalement indé-
pendant du cotit fixe. Les exemples numériques
et graphiques le montrent clairement. La raison
logique de cette indépendance est simple : le cotit
marginal étant par définition un cott supplémen-
taire, entrainé par une production accrue, il ne
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peut évidemment contenir que des éléments
variables. Dans le court terme, il serait donc
contradictoire d’inclure des facteurs fixes dans le
colit marginal. Dans le long terme au contraire,
tous les facteurs étant variables, ils interviennent
nécessairement tous dans la définition et dans le
calcul du cotit marginal de long terme.

e La forme des courbes de coUt
de court terme

Enfin, la forme des courbes de cotit de court terme
est caractéristique : la courbe de cotit total présente
lallure d’un S renversé (le point de départ se
situant, rappelons-le, au-dessus de l'origine); et
les courbes des cotits moyen et marginal ont la
forme en U déja rencontrée dans le cas du long
terme.

Laraison s’en trouve évidemment dans la forme
de la fonction de production, puisque C’est de
celle-ci que découlent toutes les courbes de cofit.
Pour les courbes de court terme cependant, c’est
une propriété particuliere de la fonction de pro-
duction qui est en cause, a savoir la productivité
des facteurs variables. La chose apparait le plus
clairement en se référant a leur productivité
marginale. En effet, lorsque celle-ci est croissante,
le cotit total de court terme croit lui aussi, mais a
un taux décroissant : sa courbe penche alors vers
le bas, et le cotit marginal de court terme diminue;
au contraire, lorsque la productivité marginale des
facteurs variables décroit, le cott total de court
terme croit a un taux croissant, sa courbe se
redresse vers le haut, et le coit marginal est crois-
sant. De plus, en raison de laloi de la productivité
marginale décroissante, la courbe de coiit marginal
de court terme devient toujours croissante a partir
d’un certain seuil.

Notons pour terminer que le cotit moyen de
court terme, ainsi que le cotit marginal, peuvent
aussi se représenter géométriquement a 'aide des
pentes de droites tracées dans la figure du cotit
total, comme on I’a montré pour les cotits de long
terme.



Les couts de court terme

Tableau A5.2
CT. CM cmc cme cM cM
c c mn 1 [ n I} n
Q F v o oG, CT. ACT, dCT, Ce Cy
Q AQ dQ Q Q
(1) (2 (3) @ (5 (6) ) (8 (9
o} AQ 1600 0 1 600} ACT, - 8.88 10,00 - -
100 1600 888 2488 24,88 6.96 7,84 16,0 8,88
200 1600 1584 3184 15,92 5’52 6,16 8,0 7,92
300 1600 2136 3736 12,45 4'56 4,96 5,3 7,12
400 1600 2592 4192 10,48 4'08 4,00 4,0 6,48
500 1600 3000 4600 9,20 4'08 4,00 3,2 6,00
600 1600 3408 5008 8,35 4'56 4,24 2,7 5,68
700 1600 3864 5464 7,81 5'52 4,96 2,3 5,52
800 1600 4416 6016 7,52 6’96 6,16 2,0 5,52
900 1600 5112 6712 7,46 8'88 7,84 1,8 5,68
1000 1600 6000 7600 7,60 1 1’28 10,00 1,6 6,00
1100 1600 7128 8728 7,93 14'16 12,64 1,5 6,48
1200 1600 8544 10144 8,45 17'52 15,76 1,3 7,12
1300 1600 10296 11896 9,15 ! 19,36 1,2 7,92
Relations A5.2 Figures A5.2
(A) Expressions analytiques € A CT¢
des fonctions de cout a court terme 10000 I
représentées au tableau et aux figures A5.2
(a) Cout total de court terme : s000
CT, =1600 +10Q -0,012Q> +%Q3
1 6000}
Dans cette expression, 1600 est le cout fixe,
constitué de 4 unités de capital a 400€ |'unité. 5T - /]\
(b) Colt moyen a court terme : colt variable
M, = e =190 16 6 0120 +2:82 2000 i S,
Q Q 10 cof{}ﬁx@
L . L . L L . L . L . L
(c) Colt marginal a court terme : 0 200 400 600 800 1000 1200 1400Q
cm, = o =10-0,024Q +0’244 Q?
dQ 10
€ A
(B) Expressions générales 20 | cm
des fonctions de colt a court terme 18 | €
(a) Cout total a court terme : 16 }
CT, =C; +C,(Q) 14T
12
(b) Colt moyen a court terme : 10 b M
om, = ST -G, Cu(@ 8t G
Q Q Q 6|
(c) Colt marginal a court terme : 4T
om, = 9T _ 46,Q) £ I
¢ dQ dQ 0 900 400 600 800 1000 1200 1400Q
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r Section A5.3
Relations entre colts de court et de long termes,
et la notion de capacité de production

En étudiant les cotits de court terme, un niveau donné de
facteurs fixes a été choisi. Nous en avons déduit une
courbe de cotit de court terme, dont un seul point était
commun a la courbe de long terme, tous les autres se
trouvant au-dessus de celle-ci (figure A5.1B). Ce point
était aussi le seul a appartenir (figure A5.1A) au chemin
d’expansion du producteur. Qu’advient-il si cette analyse
est répétée, mais en partant cette fois d’un autre niveau
de facteurs fixes? pour K =9 par exemple, on aboutit a
une nouvelle courbe de cout total de court terme, telle
que celle qui porte le n° 2 sur la figure A5.3. A nouveau,
un seul point de rencontre entre courbes de court et de
long terme apparait (pour Q =1325), et ce point est le
seul, pour K= 9, a appartenir au chemin d’expansion du
producteur. La généralisation de cette constatation est
immédiate : il suffit de répéter Popération pour des
niveaux successifs, mais trés rapprochés, de facteurs fixes
(et donc, de couts fixes). Il s’en déduit que chacun des
points de la courbe de cotit total de long terme est aussi
un point de tangence d’une courbe de cotit total de court
terme. C’est pourquoi la courbe de long terme est souvent
appelée «enveloppe» des courbes de cotlts de court
terme. Trois exemples de tels points sont donnés au
graphique A5.3.

Ces propriétés de tangence et d’enveloppe se retrou-
vent dans le cas des colits moyens mais pas dans celui des
colits marginaux (figure A5.4). La vérification de ceci
n’est qu'une question de raisonnement logique sur
grandeurs marginales et moyennes, que nous laissons a
lattention du lecteur.

Par contre, il est important d’expliciter la portée
économique des points de tangence entre courbes de cotit
total. Ils déterminent en effet la « capacité économique »
du producteur.

Le terme « capacité » désigne le montant de production
qui peut étre atteint pour une quantité donnée de fac-
teurs fixes. D’un point de vue strictement technique, une
telle définition suggere évidemment les limites physiques
de ce que 'on peut faire, par exemple, avec une usine de
dimension déterminée. Pourtant, cette notion n’est pas
toujours clairement définissable; dans bien des cas, la
capacité technique d’une usine (ou plus généralement
d’une unité de production) offre une certaine flexibilité,
due a la possibilité de surcharger les installations (du
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moins jusqu’a un certain point). Ainsi, par exemple, les
machines peuvent tourner a un rythme anormal, ou la
main-d’ceuvre travailler a une cadence plus rapide (sans
préjudice des conséquences possibles, telles que 'usure
rapide du matériel, la défection du personnel, etc.). Dés

la capacité économique d’une installation comportant un certain montant de facteurs fixes est
définie par la quantité qu’elle peut produire au point d’égalité (ou encore de tangence) entre son
coit total de court terme et son cotit total de long terme.

La justification de la définition se trouve dans le
principe de minimisation des cotlts qui domine cette
étude. En effet, si nous considérons sur le graphique A5.3
les divers types d’installations qui permettent de produire
la quantité Q, = 1100, nous constatons qu’une usine de
typen® 1 permet de réaliser cette production pour un cotit
de court terme de Q,A’ : manifestement, il s’agit d’une
usine de petite dimension (C; = OA), utilisant le travail
de maniere intensive. En recourant au contraire a une
usine de plus grande dimension (courbe de cotit de court
terme n° 2 pour laquelle K=9 et C; = OB), il est possible
d’assurer cette méme production a un codt moindre
(Q,B"). Cependant, la forme de la courbe de cotit de court
terme indique qu’une telle usine sera sous-employée a ce
niveau, car on se trouve encore dans une zone de rende-
ments croissants. Il reste une troisieme possibilité, qui est
de choisir une usine de dimension intermédiaire, dont la
courbe de court terme rencontre celle de long terme pré-
cisément au niveau de production Q =1100. Ce sera la
dimension optimale, car aucune autre dimension (déter-
minée par le montant des cotts fixes) ne permet d’attein-
dre un niveau de cott total moins élevé pour la production
envisagée. La capacité économique est donc celle qui réalise
le cotit minimum, et celui-ci n’est atteint que lorsque cott
de court terme et cotit de long terme sont égaux.

Naturellement, ce raisonnement suppose une parfaite

I_divisibilité des facteurs fixes. En cas d’indivisibilité (par

Section A5.4

L'équilibre de court terme

Siles cotits de court terme requiérent une analyse
détaillée comme on vient de le voir, les recettes ne
donnent gueére lieu, en microéconomie classique,
a des développements inspirés par cette
distinction®. Nous nous en tenons donc, ici
comme dans’analyse de long terme, a’hypothese

lors, quelle est la véritable limite physique de capacité : le
rythme «normal» de production, ou la limite extréme
de la surcharge?

Le concept de capacité économique donne une

réponse précise a cette question :

A5.1
exemple, impossibilité de construire une usine de taille
intermédiaire entre celles des types n°1 et n°2), il faut
se contenter d’une solution de moindre mal, qui en
l'occurrence, sera celle du type 2.

Soulignons enfin deux propriétés caractéristiques des
cotts, lorsque la production est assurée par une unité de
capacité optimale ; d'une part, les cotits moyens de court
terme et de long terme sont égaux (cf. les points M sur le
graphique A5.4), et d’autre part, les colits marginaux de
court terme et de long terme le sont également (cf. les
points N'sur le méme graphique). De cette derniére cons-
tatation découlent des conclusions importantes pour la
politique de gestion de 'entreprise : si, pour un niveau
de production donné, le cotit marginal de court terme
est supérieurau colit marginal de long terme, il est permis
d’affirmer, sans méme connaitre le cott total, que le
producteur n’opére pas dans des conditions de cott
minimum (ni donc de profit maximum), et qu’il aurait
intérét a accroitre la taille de ses installations. Inverse-
ment, si le cotit marginal de court terme est inférieur au
colt marginal de long terme, le producteur a intérét a
réduire la taille de ses installations, méme s’il ne compte
pas réduire le montant de sa production.

La connaissance des cotlits marginaux de court et de
long terme est donc d’une grande utilité pour permettre
a lentreprise de définir la politique d’expansion ou de
contraction de ses installations fixes.

selon laquelle le producteur peut vendre n’importe
quelle quantité de son output au prix du marché,
qu’il considere comme donné.

¥ On pourrait pourtant en imaginer en distinguant, par exemple,
entre modes passageres et nécessités durables, entre achats motivés
par 'habitude ou par la stimulation publicitaire, etc.
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a Détermination de I'équilibre

Dans le tableau 5.1, qui a servi a présenter I'équi-
libre de long terme, on aurait pu mettre les cotits
et les recettes de court terme plutdt que ceux de
long terme. C’est ce que nous avons fait ici au
tableau A5.5, en reprenant cette fois des données
de cotit du tableau A5.2. Ces éléments permettent
de calculer I’équilibre de court terme du
producteur, sur la base du profit de court terme.

CgP .|

b Equilibres de court et de long
termes : différences et coincidence

Le principal changement se trouve au niveau de
Poutput Q et des facteurs K et T utilisés. Dans
I’exemple qui nous occupe, ’équilibre du pro-
ducteur est atteint cette fois pour une production
Q =1000 (notée Q. sur le graphique), c’est-a-
dire moindre qu’a I’équilibre de long terme (qui
était, rappelons-le, de Q =1237).

Du c6té des facteurs, la figure A5.1A a montré
que 12,4 unités de travail sont nécessaires pour
réaliser la production d’équilibre Q = 1000, avec
les 4 unités de capital considérées comme fixes,
tandis que pour atteindre ’équilibre de long terme
les quantités de facteurs utilisées sont respecti-
vement de T'= 13,25 unités du premier, et K= 6,6
unités du second’.

Le cotit total et la recette totale correspondant a
cette nouvelle production sont forcément diffé-
rents de ceux de long terme, et 'on constate
surtout que le profit de court terme s’avere plus
petit (2400€) que celui de long terme (3 344 €).

Pourquoi ces différences? En raison de la
notion méme de cotit de court terme : comme des
facteurs sont fixes, il n’est pas possible de choisir
ceux-ci au mieux; lorsqu’ils sont en excédent ou
sont insuffisants, il en résulte toujours un cott
total plus élevé que si I'on avait le temps de les
adapter; il en résulte aussi que la courbe de cott

° Concrétement, cela peut étre interprété en disant que I’entre-
prise, tout en se satisfaisant maintenant d’une production de 1000,
se propose pour I'avenir d’embaucher et de louer davantage de
machines.

A Péquilibre de court terme,
le coit marginal de court terme est égal a la recette marginale.
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L’exposé de sa détermination, en termes des
grandeurs soit totales, soit moyennes, soit margi-
nales, est en tous points semblable a celui qui a été
fait pour I’équilibre de long terme, a la seule difté-
rence qu’il s’agit toujours de coftits de court terme.
Il n’y a donc pas lieu de répéter tout cela.

Les figures A5.5A et B illustrent le nouvel équi-
libre. On y constate, comme dans le tableau
d’ailleurs, que se transpose ici aussi l'importante
proposition que nous avions mise en exergue :

marginal de court terme est différente de celle de
long terme, et la premiere de celles-ci détermine
alors un output d’équilibre de court terme difté-
rent, comme cela s’avere étre le cas dans notre
exemple.

Il y a cependant une exception importante en
ce qui concerne ce dernier point. Onavu ala pro-
position A5.1 ci-dessus qu’il existe un niveau de
Ioutput pour lequel cotts totaux de court terme
et de long terme sont égaux, a savoir lorsque les
facteurs fixes sont en quantités telles que entre-
prise se trouve sur son chemin d’expansion, méme
a court terme. Dans ce cas, colits marginaux de
court et de long terme sont aussi égaux (point
développé dansla section A5.3). Dés lors, si le prix
de vente se situe précisément a ce niveau, 'output
d’équilibre de court terme est égal a celui de long
terme, et les deux types d’équilibre du producteur
coincident.

¢ Caractéristiques
de I'équilibre de court terme

e La couverture des coiits variables :
condition de fonctionnement de entreprise
dans le court terme.

7

Comme dans le cas de ’équilibre de long terme,
la quantité Q pour laquelle il y a égalité entre cotit
marginal de court terme et recette marginale ne
caractérise ’équilibre du producteur que si, a cet
équilibre, il produit effectivement, c’est-a-dire si
Q. > 0. Il peut se faire en effet qu’ici aussi,
son profit de court terme soit maximum en ne
produisant pas du tout.
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Equilibre de court terme du producteur
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Tableau A5.5
Q RT CT. RM CM, RmM cme n
0 0 1600 = = 10 10,00 - 1600
100 1000 2488 10 24,88 10 7,84 - 1488
200 2000 3184 10 15,92 10 6,16 -1184
300 3000 3736 10 12,45 10 4,96 - 736
400 4000 4192 10 10,48 10 4,24 - 192
500 5000 4600 10 9,20 10 4,00 + 400
600 6000 5008 10 8,35 10 4,24 + 992
700 7000 5464 10 7,81 10 4,96 +1536
800 8000 6016 10 7,52 10 6,16 +1984
900 9000 6712 10 7,46 10 7,84 +2288
1000 10000 7600 10 7,60 10 10,00 +2400
1100 11000 8728 10 7,93 10 12,64 +2272
1200 12000 10144 10 8,45 10 15,76 +1856
1300 13000 11896 10 9,15 10 19,36 +1104
Figures A5.5
A B
€ A € A
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12000 |- 16}
| cme
A cT 14}
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Le critére qui détermine larrét ou non de la
production a court terme, c’est-a-dire immédia-
tement, n’est toutefois pas la stricte rentabilité,
comme dans le long terme; C’est plutot celui de
savoir si les recettes suffisent a couvrir au moins les

cotits variables.

Considérons en effet 'entreprise représentée
par la figure A5.6 : pour la production Q.. qui
réalise I’égalité entre colit marginal (de court
terme) et recette marginale, le prix du marché
étant p, elle se trouve en perte. Doit-elle arréter
immédiatement son activité et fermer ses portes,
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Figure A5.6

€A
Cme M,

M

Rm

ou vaut-il mieux pour elle continuer a produire
ainsi a perte?

Sielle décide d’arréter la production, ses recettes
deviennent nulles; ses cotits variables disparais-
sent aussi, mais elle devra encore supporter ses
cotts fixes dont le montant est Cy, et ce aussi long-
temps qu’elle ne pourra pas se défaire des facteurs

A5.2 |

Comme on peut le constater a 'examen de la
figure A5.6, ce niveau de prix coincide avec le

A5.3 |

Ce niveau de prix-la coincide avec le minimum de la
courbe de cotit moyen de court terme (figure A5.6).

o A léquilibre de court terme,
le coiit marginal est toujours croissant

I_L’étude dela forme dela courbe de cotit marginal a court
terme (point e de la section A5.2 ci-dessus) a révélé que,
contrairement a celle de long terme, celle-ci devient
toujours croissante a partir d’un certain seuil. On ne
rencontre donc pas ici le probleme de non existence de

Ll’ équilibre observé dans le cas du long terme.
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«fixes ». Ce sont par exemple les charges financieres
des emprunts, les salaires du personnel permanent
(cadres notamment), les paiements requis par des
contrats qui ne peuvent étre annulés, etc. L’entre-
prise subira donc certainement une perte, qui est
égale a la somme de ces cotts fixes.

D’autre part, si elle continue de produire et de
vendre au prix p la quantité Q. elle fait des
recettes pour un montant égal a p X Q,c, tout en
subissant des cotlts qui sont cette fois égaux a
C: + C,. Or, si avec ces recettes elle couvre au
moins G, la perte qu’elle fait est alors inférieure
(ou juste égale) au montant des cotts fixes C;:
cette perte est donc égale ou méme moins grande
que celle subie dans I'autre cas.

Conclusion : quoique non rentable au prix
de vente p, 'entreprise fait mieux de continuer a
produire la quantité pour laquelle son cotit
marginal est égal au prix.

Mais si le prix de vente p est tellement bas qu’il
ne permet méme pas de couvrir G, avec les recettes,
alorsla perte est plus petite en ne produisant pas et
en supportant C; sans recettes, plutot qu'en
produisant et en vendant la quantité pour laquelle
colit marginal égale recette marginale. Dés lors,

on appelle dés lors seuil de fermeture immédiate le niveau du prix de vente p;en
dessous duquel ’entreprise ne couvre plus ses frais variables.

minimum de la courbe de cott variable moyen.
Et naturellement,

on appelle seuil de rentabilité & court terme le niveau du prix p, a partir duquel
Pentreprise fait un profit positif sur la base de son cott total de court terme.

»  Silentreprise produit,
le niveau de son output d’équilibre
de court terme ne dépend pas de ses cotits
fixes

I_Ceci découle directement du fait, montré au point cdela
section A5.2 ci-dessus, que le cotit marginal & court terme
est indépendant des cofits fixes. Evidemment le niveau
des cofits fixes pese sur le niveau de leur profit : celui-ci
est moindre a output égal, pour le producteur dont le

I_coﬁt fixe est plus élevé.
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Offre du produit et demande des facteurs

a court terme

a Offre et demandes a court terme

L’offre a court terme du produit se définit, en
termes généraux, dans les mémes termes que
offre a long terme (cf. définition 5.4). Mais le
montant de cette offre est différent. Ainsi, pour le
producteur dont I'équilibre vient d’étre étudié,
offre a court terme est de 1 000 unités du produit
(alors qu’a long terme elle était de 1237 unités).

Il en est de méme de la demande de facteurs, a
court terme. Dans notre exemple, cette demande
se limite aux 12,4 unités de travail nécessaires pour
réaliser la production d’équilibre Q =1000, les
quatre unités de capital considérées comme fixes
étant déja acquises.

b Courbes d'offre
de court terme et de long terme

La construction d’une courbe d’offre along terme,
la description de ses propriétés et 'identification
des causes de ses déplacements ont été présentées
au §1 de la section 5.2 de ce chapitre. Les mémes
raisonnements, mettant en ceuvre cette fois le cotit
marginal de court terme plutot que celui de long
terme, peuvent étre tenus pour construire une
courbe d’offre du produit a court terme.

La définition 5.6 peut lui étre appliquée, ainsi
queles propriétés 5.5,5.6 et 5.7 et le concept d’élas-
ticité par rapport au prix de vente.

Reste a préciser les relations entre courbes
d’offre de court et long termes. La forme précise
de chacune de ces deux courbes découle évidem-
ment de leurs propriétés respectives, qu’on vient
d’énoncer, ainsi que de celles qui, a la section
précédente, ont permis de déterminer si I'entre-
prise produit ou ne produit pas.

Ainsi, la courbe d’offre de long terme a la forme
indiquée en trait noir sur la figure A5.7A : pour
tous les niveaux de prix inférieurs a I'ordonnée du
point minimum de la courbe de cotit moyen along
terme, 'offre— de long terme — est nulle, car pro-
duire ne serait pas rentable, ce qu’illustre le trait
confondu avec 'axe vertical ; au-dessus de ce niveau
de prix, la production devient rentable et la courbe
d’offre along terme se confond alors, a partir de la,
avec la courbe de cotit marginal a long terme.

La courbe d’offre de court terme, quant a elle, a
la forme indiquée a la figure A5.7B : confondue
avec’ordonnée pour les niveaux de prix inférieurs
au seuil de fermeture immeédiate, elle suit le
colit marginal de court terme a partir du point
minimum de la courbe de cotit variable moyen.

Figures A5.7
A B ©
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I Enfin, en se référant a'analyse détaillée des relations entre (section A5.3 et figure A5.4 ci-dessus), on peut aussi
les courbes de cotit marginal a court terme et a long terme montrer que

IT Poffre de court terme a toujours une pente plus forte que l'offre de long terme;

de plus, ces deux courbes se coupent au niveau d’output qui correspond a I’égalité entre coiits

totaux de court et de long termes, c’est-a-dire le niveau d’output pour lequel 'entreprise est sur

son chemin d’expansion, ou encore, pour lequel équilibre de court terme et équilibre de long
A5.3 terme coincident.

I_Ceci est illustré a la figure A5.7C.

¢ Courbes de demande des facteurs

les deux points précédents. Ce sujet a en fait été
dans le court terme

traité dans le corps du chapitre 5 (section 5.2, §2),
La construction de ces courbes n’est mentionnée  au départ de la notion de productivité. Nous y
ici que pour mémoire, par souci de symétrie avec  renvoyons le lecteur.
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Les choix
des détenteurs de facteurs
et I'offre des ressources naturelles

L’offre des facteurs de production nous ramene du c6té gauche du circuit
économique, celui ot prévalent les comportements individuels plutot que de
groupes organisés comme le sont les entreprises. Il s’agit d’expliquer maintenant
le pourquoi et le comment de la fourniture des ressources sur les marchés par ceux
qui en détiennent.

* La section 6.1 montre que, dans une économie de marchés, loffre de tous les
facteurs de production procéde d’une logique commune, liée a leur valeur, et qui
trouve son expression dans la notion de colt d’opportunité de leur utilisation. Ce
trait commun posé, la section précise quelle est offre des «facteurs produits », ainsi
que la place dans le circuit économique de ces autres facteurs, non produits, que
sont les ressources naturelles, le travail, et le capital.

* Lasection 6.2, consacrée al’offre des ressources naturelles, est présentée d’abord
dans les termes simplifiés d’une pure action de la nature; ensuite elle prend en
compte les effets sur cette offre de diverses modalités de 'action humaine, parmi
lesquelles le rythme d’utilisation de ces ressources : celui-ci est en effet déterminant
pour assurer un développement durable.
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Section 6.1
Généralités sur I'offre des facteurs

§1 Fondements de |'offre de tout facteur

a Leschoix en cause

On a vu au chapitre précédent que, pour tous les types de facteurs utilisés par un
producteur (terre, machines, matieres premiéres, main d’ceuvre, etc.), le fonde-
ment de leur demande est toujours le méme, a savoir la productivité marginale en
valeur de chacun d’entre eux.

Du coté de l'offre également, une motivation uniforme peut étre associée aux
décisions de ceux qui détiennent les facteurs. Dans une économie de marchés en
effet, I'offre de tout facteur, quel que soit son usage, s’accompagne du fait fonda-
mental d’une contrepartie, ou paiement, recus en échange par son détenteur; et ce
paiement est pour celui-ci un revenu (au sens du chapitre 2) s’il est un consom-
mateur, ou une recette s’il est un producteur.

Il semblerait des lors cohérent avec nos hypotheses précédentes de supposer au
départ que I'individu détenant un facteur I’offrira en cherchant a maximiser cette
contrepartie.

Mais ce serait une hypothese trop restrictive, car le revenu ou la recette obtenus
ne sont pas la seule motivation de offre d’un facteur. En effet, le fait de le fournir
oblige son détenteur a y renoncer pour lui-méme : la contrepartie doit donc étre
jugée par lui suffisante, c’est-a-dire de valeur au moins égale a ce a quoi il renonce.

On est ainsi amené a considérer les comportements des détenteurs de facteurs
comme résultant fondamentalement de choix qu’ils posent : choix entre d’une part
la contrepartie qu’ils peuvent obtenir en offrant la ressource qu’ils détiennent, et
d’autre part avantage qu’ils auraient en la conservant. De ceux qui choisissent la
premiere de ces deux attitudes, on dira que pour eux le paiement recu «vaut la
peine », c’est-a-dire qu’ils jugent celui-ci d’une valeur au moins égale, si pas supé-
rieure, a la ressource qu’ils fournissent (sinon ils ne la fourniraient pas) ; de ceux
qui choisissent la deuxiéme attitude, il est logique de dire qu’ils considerent au
contraire le paiement qu’ils déclinent comme de valeur inférieure au facteur qu’ils
possedent (et c’est pourquoi ils ne Poffrent pas).

Ceci nous amene a énoncer que

L’offre de tout facteur est fondée sur la recherche, non pas du plus grand revenu,
mais bien de I'usage dans lequel ce facteur a la valeur la plus grande pour son
deétenteur.

Cette valeur a, on le voit, une composante subjective. C’est pourquoi elle n’est
pas toujours mesurable en monnaie : elle lest, lorsque le facteur est offert et fait
ainsi I'objet d’'une rémunération qui, elle, est mesurable. Mais la valeur exacte
d’un facteur ou d’une ressource n’est pas mesurable — quoique bien réelle — si
son détenteur ne consent pas a l'offrir au meilleur prix qu’il pourrait en tirer; la
seule chose que 'on puisse dire est que cette valeur est, pour lui, plus grande que ce
prix.



CHAPITRE 6 CHOIX DES DETENTEURS DE FACTEURS ET OFFRE DES RESSOURCES NATURELLES 125

b Le colt d’opportunité de I'utilisation d’un facteur
La valeur ainsi décrite d’un facteur conduit a un concept connexe, qui est le suivant :

Le «cotit d’opportunité » de I'utilisation d’un facteur est la valeur du sacrifice du
meilleur usage alternatif auquel le facteur aurait pu étre affecté.

Ainsi, pour une personne détenant un facteur et 'affectant a un usage dans
lequel elle en obtient une rémunération de X euros, le cotit d’opportunité de cette
utilisation de son facteur est la valeur la plus élevée qui pourrait en étre obtenue
dans un autre usage : valeur subjective et non exprimable en monnaie si cet autre
usage n’est pas générateur de revenu, ou montant de la rémunération s’il peut en
étre obtenu.

Ce concept permet d’exprimer dans un autre langage I’hypothese posée plus haut
sur le comportement des détenteurs de facteurs, ou de ressources en général, car :

dire qu’un détenteur de facteurs affecte ceux-ci a des usages qui en maximisent la
valeur (pour lui-méme) revient a dire que pour chacun d’euxle cotit d’opportunité
de cet usage est plus faible que (ou au plus égal a) la valeur qu’il en tire.

A contrario, si un usage est tel que ce qui y est obtenu est inférieur a ce que
«vaut» le facteur (subjectivement pour son propriétaire, ou sous forme d’une
autre rémunération, accessible ailleurs), alors le cotit d’opportunité du facteur
dans cet usage est plus élevé que ce qu’il rapporte, et son détenteur ne maximise pas
la valeur pour lui-méme de ce qu’il possede.

Le cott d’opportunité d’un facteur apparait ainsi comme le critére en fonction
duquel les facteurs, ou les ressources en général, sont affectés a tels ou tels usages,
ou ne sont pas affectés du tout; en d’autres mots, il détermine l'offre des facteurs, et
en particulier ce & quoi ils sont affectés. Toute compréhension en profondeur de la
résolution du probleme économique fondamental passe donc par cette notion clé.

Il reste toutefois a préciser en quelles quantitésles divers facteurs sont offerts par
ceux qui les détiennent. Ceci constituera ’objet principal de nos analyses dans les
pages qui suivent.

§2 Facteurs produits et facteurs non produits

L’argumentation qui précede porte sur les motivations individuelles de l'offre de
facteurs de production que leurs propriétaires « détiennent ». Mais d’ot1 provien-
nent ces facteurs ¢ La distinction relativement floue entre « facteurs de production »
et «inputs» fait que ces deux termes ont jusqu’ici été employés pratiquement
comme synonymes. La distinction ci-dessous va sans doute lever quelque peu cette
ambiguité.

D’une part, certains inputs sont le résultat d’une activité productrice antérieure :
machines, produits plus ou moins élaborés (t6les, verre, plastique, ciment, etc.), et
méme des services (comme les télécommunications, qui sont un input essentiel
pour certaines productions). Somme toute, il s’agit la de biens et de services qui,
avant de devenir des inputs, sont des outputs. Des lors, la caractéristique de leur
offre est que celle-ci provient des firmes; nous les appellerons des «facteurs
produits ».

6.2
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L’analyse de loffre de cette catégorie de facteurs est pour nous tres simple a ce
stade : comme il s’agit en fait d’une offre de produits, les courbes d’offre de ce type de
«facteurs » se confondent avec les courbes d’offre des firmes qui les produisent. Et le
fondement de loffre est, dans ce cas, la maximisation du profit.

A contrario, tous les autres inputs utilisés dans les activités productives sont des
«facteurs non produits». Un grand nombre d’entre eux résulte de décisions
humaines, comme le travail ou le capital financier. Leur offre reléve alors de 'ana-
lyse économique, mais aussi d’autres disciplines comme la démographie ou la
sociologie. Les deux chapitres suivants présenteront les aspects économiques
fondamentaux des comportements humains a cet égard.

Enfin, les autres facteurs non produits sont constitués des dotations naturelles
dont dispose la communauté : terrains, foréts, ressources minérales. Ici, le fonde-
ment de Poffre se trouve en dehors du systeme économique, et réside plutot dans
les forces naturelles qui les ont amenés a existence. L’insertion de ce type d’offre
dansle raisonnement économique fera ’objet de la section suivante de ce chapitre.

§3 Travail, capital, et ressources naturelles

Nous avions mentionné au chapitre 2 la distinction classique entre facteurs appelés
«travail », «capital» et «terre» (ou ressources naturelles). Cette triade s’insere
immédiatement dans les catégories conceptuelles que nous venons de proposer :
travail et ressources naturelles comme des facteurs non produits, et capital comme
facteur produit, pour autant qu’il s’agisse du capital physique; le capital financier
n’est, a strictement parler, pas « produit », mais les décisions qui le créent ont un
lien étroit avec le capital physique, comme nous le montrerons en grand détail au
chapitre 8.

Nous présenterons des lors 'analyse économique des facteurs selon cette
distinction. Celle-ci est tellement entrée dans le langage courant qu’elle a méme
conduit a donner un nom particulier au prix des facteurs appartenant a chacune
de ces trois catégories : le salaire, 'intérét, et la rente.

Section 6.2
L'offre des ressources naturelles

§1 Une premiére approche

Alors que foutesles courbes d’offre et de demande proposées dans cet ouvrage ont
pour fondement direct des choix rationnels posés par des agents économiques,
celles qui représentent I'offre des ressources naturelles semblent devoir faire
exception. Ceci parait logique : en effet, s’il s’agit de ressources naturelles au sens
strict, leur disponibilité ne peut étre le résultat d’'une action humaine, car dans ce
cas il s’agirait de produits. S’il en est ainsi, il est clair que les quantités disponibles
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de telles ressources — dépdts minéraux, nappes souterraines de pétrole ou de gaz,
terres arables ou a batir, plages, etc. — ne sauraient étre considérées comme dé-
pendant de leurs prix, les phénomenes géologiques qui ont conduit a la formation
de ces «biens» n’ayant rien a voir avec le prix auquel ils sont aujourd’hui payés.
Ceci ne veut cependant pas dire que le
concept d’offre ne leur soit pas applicable : si
la nature et la géologie ne se soucient pas des
prix, il suffit de dire que les quantités totales
«offertes» de telles ressources sont parfaite- SA g%uf;?ee
ment inélastiques par rapport a leur prix. La
courbe d’offre totale d’une ressource naturelle
quelconque — disons par exemple 'ensemble
des terrains en bord de mer dans une région
donnée — se présenterait alors graphique-
ment comme une droite verticale (figure 6.1,
ou 'on mesure les quantités en m” et le prix
en €/m?), s’élevant sur I’axe des abscisses a la
hauteur des quantités effectivement dispo-

Figure 6.1

nibles. Analytiquement, il s’agit alors d’une 0 %
constante et non d’une variable.

§2 Action possible sur I'offre,
ou épuisement inéluctable ?

Pourtant, il est fréquent de constater que la disponibilité de ressources apparem-
ment purement naturelles fait I'objet d’interventions humaines plus ou moins
importantes. Ainsi, le sol national est pour bien des Hollandais le résultat de leur
travail (drainage de polders, construction de digues,...) tout autant quun don
limité de la nature! Et les bancs de poissons, dont on découvre graduellement par
I’écologie les processus de reconstitution, sont dans bien des régions du monde
soumis a des actions diverses tendant a les favoriser.

Les ressources dont 'offre est parfaitement inélastique sont donc plutét des cas-
limite; 'activité humaine qui cherche a les influencer ayant un codt, leur offre
devient fonction de ce cott, et par la élastique aux prix auxquels elles peuvent se
vendre sur le marché.

Cette situation peut étre contrastée avec 'opinion de ceux qui évoquent régulie-
rement I'épuisement inéluctable de 'offre des ressources naturelles. Cette vision,
qu’on trouve déja chez Robert MALTHUS (1766-1836) ' a notamment été
défendue a nouveau notamment dans les années 1970, par les avocats d’une
croissance zéro tant de la population que de lactivité économique globale, afin

éviter un tel épuisement des ressources. A défaut surgiraient des contraintes
inéluctables dues a la limitation des ressources de la planete et des possibilités
d’absorption de I'écosysteme. ..

' Sathese repose sur le décalage progressif entre le chiffre de la population (supposée par lui croitre selon une
progression géométrique) et le montant des ressources (supposées croitre seulement selon une progression
arithmétique).

Qy



128 PARTIE | ANALYSE MICROECONOMIQUE

Nous montrerons toutefois au chapitre 12 que le fonctionnement du mécanisme
des prix, ignoré dans ces arguments, apporte une réponse qui rend injustifiées de
telles inquiétudes.

§3 Le rythme d'utilisation des ressources
et le développement durable

La perspective qui vient d’étre évoquée introduit le temps dans la question qui
nous occupe, et cet élément peut s’avérer essentiel pour bien comprendre la nature
de l'offre des ressources naturelles.

L’exploitation d’un gisement pétrolier connu peut étre faite a un rythme rapide
ou lent, ce qui conduit dans le premier cas a une offre abondante de la ressource
par unité de temps, mais pendant un nombre de périodes forcément réduit; dans le
deuxieme cas c’est 'inverse. Le choix de la vitesse d’exploitation d’une ressource
constitue donc un élément important de la détermination de son offre au fil du
temps. Sila figure 6.1 est vue plutot comme représentant 'offre de la ressource par
unité de temps, celle-ci se situera d’autant plus a droite sur le graphique que la
durée d’utilisation décidée par ailleurs est courte, et d’autant plus a gauche que
cette période est longue. Dans ce sens, l'offre est bien susceptible d’étre influencée
par l'action humaine.

Dans cet exemple, la durée totale d’utilisation du gisement est déterminée par
son ampleur, qui s’amenuise du fait de son exploitation. Mais il est bien d’autres
ressources naturelles qui n’ont pas cette caractéristique, ou ne I'ont que partielle-
ment. On parle alors de ressources «renouvelables», parce que des processus
écologiques du type évoqué plus haut assurent leur reconstitution spontanée, a un
certain rythme. Les foréts, les nappes d’eau souterraines en sont de bons exemples.

Ici, c’est le rythme du renouvellement spontané qui détermine la position
«naturelle » de la droite d’offre par unité de temps. En exploitant la ressource & un
taux qui dépasse ce rythme naturel, I'activité humaine déplace cette offre vers la
droite ; mais la ressource elle-méme s’épuise. Tandis qu’en 'exploitant a un taux
égal ou inférieur a ce rythme, elle est intégralement préservée.

Au-dela des aspects environnementaux et de protection de la nature qu’elle sou-
leéve, la question du rythme de I'exploitation des ressources naturelles pose en fait
un probleme d’interdépendance entre les générations humaines : les comportements
myopes d’une génération en cette matiere peuvent priver les suivantes, souvent de
maniere irrémédiable, de ressources éventuellement tres utiles pour elles.

De la est né, dans le courant des années 1980, le concept aujourd’hui largement
répandu de développement durable. Celui-ci suggere que I'usage — et donc I'offre
— des ressources naturelles se situe, & tout moment, & un niveau qui n’altére pas le
bien-étre des générations ultérieures.

Ce niveau-la de l'offre est-il susceptible de se réaliser spontanément ? Deux forces
contradictoires sont en présence : d’'une part, chaque génération peut avoir
tendance a privilégier son propre bien-étre sans trop se soucier de celui de celles
suivront (« ils se débrouilleront bien ! »), et donc a se servir largement des ressources
présentes. D’autre part, 'altruisme entre générations n’est pas un vain mot pour
beaucoup et inspire certainement des comportements responsables chez beaucoup
d’agents économiques. Il est indéniable que les partis et mouvements écologiques
jouent a cet égard un role majeur dans nos sociétés occidentales.
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Les choix du travailleur
et I'offre de travail

Les comportements individuels en matiere d’offre de travail peuvent étre expliqués
sur la méme base que ceux de consommation, a savoir les préférences subjectives.
Les termes du choix en cause ici sont Paffectation du temps disponible soit a des
activités qui apportent un revenu — c’est le travail — soit a des activités qui n’en
rapportent pas — on les appelle «loisir ».

* La section 7.1 déduit alors de I’hypothése générale de maximisation de la
satisfaction un équilibre du travailleur ainsi qu’une courbe d’offre de travail
individuelle, qui met en relation le nombre d’heures ouvrées et le niveau du salaire.

 La section 7.2, consacrée a une étude plus fine des déplacements de I'équilibre,
montre que cette courbe peut prendre diverses formes.

 Lasection 7.3 montre que cette approche peut étre adaptée pour tenir compte de
diverses modalités d’organisation du temps de travail (plein temps ou a temps
partiel), ainsi que de la possibilité de bénéficier d’une allocation de chémage lorsque
I'offre du travailleur ne rencontre pas de poste de travail disponible.
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L'équilibre du travailleur et son offre de travail

Figures 7.1

Préférences du travailleur

B
Contrainte de budget du travailleur

|
n
I I I
I I I
I \ I
I I I
) o . >
0 B A J=94 heures H,
Relation 7.1

(A) Préférences du travailleur

Expression du niveau de satisfaction S du travailleur,
en fonction du revenu journalier de son travail, R, et
des heures de loisir, H, :

S=f.(R,H,)

Cette fonction est représentée par la carte d'indiffé-
rence de la figure 7.1A.
(B) Contrainte de budget du travailleur
Le revenu journalier du travail est égal au salaire horaire
smultiplié par le nombre d'heures ouvrées, c'est-a-dire,
en notant Hle nombre d’heures d'une journée (H= 24) :

R=sx(H-H) ou R+sH, =sH
Cette équation est celle de la droite de budget GJ.

(C) Equilibre du travailleur

L'équilibre du travailleur est la combinaison revenu,
travail, loisir qui maximise S tout en respectant la
contrainte de budget.

0 90 97 99 93 94 heures™

Equilibre du travailleur

J=24 heures ﬁL
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Section 7.1
L'équilibre du travailleur
et son offre de travail

Dans toute société, le travail presté émane nécessairement de ses membres,
C’est-a-dire des ménages, selon le vocabulaire du chapitre 2. Lorsqu’il s’agit d’une
économie de marchés, les décisions en cette matiére sont laissées a la libre initia-
tive de chacun; leur analyse releve donc de la théorie des choix individuels. Au
chapitre 3 nous avons construit une telle théorie en matiére de biens de consom-
mation, en nous servant d’une représentation axiomatique des préférences quant
a ces biens. Un des grands mérites de cette théorie est qu’elle est transposable a
d’autres types de choix individuels'. Ainsi, dans le présent chapitre, nous allons
'utiliser pour expliquer les décisions en matiere de travail; et dans le chapitre
suivant, nous le ferons encore pour expliquer les décisions relatives a 'épargne.

Les théories des choix du travailleur et de 'épargnant seront donc intégrées a
celle du consommateur, ce qui est a tous égards souhaitable, car tout individu est
ala fois, au moins potentiellement, chacun de ces trois agents économiques. L’unité
ainsi réalisée dans I'explication des comportements individuels ne peut que
renforcer sa pertinence.

§1 Les préférences individuelles

L’hypothese de départ est que la motivation des individus a consacrer du temps
au travail réside dans le revenu qu’ils en retirent, I’alternative étant de consacrer ce
méme temps a des activités qui n’en apportent pas, et que par convention nous
appellerons «loisir». Les choix a considérer portent alors essentiellement sur les
quantités respectives de revenu et de loisir dont ils peuvent disposer.

Soit un diagramme (figure 7.1.) représentant en ordonnée des montants de
revenu par unité de temps (un jour par exemple®), et en abscisse le nombre d’heures
consacrées au loisir pendant la méme période unitaire.

Tout point du diagramme a nécessairement deux coordonnées : une quantité
de loisir (que nous noterons H, ), et un niveau de revenu (noté R). Mais du fait que
la journée n’a que vingt-quatre heures, une troisi¢me grandeur peut étre déduite
de la premiére : les heures de « non-loisir », Cest-a-dire de travail, selon notre con-
vention. Ainsi par exemple, pour un point tel que W, le segment OB mesure les
heures de loisir, le segment BJ les heures de travail presté (OB + BJ faisant les
24 heures de la journée), et le segment OD mesure le revenu journalier, en euros.

! Méme non économiques, car on la retrouve dans d’autres disciplines comme par exemple la théorie statistique
de la décision, ou la théorie des jeux.

? Dans tout ce chapitre, nous raisonnerons sur des périodes d’un jour; mais tous les arguments peuvent étre
transposés a des périodes plus longues, comme une semaine, un mois, ou méme un an, sans changer la nature des
résultats.
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Sil’on applique a tous les points de ce diagramme les cinq axiomes du §1 de la
section 3.1 (les « paniers » étant ici constitués de deux éléments : le nombre d’heures
de loisir, et le montant du revenu journalier), et si’on suit sur cette base la procé-
dure décrite au §2 de cette méme section, on est amené a construire, au départ de
chaque point, une courbe d’indifférence de pente décroissante, — et des lors toute
une carte d’indifférence.

De telles courbes expriment deux idées : d’une part le fait généralement admis
que plus de temps de loisir et plus de revenu sont deux choses préférées a moins de
loisir ou moins de revenu : des points tels que W et P sont préférés a M, par
dominance. D’autre part, I'idée que plus de temps de travail, et donc moins de
loisir (mouvement de A a B sur I’abscisse), ne laissent I'individu indifférent que s’il
est « compensé » (par substituabilité) par plus de revenu (passage de P a M, puis a
N, indifférent a P).

Notons que les points du diagramme situés a droite du point d’abscisse J (ou
H_ =24 heures) n’ont évidemment pas de sens logique. Les points situés en dessous
de I’horizontale tracée au niveau du point R, sur 'ordonnée n’ont quant a eux pas
de sens économique, si I'on convient de désigner par R, le niveau du revenu
minimum vital.

§2 La contrainte de budget du travailleur

La carte d’indifférence ainsi obtenue décrit les préférences du candidat travailleur.
Mais d’oti vient le revenu dont nous parlons ? Evidemment du temps de travail. En
effet, celui-ci se « transforme », si'on peut dire, en revenu journalier via le salaire
horaire qui peut étre obtenu sur le marché du travail. Cette transformation se
représente par une droite de budget dont la construction peut se faire comme suit.

Soit s (euros par heure) ce salaire. En travaillant 24 heures sur 24, le revenu
journalier serait de R =24 x s et le loisir nul : ce choix, concevable mais pas tres
réaliste, est représenté par le point G sur la figure 7.1B; par contre, en ne travaillant
pas du tout, le revenu serait nul et le loisir égal a 24 heures par jour : c’est le point
J, tout aussi concevable, mais pas davantage réaliste si le travailleur ne dispose pas
d’autre source de revenu pour assurer sa subsistance.

Raisonnons maintenant a partir du point J de la méme maniere que nous ’avons
fait pour la droite de budget du consommateur au chapitre 3 : en travaillant une
heure, notre individu gagne un revenu R égal a s euros; il se trouve au point K. En
travaillant deux heures, il en gagne R =2 X s euros; il se trouve au point L; en
travaillant trois heures, il gagne R = 3 X s euros, etc. ; en termes plus généraux, en
travaillant (24 — H,) heures, il gagne R= (24 — H,) X seuros. Et enfin §’il travaille
24 heures sur 24 (auquel cas H; = 0), on retrouve R = 24 X s euros. On a ainsi tracé
tous les points de la droite JG sur la figure, et 'on voit donc que tout choix de
temps de travail intermédiaire entre les deux extrémes G et J correspond a un
point situé le long de cette droite; de plus, la pente de celle-ci est déterminée par le
niveau du salaire horaire s. La droite a donc bien des caractéristiques d’une droite
de budget’.

’ Application intéressante du concept vu au chapitre précédent : en raisonnant en sens inverse, de gauche a
droite le long de la droite de budget du travailleur, on peut voir que renoncer a une heure de travail pour prendre
une heure de loisir lui « cotite » S euros : le salaire horaire est donc le « cotit d’opportunité » d’une heure de loisir.
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I Analytiquement, si'on réécrit 'expression R = (24 —H,) x s sous la forme
R+s xH, =24 xs

on retrouve la méme structure que celle de la droite de budget du consommateur (relations 3.4
du chapitre 3), le revenu R et le temps de loisir H; étant cette fois les variables entre lesquelles le
I choix est censé s’opérer, et 24 X s le terme constant du membre de droite de I’égalité.

La contrainte de budget du travailleur décrit ce qui lui est possible d’obtenir
comme revenu avec son travail, compte tenu de ce qu’est son salaire.

§3 L'équilibre du travailleur

De la confrontation entre la droite de budget et les courbes d’indifférence
apparait :

P’équilibre du travailleur, défini comme la situation qu’il préfére parmi toutes
celles qui lui sont accessibles au salaire qu’il peut obtenir.

Cette situation est représentée par le point de la droite de budget situé sur la
courbe d’indifférence la plus élevée, soit le point E. A ce point correspondent :

¢ le choix d’équilibre du temps de loisir, mesuré par OA,

¢ celui du temps de travail offert, mesuré par AJ,

* et celui du revenu journalier obtenu de ce travail, mesuré par OF.

Entre ces deux derniers segments, on a évidemment la relation OF =s x AJ:
Cest précisément celle qui décrit la « transformation » de AJ unités de travail en OF
unités de revenu.

On constate aussi qu’au point E, il y a tangence entre la droite de budget et la

courbe d’indifférence qui est atteinte, propriété déja rencontrée dans les situations
’équilibre du consommateur au chapitre 3.

Section 7.2
Déplacements de I'équilibre
et offre de travail

§1 La courbe d'offre de travail

Supposons maintenant des changements dans le salaire horaire. En conséquence,
la droite de budget pivote autour du point J, vers le haut en cas de hausse, vers le
bas en cas de baisse. Ceci détermine une succession de points d’équilibre, qui corres-
pondent a des courbes d’indifférence de plus en plus élevées ou de plus en plus
basses, selon le cas (figure 7.2A).

.. D )
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Figures 7.2 Courbe d’offre de travail Ainsi par exemple .165 points‘El, E» E;
correspondent aux niveaux croissants de

salaire S, S,, et S;. Il s’en déduit qu'une quan-
tité croissante de travail est offerte : elle est de
JA, aléquilibre E, de JA, al’équilibre E,, et de
JA; aléquilibre E,.

Si nous reportons maintenant sur un
graphique distinct les taux de salaire horaire
successifs et les quantités correspondantes de
travail offert (notées H; et par définition
égales a 24 — H,), la courbe d’offre de travail
individuelle est obtenue (figure 7.2B).

Deux propriétés s’en déduisent assez
naturellement :

A

* A linstar de ce qui est dit pour d’autres
courbes d’offre de cet ouvrage, on peut cons-
tater ici qu’a chaque point de la courbe d’offre
de travail correspond un point d’équilibre du
travailleur.

* On peut aussi appliquer a cette courbe le
concept d’élasticité, qui s’appelle alors «élas-
ticité de I'offre de travail par rapport au salaire ».

Offre
de travail D’autre part, des déplacements éventuels de

la courbe vers la droite ou vers la gauche
résultent soit de modifications des courbes
d’indifférence, qui s’interprétent comme des
changements d’attitude psychologique a
I'égard du travail rémunéré, soit de déplace-
ments de la droite de budget. Ces derniers
peuvent étre dus a Pobtention d’un revenu
autre que du travail (déplacement vers le
- haut), ou encore a des changements dans
Hy=(24-H,) I'organisation du travail, du type que nous
examinerons a la section 7.3.

I_§2 Effet de revenu et effet de substitution

La courbe qu’on vient de construire est ascendante de gauche a droite, Cest-a-dire d’élasticité
positive Ce n’est cependant pas une régle générale en matiere d’offre de travail : la forme des
courbes d’indifférence, et donc les préférences des individus peuvent étre telles que cette courbe
soit plutdt ascendante de droite & gauche, et donc d’élasticité négative, comme on le voit sur
I'exemple des figures 7.3 ; ou encore, la courbe d’offre de travail peut présenter I'une et I'autre de
ces propriétés pour des niveaux différents du salaire (figures 7.5). L’explication de ces possibilités
réside dans la confrontation de deux effets contradictoires : '« effet de substitution » et '« effet
de revenu ».

Voyons d’abord Peffet de substitution. Un accroissement du salaire horaire signifie que le
«manque a gagner » dii au temps de loisir augmente, ou encore que le cotit d’opportunité de
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Paffectation du temps au loisir grandit. Si 'individu est sensible a ce cott, il aura tendance a
substituer du travail a son loisir, et donc a accroitre son offre de travail.

Mais a cOté de cet effet de substitution, joue I'effet de revenu : lorsque le salaire augmente, et
donc le revenu que procure le travail, I'individu peut estimer que I'accroissement de revenu
rendu possible par cette hausse ne justifie pas un effort supplémentaire de sa part; il peut méme
décider de travailler moins qu’avant, s’il juge que la hausse du salaire compense suffisamment la
baisse des heures prestées, dans la formation de son revenu : Cest 1a 'effet de revenu, qui tend a
provoquer une baisse du temps de travail offert a la suite d’une augmentation du salaire.

Ces deux effets sont simultanément présents dans tout déplacement de I’équilibre du travailleur,
suite a une augmentation quelconque du salaire. Comme ils ne sont pas toujours d’ampleur
identique, C’est selon que 'un ou I'autre domine que la courbe d’offre de travail individuelle est
ascendante dans un sens ou dans I'autre : les figures 7.2 décrivent le cas du comportement d’un
individu pour lequel I'effet de substitution domine toujours (I'élasticité de son offre de travail
par rapport au salaire est positive), et les figures 7.3, celui d’'un individu pour lequel C’est I'effet
de revenu (élasticité négative) ; et les figures 7.4 présentent celui pour lequel les deux effets se
compensent toujours exactement : sa courbe d’offre de travail est d’élasticité nulle, c’est-a-dire
parfaitement inélastique au salaire.

Les études statistiques ont révélé que dans les faits, les courbes d’offre de travail ont souvent la
forme présentée a la figure 7.5B : Peffet de substitution domine aux niveaux de salaires relative-
ment bas, les deux effets se compensent a partir d’un certain seuil, et I'effet de revenu 'emporte
lorsque le salaire est élevé. La figure 7.5A montre quelle structure de courbes d’indifférence indi-
viduelles correspond a ce comportement typique.

Figures 7.3, 7.4 et 7.5 Formes alternatives de I'offre de travail

A A A

Offre

de travail )
de travail
G |lbeeee= e,
eQ
Sk——-- e
‘ > >
0=J A H; H;
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Section 7.3
Organisation du temps de travail
et allocation de chémage

§1 Travail a temps plein et a mi-temps

L’analyse qui précede postule implicitement non seulement que le travailleur choisit
lui-méme le nombre d’heures qu’il veut prester, mais aussi que les emplois auxquels
il a acces permettent cette extréme flexibilité. Tel est rarement le cas dans la réalité
du travail®. Le plus souvent, les emplois accessibles sont définis en termes d’un
certain nombre d’heures a prester par jour (ou par semaine, ou par mois, etc.), et
le candidat travailleur a pour seul choix de prester ces heures-1a, au salaire proposé,
ou de ne pas prendre le job.
Cette caractéristique peut s’insérer dans notre analyse en observant qu’elle a
pour effet de modifier la forme de la contrainte de budget. Supposons que le
travailleur ne rencontre, dans son domaine de qualification, que des emplois «a
plein temps », C’est-a-dire de 8 heures par jour par exemple, le salaire horaire étant
toujours de seuros/heure. La contrainte de budget qui en découle pour lui n’est
alors plusla droite JG de la figure 7.1 mais bien la ligne brisée JABD de la figure 7.6.
Les points autres que B de la droite JG ne sont pas accessibles si le job comporte
nécessairement 8 heures par jour, ni plus, ni moins.
Dans ce cadre, le point B constitue I’équi-
Figure 7.6 Emploi a plein temps libre du travailleur, puisqu’il est celui qui
permet d’atteindre la courbe d’indifférence la
plus élevée’.

Remarquons que la méme analyse est
applicable lorsque c’est par voie légale qu'une
durée maximum du temps de travail est
imposée.

Au cas ot les emplois accessibles laissent le
choix entre plein temps et mi-temps (pour un
méme salaire horaire ), la contrainte de bud-
get prend la forme (figures 7.7) de la ligne
JABFHD. Selon la forme de ses préférences
entre revenu et loisir, 'individu choisira soit
I'emploi a plein temps (cas de la figure 7.7A,
ou I’équilibre est H), soit 'emploi & mi-temps
(figure 7.7B, ou B est ’équilibre) °.

* Sauf lorsque I’on est son propre employeur, c’est-a-dire «travailleur indépendant». Mais alors il n’est pas
réaliste de parler d’un salaire § déterminé en dehors de lui. Voir a ce sujet la section 12.2.

* Le fait que la propriété de tangence entre courbe d’indifférence et droite de budget ne soit plus bien définie
(du fait du point anguleux de cette derniére) n’a aucune importance, car I'équilibre n’est pas défini par la tangence
mais bien par le fait qu’il soit un point préféré parmi tous ceux qui sont accessibles.

° Nouslaissons le lecteur déterminer par lui-méme, a titre de simple exercice, quels sont les effets sur ’équilibre,
dans ce contexte, d’une hausse du salaire, et quelle est la forme de la courbe d’offre de travail qui en résulte.
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|_§2 Heures supplémentaires

Lorsqu’un contrat de travail spécifie un nombre d’heures donné, il arrive fréquemment qu’il
prévoie aussi que si des heures supplémentaires sont nécessaires, elles seront payées a un salaire
plus élevé. Cette autre modalité peut également étre insérée dans notre analyse : pour I'exemple
dela figure 7.6, elle implique simplement qu’a la gauche de I'abscisse H; = 16 heures, la pente de
la droite de budget soit plus élevée.

Ceci est représenté aux figures 7.8 : la contrainte de budget prend la forme de la ligne JABG, et
dans la figure de gauche, les préférences du travailleur sont telles qu’il prestera des heures
supplémentaires si on les lui demande, puisque son équilibre est en E (leur nombre est mesuré
par AC) ; dans la figure de droite, ses préférences sont telles qu’il refuse de les prester (son équilibre
est en B).
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§3 Allocation de chémage

Depuis plus d'un demi-siecle il existe dans nos pays occidentaux un systeme de
sécurité sociale, qui a notamment pour role de fournir un revenu de remplacement
— appelé «allocation de chdmage » — a ceux qui, momentanément, ne trouve-
raient pas de travail. La sécurité sociale dans son ensemble — car elle couvre bien
d’autres domaines — ne sera évoquée qu’au chapitre 12. Dés maintenant cependant
il est nécessaire de comprendre comment I'existence de telles allocations influence
les choix d’équilibre du travailleur, tels que nous les avons précisés.

La possibilité de recevoir une allocation de
chémage se traduit elle aussi par une modifi-
cation de la contrainte de budget. Soit R le
montant journalier de cette allocation; la
contrainte de budget prend alors la forme de
la ligne CJG (figures 7.9). Dans la figure 7.9A
I’équilibre se situe au point E, mais cet
équilibre est fictif car si 'individu est en
chomage, il ne trouve pas d’emploi lui
permettant d’atteindre ce point. Le revenu de
remplacement R, lui permet alors d’atteindre
la courbe d’indifférence I, au point C, qui est
le meilleur « équilibre » qui lui soit accessible.
On parle dans ce cas de chdmage involontaire,
car du fait que le point E est préféré au point
C,l'individu choisirait de travailler s’il pouvait
le faire.

Dans la figure 7.9B au contraire, I'équilibre
C est préféré au point E. Dans ce cas, si le job
correspondant a ce dernier point est effecti-
vement disponible, on doit alors parler de
chomage volontaire, puisque le choix de cette
situation résulte des préférences de I'individu.
En diminuant lallocation de chémage, on
amenera évidemment 'individu a préférer le
point E; mais si le job qui y correspond n’est
pas disponible, on ne résout pas pour autant
son probléme de chdmage : on rend seulement
celui-ci involontaire, tout en réduisant
d’autant son bien-étre.

Ceci conduit a constater le dilemme difficile que 'on tente de résoudre par
Iallocation de chdmage : fournir un revenu de remplacement suffisant a celui qui
n’a pas d’emploi, et maintenir en méme temps une incitation financiere suffisante
a travailler (cf. aussi a ce sujet I'incidence des transferts a la section 15.3).

Figures 7.9 Chomage involontaire et volontaire

R A
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Remarquons pour terminer que toute I'analyse qui précede explique seulement
si un individu choisit de travailler ou non, ainsi que, dans Paffirmative, le nombre
d’heures prestées; elle ne dit rien quant au choix d’une profession, c’est-a-dire
quant au fait d’offrir son travail sur tel ou tel marché, professionnel ou
géographique.

Un début d’explication de cet aspect-la de I'offre de travail peut toutefois étre
trouvé dans la notion de cotit d’opportunité : '’hypothese de la maximisation de la
satisfaction individuelle implique en effet que les individus choisissent leur
profession de maniere telle que pour eux, la valeur conjointe de celle-ci et du loisir
qu’elle permet est plus grande que celle qu’ils tireraient de I'exercice des autres
métiers qui leur sont accessibles; en d’autres termes, s’ils se comportent selon
cette hypothese, le cotit d’opportunité de I'affectation de leur temps au métier
qu’ils exercent est plus faible que la valeur subjective qu’ils y attachent.
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Les choix intertemporels :
I'offre d'épargne
et la demande de capital

L’explication de la présence du capital dans toute économie requiert I'introduction
du temps dans 'analyse. Ceci n’ayant été fait jusqu’ici ni pour les ménages ni pour
les entreprises, le présent chapitre traite du sujet du point de vue de ces deux
catégories d’agents économiques, successivement.

¢ Lasection 8.1 rappelle brievement lesdonnées du probléme : pourquoi le capital,
pourquoi le temps?

* La section 8.2 applique au consommateur une extension intertemporelle de la
théorie des choix individuels, maintenant familiére, qui traite de la répartition de
la consommation dans le temps. De la découlent les comportements d’épargne, et
donc de constitution de capital financier. Lacourbe d’offre d’épargne en est déduite.

¢ Lasection 8.3 examine le pourquoi et le comment des décisions d’investissement
des entreprises et, partant, d’acquisition par elles de capital financier. Le critére de
sélection des projets d’investissement appelé V.N.A. est exposé, et la courbe de
demande de capital financier en est déduite.

* La section 8.4 décrit les formes du financement des entreprises sous lesquelles
se matérialise leur demande de capital financier : obligations, actions,
autofinancement.

* La section 8.5 met en exergue le role particulier de 'une d’entre elles : I'action-
nariat, commefondement du capitalisme — parmi d’autres formes d’organisation
des entreprises. On conclut en précisant la différence entre profit économique et
profit comptable.
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Section 8.1
Pourquoi des biens de capital ?

Contrairement aux ressources naturelles et au travail humain, le capital physique
est essentiellement constitué de « produits », issus de 'activité des entreprises. Nous
en connaissons déja les conditions de demande, fondées sur la productivité
marginale du capital. Mais rien dans ce raisonnement ne permet d’expliquer
pourquoi certaines entreprises — et, partant, toute une fraction de '’économie —
choisissent de produire de tels biens plutot que des biens directement consom-
mables. Apres tout, les besoins humains pour lesquels les entreprises fonctionnent
ne sont-ils pas satisfaits uniquement par les biens «de consommation»? Or, les
machines, les équipements, les produits industriels, etc., ne sont pas consommeés
par les ménages ; pourquoi consacrer tant de ressources a leur production ?

On pose ainsi la question de la justification de I'existence méme du capital, et, en
particulier, de son accumulation sans cesse croissante par les économies industria-
lisées. La réponse a été esquissée au chapitre 2 (note 2), mais elle doit maintenant
étre développée en termes d’offres et de demandes, se manifestant sur les marchés
du capital.

Une double réalité est a la base de la création du capital : d’une part, la dimension
temporelle des choix des consommateurs, dans leurs consommations et dans
Iaffectation de leur revenu ; et d’autre part les possibilités d’accroitre le produit en
recourant a des moyens de production indirects mais requérant du temps. Le
rapprochement de ces deux faits fournit une explication, devenue classique, de la
demande et de 'offre de biens capitaux, par opposition aux biens de consommation.
Nous allons maintenant développer cette explication.

Section 8.2
Les choix intertemporels
du consommateur et I'offre d’épargne

§1 Aspects réels:
préférences entre perspectives de consommation

Le premier fait nous ramene a la théorie des choix du consommateur. Au chapitre 3,
les moments du temps sur lesquels portaient les besoins et les préférences n’ont
guere été précisés; nous avons seulement parlé de quantité « par unité de temps ».
Or, il n’y a aucune raison de ne faire porter les axiomes que sur des choix valables
pour une seule période de temps, par exemple des choix immédiats. Ceux-ci
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peuvent également concerner I’avenir, et donc plusieurs périodes successives, sans
que les décisions soient les mémes d’une période a la suivante. En d’autres termes,
les ordres de préférence que nous avons définis sont appelés a s’étendre, non
seulement a tous les biens consommables aujourd’hui, mais aussi a ceux qui
pourraient I’étre a tout moment du futur.

Il est alors nécessaire de reformuler les axiomes relatifs aux préférences du
consommateur en incorporant cette dimension temporelle, ce qui se fait aisément
comme suit. En considérant deux périodes', cette année-ci (temps 0) et ’an
prochain (temps 1) par exemple, désignons par C; un niveau de consommation au
temps 0 et par C, un niveau de consommation au temps 1. Remarquons que nous
exprimons ces niveaux de consommation e euros, et non en termes de tels ou tels
biens spécifiques.

La clé du raisonnement réside maintenant La carte d'indifférence intertemporelle
dans le fait de considérer les éléments de la
paire (G, C,) comme formant ensemble ce que
nous appellerons une perspective de consom-
mation s’étendant sur les deux périodes. A la ap
figure 8.1 elle est représentée par le point A,
pour une consommation de 100 au temps 0 et
de 100 également au temps 1. De la méme
maniere, chacun des autres points du dia-
gramme représente une autre perspective de
consommation sur les deux périodes.

Silonapplique maintenant a tous ces points
les cinq axiomes de la section 3.1 (§1) — les
«paniers » étant cette fois les « perspectives de
consommation » — et si ’on suit sur cette base
la procédure décrite au paragraphe 2 de la
méme section, on est amené a construire, au 0
départ de chaque point, une courbe d’indiffé-
rence décroissante, appelée naturellement Relation 8.1
«courbe d’indifférence intertemporelle »,
et des lors toute une carte d’indifférence

Figure 8.1

100

Expression analytique du niveau de satisfaction S du
consommateur, en fonction des perpectives de consom-

que nous appellerons «carte d’indifférence mation présente, C, et future, C, :
intertemporelle ».
Comme dans les cas précédents, ces courbes $=f;(C, Cy)
expriment deux choses. D’une part, le fait que Cette fonction est représentée par la carte d'indifférence
plus de consommation présente et plus de intertemporelle de la figure 8.1.

consommation future sont préférés a moins

de 'un ou de lautre (par dominance) : les

perspectives Wet Psont préférées ala perspective A. D’autre part, 'idée que moins
de consommation dans 'immédiat (temps 0) ne peut laisser le consommateur
indifférent que si cette réduction est compensée (substituabilité) par plus de
consommation dans le futur : passage de la perspective Pa A, puis a la perspective
N, indifférente a P.

! Idéalement, on voudrait pouvoir traiter de plusieurs périodes a la fois. Mais les outils graphiques en deux
dimensions auxquels nous nous limitons ne le permettent pas. L’essentiel de 'argument est néanmoins préservé.
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I_La pente des courbes définit évidemment un taux marginal de substitution intertemporelle entre
deux perspectives de consommation voisines; sa valeur varie selon les divers points d’'une méme
courbe. Cette valeur a une signification intéressante : égal a 'unité (en valeur absolue) le taux
signifie que le consommateur est indifférent a se priver de la consommation d’une unité
aujourd’hui pour la consommer demain, ou inversement; par contre, si le taux est supérieur a
l'unité en valeur absolue, cela veut dire que pour renoncer a une unité aujourd’hui, 'agent
économique exige d’en obtenir plusqu’une, demain. Enfin, sile taux (toujours en valeur absolue)
est inférieur a 'unité, c’est qu’il attache tellement d’importance a sa consommation future
qu’il est prét a renoncer a une unité aujourd’hui pour n’en avoir qu’une fraction demain. Cette
différence entre le taux marginal de substitution intertemporelle du consommateur et I'unité est

Lappelée le « taux marginal de préférence a I'égard du temps».

§2 Aspects financiers :
I’épargne et la contrainte de budget intertemporelle

L’analyse précédente n’a d’intérét que si le consommateur est effectivement en
mesure de prendre au temps 0 des décisions qui influencent la consommation au
temps 1. Or, il le peut, par I'intermédiaire de 'épargne. L’épargne consiste en effet
a réserver une partie du revenu disponible au temps 0 pour en faire autre chose
que I'achat de biens consommables a ce moment, C,, Cest-a-dire, forcément, pour
de la consommation au temps 1, C,. On peut donc proposer la définition suivante :

L’épargne est ’expression de la décision d’un agent économique de transférer
une partie de son revenu de la période présente a une période future.

Mais le montant qui peut étre épargné n’est évidemment pas sans limite :
celle-ci est déterminée par le montant de revenu disponible au temps 0, que nous
noterons R,. On peut représenter cette limitation par une droite de budget (encore
une fois!), qui se construit comme suit.

a Lathésaurisation

Considérons d’abord la maniere la plus simple d’épargner, qui est de déposer le
montant de son épargne dans un tiroir, pour le retrouver plus tard, identique a
lui-méme : C’est la thésaurisation.

Graphiquement (figure 8.2, dont les axes mesurent C, et C,), pour un revenu
R,=200€ au temps 0, par exemple, si la décision est de ne rien épargner et de tout
consommer au temps 0, ce qui revient a poser G, = R, et C, =0, la situation
se représente par le point A sur ’axe horizontal. En revanche, la décision de ne
consommer immédiatement que 199€ et de thésauriser 1€ pendant un an con-
duit a la situation représentée par le point B, au-dessus de I'axe en raison de la
consommation C, = 1 ainsi rendue possible. Thésauriser 2 € conduirait a un point
de coordonnées C, = 198 et C, = 2, semblablement situé le long d’une droite, dont
la pente est —1. Si notre individu décide de ne consommer que 100€ au temps 0, et
de thésauriser les 100 autres, il se trouve en C.

En considérant tous les montants d’épargne possibles, compris entre 1 et 200 €,
ceraisonnement conduit a tracer la droite AZ. Celle-ci constitue la droite de budget
intertemporelle d’un épargnant qui thésaurise.
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Tout point de cette droite permet de repérer La contrainte de budget intertemporelle
trois grandeurs essentielles pour notre propos :
(i) la valeur de son abscisse, qui mesure le Figure 8.2
montant consommé au temps 0, ¢
(ii) la distance qui sépare cette abscisse du L 5
montant correspondant au revenu R, qui 210 -

Placement
a intérét (5%)

, . PN A Thésaurisation
représente le montant épargné a cette méme

période, et
(#ii) la valeur de 'ordonnée, qui indique le
montant restitué a I'issue de cette période et

qui pourra alors étre consommé au temps 1. 188; oo

La position de la droite est déterminée quant -
a elle par le revenu initial (200€ dans notre b sietien
exemple) ; et sa pente (—1 dans le présent i
exemple) Pest par les conditions dans lesquel- i ‘

c"

0l 199 200

52 7 L] z . . 1\——A——4——+——L—J—A——————b——‘/4 . >
les] épargne est gffectee (1c.:1,\1a these}urlsatlon). 0 00 o00=R, z
Ce dernier point conduit & examiner de plus
pres ce quiladvient deépargne, si on lui donne Relations 8.2
d’autres affectations que la thésaurisation.
Expression générale
NP d’une droite de budget intertemporelle :
b Le placement a intérét 9 P
y . e 010, _
L’épargnant se voit en effet souvent sollicité CotB7HC =Ro
par d’autres agents économiques, afin qu’il
leur préte la fraction non consommeée de son ou R, est le revenu au temps 0, C, le montant de ce revenu

consommeé au temps 0, (R, — C;) le montant épargné, i le
revenu, contre promesse de remboursement A . .
taux d'intérét, et C, la consommation possible au temps 1

au temps 1. Une telle proposition ne sera ac- par I placement de I"épargne.
ceptée par lui que si la somme remboursée est
au moins égale, sinon supérieure a celle qu’il
retrouve en conservant lui-méme son argent®. Ry =Co +S, et Cy =Sy +iS, =5, (1+i)
Ainsi, par exemple, si pour un montant de Comme S, =R, ~C,, on peut écrire :
100 un emprunteur promet un rembourse-
ment de 105€, la situation de I'épargnant-
préteur est alors représentée par le point C' et en déduire |'expression ci-dessus.
dans la figure 8.2. Ce préteur retrouve au
temps 1 le principal (100€) plusun montant de
5€, soit 5% du principal : Cest ce qui est communément appelé « taux d’intérét ».
En répétant le raisonnement pour d’autres préts a 5 % portant sur des montants
plus élevés ou plus faibles, la succession des points tels que C", C"', C""... conduit
adécrirela droite AZ'. Celle-ci est la droite de budget intertemporelle d’un préteur
a qui un taux d’intérét de 5% est proposé. Tout point de cette droite permet de
repérer, comme ci-dessus, les trois grandeurs mentionnées plus haut (consom-
mation présente, épargne et consommation future). Sa pente, plus forte que dans
le cas de la thésaurisation’, a une valeur numérique de —(1 + 0,05).

Cette expression s'obtient comme suit. On a :

C,=(Ry =C,)(1+i)

* Soulignons que, pour un taux d’intérét donné, la décision de préter est aussi influencée par d’autres facteurs,
tel le risque encouru, la notoriété et les garanties de 'emprunteur, aspects qui reviendront dans I’analyse des préts
octroyés par les banques (chapitre 17).

* En considérant la thésaurisation comme un prét a soi-méme, le « remboursement » (100 €) exactement égal
au prét (100 €) illustre le fait évident que dans cette forme d’affectation de I'épargne le taux d’intérét est nul.
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I Analytiquement, la contrainte de budget intertemporelle peut s’écrire
1
CO + - x Cl = RO
1+
forme comparable aux contraintes de budget tant du travailleur que du consommateur.
| Cette expression est obtenue par le raisonnement présenté aux relations 8.2.

Outre les deux modes d’affectation de I’épargne que nous venons d’envisager —
thésaurisation et prét a intérét —, il en existe de nombreux autres, dont les formes
juridiques et les modalités pratiques sont variées (placements immobiliers, achats
d’actions en bourse au d’autres maniéres, achats d’or, de métaux précieux ou
d’ceuvres d’art, etc.). Du point de vue économique, ces diverses maniéres de placer

“épargne refletent toutes le méme phénomene fondamental : apport pour un
temps d’une certaine somme monétaire, restituable d’une maniere ou d’une autre,
et assorti d’une bonification. C’est ce phénomene que vise a décrire la droite de
budget intertemporelle sous la forme simplifiée que nous avons utilisée ci-dessus.

§3 L'équilibre intertemporel de I'épargnant

Rapprochons maintenant la description des choix entre perspectives de consom-
mation concevables contenue dans la carte d’indifférence de la figure 8.1, et celle
des possibilités d’affectation du revenu entre consommation présente, épargne et
consommation futures impliquées par les droites de budget de la figure 8.2.
Retenons cette fois un taux d’intérét de 10 %. Nous obtenons la figure 8.3, ou le
point E est celui qui, tout en appartenant a la droite de budget, représente la
perspective préférée parmi toutes celles qui sont accessibles. Ce point représente :

I’équilibre de I'épargnant, défini comme le choix de la perspective de consom-
mation préférée parmi toutes celles qui lui sont accessibles au revenu qui est le
sien et au taux d’intérét qu’il peut obtenir.

L'équilibre de I'épargnant

Relations 8.3

L'équilibre intertemporel du consommateur, ou équilibre
de I'épargnant, est la combinaison

Cy (consommation au temps 0),
R =Gy (épargne au temps 0)
C; (consommation au temps 1)

qui maximise S =fS(C0 ,C1)

tout en respectant la contrainte de budget :

01 0. _
Co*BrHe =R

oF

<Epargne> 200=R,
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A ce point correspondent :

* le choix d’équilibre de la consommation présente, C,, mesuré par OB;
¢ celui de I’épargne présente, mesuré par BA;

¢ et celui de la consommation future rendue possible par le remboursement de
I'épargne, pour un montant mesuré par OD.

Entre OD et BA, on a la relation OD =(1 + 1) X BA, qui exprime comment
I’épargne faite au temps 0 est « transformée » en possibilité de consommation au
temps 1, via le taux d’intérét.

Constatons enfin qu’au point E, il y a tangence entre la droite de budget et la
courbe d’indifférence qui est atteinte, propriété déja rencontrée dans les situations
d’équilibre du consommateur au chapitre 3 et du travailleur au chapitre 7.

§4 La courbe d’'offre d’épargne
et la fonction de consommation

a L'offre d'épargne en fonction du taux d'intérét

L’équilibre qui vient d’étre défini établit une relation entre un taux d’intérét (10 %)
et une partie du revenu épargnée (représentée par le segment BA sur la figure 8.3),
offerte en prét. Cet équilibre est reproduit sur la figure 8.4A. Dans un diagramme
distinct (8.4B), dont 'ordonnée mesure le taux d’intérét et ’abscisse la somme
épargnée et offerte, cette méme situation d’équilibre est illustrée par le point e.
Supposons maintenant que le taux d’intérét
auquel il est possible de préter soit plus élevé
que 10 % : soit donc la droite AZ’, qui
correspond a un taux de 20%. Les courbes

d’indifférence intertemporelles tracées sur la 5 éi)l A
figure 8.4A nous apprennent qu’a ce taux, 940 g

notre candidat préteur trouve la perspective 990

préférée a toutes les autres au point E' sur la 200

figure A, dans laquelle il est disposé a préter
120 et a ne garder que 80 pour sa consom-
mation présente, sachant qu’il obtiendra 144
(soit 120% du principal) dans un an. A cet 100
équilibre E' correspond le point d’offre [
d’épargne e’ dans la figure B.

Sile taux d’intérét s’éléve encore (soit 30 %,
la droite de budget devenant AZ"), 'équilibre

Figures 8.4A et B L'offre d’épargne

n . A A O
seraen E", ce qui entraine une offre de prét de
140, contre remboursement de 182 € dans un o)A B .
an, et un point d’offre e” dans la figure B. V=

Nous obtenons ainsi graduellement une

Offre
d’épargne

ol ) < i
courbe ascendante de gauche a droite, que b
nous appelerons « courbe d’offre d’épargne ». 10 f———————————— y A
En effet, elle représente bien les montants o ‘ =
qu’un détenteur de revenu est prét a offrir, en 0 100 120 140 900  Ry-Co

fonction du taux d’intérét qu’il peut obtenir.
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La forme de la courbe d’offre d’épargne ainsi définie est du méme type que pour
la plupart des autres courbes d’offre rencontrées jusqu’a présent. Elle possede
notamment les deux propriétés usuelles :

o A chaque point de la courbe d’offre d’épargne correspond un point d’équilibre de
Pépargnant.

* On peut aussi définir pour cette courbe le concept d’élasticité de I'offre d’épargne
par rapport au taux d’intérét.

I_Cependant, il n’est pas toujours stir que sa pente soit positive, C’est-a-dire qu’elle soit ascendante
de gauche a droite. L’inverse peut parfaitement se produire, comme le montrent les figures 8.4C
et 8.4D ci-dessous : la hausse du taux d’intérét provoque dans ce cas une réduction du montant
de capital offert! La cause de cette situation réside évidemment dans la forme des courbes
d’indifférence intertemporelle, et plus précisément dans leur pente.

Une étude plus détaillée des déterminants de cette pente nous engagerait trop loin dans la
théorie pure. Au niveau des concepts fondamentausx, il est plus important de remarquer 'analogie
de ces deux offres possibles avec ce que nous avons établi au chapitre précédent concernant
Poffre de travail. En effet, l'intérét, au méme titre que le salaire, est percu comme un revenu par les
agents économiques. Des lors, la distinction entre «effet de substitution » et «effet de revenu»
est applicable ici aussi. Une offre croissante en fonction du taux d’intérét reflete une substitution
croissante de revenu futur au revenu présent, suite a la hausse du taux d’intérét; par contre, une
offre décroissante exprime la volonté de I'offreur de bénéficier tout de suite de I'accroissement
de revenu apporté par la hausse du taux d’intérét, plutot que de postposer ce bénéfice.

Figures 8.4 Formes alternatives de |'offre d'épargne
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b La consommation présente en fonction du revenu

On peut aussi considérer les déplacements de I'équilibre de 'épargnant qui résultent
d’une variation de son revenu présent, R,. Dans la figure 8.5A, la droite de budget
intertemporelle se déplace parallelement a elle-méme, vers la droite lorsque le
revenu augmente comme par exemple de R} a R{Y. On construit ainsi le « chemin
d’expansion intertemporel » du consommateur-épargnant.

Il en découle une relation évidente entre les niveaux du revenu présent, R,,
et ceux de I’épargne. Sans nous y attarder pour I'instant, observons que, comme
I’épargne S est égale a R, — C,, on a aussi, le long du chemin d’expansion, une

0
relation entre R, et la consommation présente, C,, relation apparaissant a la
figure 8.5B : on obtient ainsi une sorte de « courbe d’Engel de la consommation
présente », qui porte le nom plus simple de fonction de consommation indivi-
duelle. Ce concept joue un role majeur en analyse macroéconomique, comme on
le verra dans la troisiéme partie de cet ouvrage; ici, on voit clairement quel en est
le fondement microéconomique.

Figures 8.5 La fonction de consommation individuelle

A B
CA CoA
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Chemin d’expansion consommation
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§5 Les offreurs de capital financier

L’épargne des ménages qui a été décrite se mesure dans les mémes unités que le
revenu, ¢’ est-a-dire en euros. Les sommes qui la constituent sont aussi appelées du
« capital financier ». C’est pourquoi l'offre d’épargne peut étre appelée indifférem-
ment «offre de capital financier ».

Mais les ménages ne sont pas seuls a épargner. Les entreprises remplissent la
méme fonction deés qu’elles prélevent sur leurs ressources présentes (sur leurs recettes
de vente par exemple) un certain montant qu’elles confient a d’autres agents (ou a
elles-mémes) contre remboursement ultérieur et sous certaines conditions d’intérét.
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Outre les ménages et les entreprises productives, il existe d’ailleurs des « entre-
prises financieres» dont la spécialité est précisément de collecter les sommes
susceptibles d’étre prétées, pour les offrir sur le marché des capitaux. Il s’agit des
institutions de crédit a long terme, dont les formes sont variées, allant des caisses
hypothécaires jusqu’aux «holdings », en passant par les compagnies d’assurances
et les caisses d’épargne.

Lerole de ces institutions est essentiellement celui d’intermédiaire entre I'épargne
des particuliers, telle qu’elle résulte de leurs choix entre le présent et le futur, et le
marché des capitaux, dont la complexité de fonctionnement requiert la présence
d’agents spécialisés.

Il en résulte que l'offre de capital financier n’est pas uniquement déterminée par
les choix des consommateurs individuels; elle est largement influencée par les
comportements de ces entreprises spécialisées. Leur role dans 'économie, en
particulier en rapport avec les banques, sera décrit davantage au chapitre 17.

Section 8.3
Les choix intertemporels
du producteur et la demande de capital

Dans la section précédente, il a été postulé que les agents économiques emprun-
teurs, c’est-a-dire demandeurs de capitaux, sont disposés a payer un taux d’intérét
aux épargnants, préteurs de capitaux. Nous voudrions maintenant expliquer ce
comportement en présentant ses fondements logiques. En fait, ceux-ci se trouvent
dans les propriétés du capital physique que le capital financier permet de faire
naitre, et en particulier dans sa productivité. Mais on ne peut comprendre cette
derniére sans voir le role que joue le temps dans les activités de production.

8§81 Aspects réels et financiers du capital des entreprises

a Les aspects réels : le capital physique

L’introduction du temps dans 'analyse des choix du producteur doit se situer au
départ du raisonnement sur la fonction de production.

En envisageant les substitutions possibles entre travail et capital (chapitre 4),
'acquisition de capital physique a été considérée dans une perspective de minimi-
sation des cotts. L'idée fondamentale était que si la production d’un certain bien
est réalisable instantanément a 'aide des moyens actuellement disponibles, elle
peut étre aussi par une voie détournée : celle de consacrer des ressources présentes
a la fabrication ou a l'acquisition de biens de capital (outillage, machines, instal-
lations) qui, lorsqu’ils auront été mis en place, assureront la production avec moins
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de travail*. Entre ces deux manieres de procéder, nous avons vu que la deuxieme
serait choisie si elle entrainait un cotit total moindre, a production donnée. La
nature du capital physique est ainsi dégagée :

Le capital physique est constitué de biens (et parfois de services) produits dans
I'immédiat en vue de concourir, aprés un certain délai, a la production d’autres
biens.

Concept proche, a ne pas confondre avec le précédent :

On appelle investissement :
la décision de créer du capital.

I_Aﬁn de préciser la relation qu’il y a entre ces deux termes, représentons par K, la quantité
de capital présent dans une entreprise au temps , et par K, la quantité de capital présent au
temps ¢+ 1, soit par exemple un an plus tard. L’investissement réalisé au cours de la période d’'un

I_an qui sépare ces deux moments est défini par 'égalité I, = K,,, — K,.

L’existence du capital doit donc trouver sa justification dans la décision d’investir,
et celle-ci s’explique a son tour comme suit :

L’explication dela décision d’investir réside dans le fait que par cette voie détournée,
qui prend du temps, un gain net est obtenu.

L’écoulement du temps est essentiel dans I'argument : sans un certain délai,
’avantage en question est techniquement irréalisable’.

Le « gain net obtenu » constitue la motivation essentielle de la décision. Dans le
contexte des chapitres 4 et 5, ce gain est constitué par la réduction de cofit : mais les
perspectives peuvent étre élargies : car si le capital permet de réduire le cotit d’une
production donnée, il permet, a cotit égal, de produire davantage; ou encore, il
permet de produire des biens ou services nouveaux, irréalisables dans 'immédiat.
En termes généraux, le recours au capital résulte de la possibilité d'une production
«supérieure» (en quantité et/ou en qualité) a celle qui serait obtenue sans cet
usage, compte tenu des ressources absorbées par la constitution méme du capital.
Un tel avantage, communément appelé « productivité nette du capital », est donc
alorigine de la demande des producteurs pour ce type de biens.

b Les aspects financiers : le capital financier

A cet aspect «réel » de la création du capital, correspond un aspect financier égale-
ment important. Dans nos économies monétaires, en effet, les biens et services
dont est constitué le capital physique doivent étre achetés sur les marchés contre
paiement en monnaie. La réalisation de tout projet en la matiére présuppose donc
des disponibilités financieres correspondantes.

Or, ces disponibilités, les entreprises peuvent les trouver a deux sources : soit
dans le produit de leurs ventes réalisées dans le passé, soit dans les apports financiers
d’agents extérieurs a la firme.

* Dans le méme sens, rappelons 'exemple du paysan et de la source cité en note au chapitre 2.
> D’ou la distinction entre « court terme » et «long terme ».
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En fait, ces deux sources peuvent parfois se réduire a une seule : si la firme
dispose d’un surplus de recettes sur ses cotits passés, elle peut effectuer un apport
a elle-méme et, a ce titre, étre également offreuse du capital financier qu’elle
demande.

Ainsi dong, la mise en ceuvre de capital physique par les entreprises s’accom-
pagne d’'une demande de sommes financieres de leur part, que nous appellerons
«demande de capital financier » ; et cette demande peut étre congue comme une
demande d’emprunts, dont le remboursement et les intéréts a assurer dans le futur
seront couverts précisément par le «gain net» attendu de 'opération physique,
C’est-a-dire par la productivité du capital.

Nous retrouvons ainsi, en termes financiers comme en termes réels, la propo-
sition générale énoncée a la fin du chapitre 5, en vertu de laquelle la productivité
(marginale) du capital dans une firme détermine sa demande pour ce facteur.

§2 La sélection des projets d’'investissement
par le producteur

Dans ce paragraphe, nous voudrions montrer comment la sélection des projets
d’investissement par un producteur qui maximise son profit conduit a la cons-
truction d’une « courbe de demande de capital financier » de sa part, et comment
celle-ci tient compte de I’échelonnement dans le temps des effets de ses décisions.

a La caractérisation de chaque projet

Dans la pratique industrielle et commerciale, les décisions d’acquisition de capital
physique se prennent sur la base de «projets d’investissement». Comme il n’est
sans doute pas nécessaire de définir cette expression, qui est tout a fait courante,
considérons directement quelques exemples concrets.

Soit une firme de distribution de produits alimentaires et ménagers, composée
d’une chaine de supermarchés et de magasins self-service. Divers projets d’inves-
tissement s’offrent a elles :

(i) lancer immédiatement une vaste campagne publicitaire, afin d’attirer une
clientele nouvelle a la firme;

(ii) accroitre les surfaces de vente de certains de ses magasins et supermarchés, en
achetant des terrains adjacents et en y construisant les extensions nécessaires;

(i) laisser telles quelles les installations existantes, et chercher plutét a établir de
nouvelles succursales dans les régions ot la firme n’est pas encore implantée;

(iv) créer un service de vente par correspondance et par téléphone, avec livraison
a domicile, grace a des camions;

(v) améliorer les conditions d’achat en magasin par I'installation de caisses
enregistreuses électroniques ultra-rapides permettant de supprimer le désagré-
ment des files d’attente a la sortie des supermarchés.
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Voila cinq manieres d’accroitre la dimension de I’entreprise, dans des
proportions variables selon I'importance de chaque projet, et qui toutes les cing
nécessitent 'acquisition de capital physique (soit des batiments, soit des camions,
soit un équipement administratif, soit encore de nouvelles caisses enregistreuses),
et des moyens financiers pour réaliser ces achats. Le probleme du chef d’entreprise
est de décider laquelle (ou lesquelles) de ces propositions il va accepter. Paralle-
lement, notre probléme d’économiste est de dégager de cette situation une « courbe
de demande de capital » de notre entreprise, qui illustrerait ses choix.

Il s’agit d’un probleme de choix économique de 'entreprise : dans le cadre du
critere de maximisation du profit, elle compare, pour chaque projet, les recettes
apportées avec les cotits entrainés; en cas de différence positive entre les premieres
et les secondes, la décision est d’adopter le projet; en cas de différence négative, la
décision est de le rejeter. L’application systématique de ce critere a toute décision
possible et imaginable entraine logiquement la maximisation du profit global.

Dans I'exemple, il convient donc d’estimer, pour chacun des cinq projets, les
recettes (totales) qu’ils sont susceptibles de procurer et les cotts (totaux) qu’ils
impliquent. C’est 1a la premiére démarche que le chef d’entreprise demandera aux
auteurs de propositions.

Du coté des recettes comme des colits, il convient d’inclure dans le calcul, non
seulement les sommes percues ou dépensées dans immédiat, mais aussi celles qui
le seront dans le futur. En effet, si 'entreprise installe aujourd’hui une succursale
en un endroit donné, et que dans cinq ans, celle-ci rapporte un million par an,
dans dix ans 2 millions par an, etc., ce sont 1a des recettes permises par I'investisse-
ment originel, qui participeront a la couverture des cotits. De méme, si I'instal-
lation de la succursale cofite par exemple 50 millions au départ, et que son
fonctionnement dans la suite implique aussi des frais d’exploitation — disons huit
cent mille euros par an, ces cofits sont imputables a 'investissement et doivent
donc étre inclus dans la comparaison avec les recettes.

Sur quelle période de temps doit porter cette estimation des recettes et des cofits
futurs? La réponse logique est évidente : sur une période correspondant ala « durée
devie» del'investissement envisagé, c’est-a-dire celle durant laquelle celui-ci pourra
effectivement fournir des biens ou services.

Le tableau 8.6 donne un exemple d’estimation des recettes et des cotits présents
et futurs, pour chacun des cinq projets, compte tenu de leur «durée de vie». Un
début de comparaison entre les projets devient alors possible : il apparait, en
particulier, que certains investissements sont trés cotiteux au début, mais le sont
beaucoup moins par la suite, tandis que d’autres, peu cotteux quant a la mise
initiale, le sont davantage au fur et a mesure que le temps s’écoule. Pour juger
finalement quels projets sont susceptibles de rapporter un profit positif, il convient
sans doute d’additionner pour chacun d’eux ’ensemble des recettes d’une part, et
I’ensemble des cotits d’autre part, et de calculer la différence entre les deux totaux.
Au préalable, cependant, observons que I’on additionnerait ainsi des euros percus
ou dépensés a des moments différents du temps: or, ces grandeurs sont-elles
comparables? A cette question essentielle, la réalité et la théorie des choix
intertemporels donnent une réponse négative.



Tableau 8.6 Recettes, colts et valeurs nettes actualisées de divers projets d’investissement*
Projet | Projet Il Projet Ill Projet IV Projet V
Année t R, C, R, C, R, C, R C, R C,
Année 0 110 100 0 100 0 100 30 60 5 27
Année 1 0 110 0 0 0 50 30 10 1
Année 2 0 0 0 0 110 0 70 40 15 1
Totauxenvaleur 4,5 44, 104,76 100 99,77 100 141,11 124,85 28,13 28,86
actuelle, i =5%
V.N.A 10,00 4,76 -0,23 16,26 -0,73

* En millions d'euros.

Pour chaque projet, la valeur nette actualisée est donnée par la formule : V.N.A = Z
t=

c R -C,
(+i)

Dans cette formule, T désigne la durée de vie du projet (en années), R, et C, sont les recettes et les colts totaux
prévus pour I'année t, et i est le taux d'actualisation. Dans une économie concurrentielle, ce dernier est égal au taux
d'intérét d'équilibre sur le marché des capitaux.

b L'actualisation des valeurs futures et la V.N.A. des projets

En effet, comparons les projets I et II. Ils requierent tous deux une mise initiale de
100 millions; le premier permettra des recettes de 110 millions deés 'année de sa

mise en service, tandis que le deuxi¢me ne rapportera 110 millions qu’apres un an.
Ces deux projets rapportent-ils tous les deux un «profit» de 110 — 100 = 10 mil-

lions? Non, car le premier rapporte 10 millions 'année 0 tandis que l'autre ne
rapporte 10 millions qu’un an plus tard. Des lors, en choisissant le projet I, et en
touchant des cette année les 10 millions, la firme peut les placer, a 5 % par exemple,
et se retrouver apreés un an, c’est-a-dire a la fin de 'année 1, avec 10 millions
+ 0,05 x (10 millions) = 10,5 millions; tandis qu’en choisissant le projet II, la firme
ne se retrouverait a la fin de 'année 1 qu’avec 10 millions! Des lors, le premier
projet est plus profitable que le second a concurrence de 500 000 euros, montant

que le calcul des recettes et des cotits n’incorporait pas.

Pour pouvoir prendre en compte ce genre de bénéfice, examinons-en d’abord
Porigine. La différence entre les deux projets provient essentiellement de la
possibilité de placer a intérét une somme pergue a un certain moment, c.-a-d. de
I'existence méme d’un marché des capitaux. Grace a ce dernier, il existe un taux
d’intérét positif permettant de transformer toute somme immédiatement disponible
en une somme identique, disponible dans un an et majorée d’un certain montant.
Du fait méme de Pexistence de cette possibilité, 100€ disponibles aujourd’hui et
100€ disponibles dans un an ne sont donc pas des grandeurs économiques identiques;
sile taux du marché est de 5 % par exemple, seuls 105 € dans un an sont équivalents
a 100 € aujourd’hui. Cette équivalence économique s’écrit arithmétiquement (€,

et €, désignant respectivement des euros au temps 0 et au temps 1) :

105€, =100€, x(1 +0,05)

ou encore

O 1 O
105 €, x =100€
! 5+0,05E 0



CHAPITRE 8 CHOIX INTERTEMPORELS : OFFRE D’EPARGNE ET DEMANDE DE CAPITAL 155

Cette derniere expression est particulierement intéressante : elle suggere que
100 € actuellement (si nous convenons d’appeler le temps 0 le moment présent)
sont la valeur actuelle de 105 € dans un an, lorsque le taux d’intérét sur le marché
estde 5 %. Le facteur de conversion entre cette valeur future et la valeur actuelle est
de 1/(1 + i), ot i est le taux d’intérét. Un tel coefficient est le facteur d’actualisation.

Actualiser des valeurs futures consiste donc a les exprimer en euros d’aujourd’hui.

Il est ainsi possible d’exprimer en valeurs comparables — en I'occurrence en
valeurs actuelles — des grandeurs économiques disponibles & des moments
différents du temps.

Reprenons notre comparaison entre les projets I et II : pour le premier, la valeur
actuelle des recettes obtenues et des cotits encourus chaque année est de :

Valeurs pour le projet | (en millions)

Année t R, G
Année 0 110 €, 100 €,
Année 1 0%€, 0€,

Total en valeur

actuelle, i =5 % 110 €, 100 €,

tandis que pour le deuxieme, ces valeurs actuelles sont de :

Valeurs pour le projet Il (en millions)

Année t R, G
Année 0 0€, 100 €,
1
Année 1 110 € x =104,76 0€
& 1+0,05 & o

Total en valeur

actuelle, i =5% 104,76 €, 100 €,

Sur cette base, on peut définir :

Lavaleur nette actualisée (V.N.A.) d’un projet, qui est la différence entre les recettes
et les cofits totaux en valeur actuelle générés par ce projet. Elle représente le
montant que le projet contribuera aux profits de Pentreprise. Ce montant est
exprimé en euros de ’année 0, c’est-a-dire de ’année durant laquelle la décision
est prise de réaliser ou non le projet.

Ce calcul donne :

V.N.A. duprojet] : 110 millions€, — 100 millions€, = 10 millions€,
V.N.A. du projet II : 104,76 millions €, — 100 millions €, = 4,76 millions €,

8.5
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I apparait ainsi que le projet I est plus rentable que le projet II.

Considérons maintenant le projet III, dont les recettes et les cotits apparaissent
au tableau 8.6. A nouveau, le profit sur ce projet n’est pas de 10 millions mais de
10 millions dans 2 ans, ce qui n’est pas identique a 10 millions aujourd’hui.
Comment exprimer ces 10 millions dans deux ans en euros d’aujourd’hui? Nous
savons déja que, en général,

Y millions €, = X millions €, x(1+0,05)

ot X désigne la valeur actuelle de la somme considérée. En répétant ce raison-
nement, pour une somme de 10 millions disponibles un an plus tard, soit
10 millions €,, on peut dire que celle-ci aurait pu étre obtenue en plagant a intérét,
pendant cette année, une somme de Y millions€,, ce qu exprime I’égalité :

10 millions €, = Y millions €, x(1+0,05)

sile taux d’intérét reste de 5% entre 'année 1 et 'année 2. En utilisant la premiere
équation ci-dessus, cette égalité est réécrite sous la forme :

10 millions €, =[ X millions €, x (1 +0,05)] x (1+0,05)
= X millions €, x(1+0,05)*

d’ou il ressort que la valeur de 10 millions€, est égale a

X millions€, =10 millions€, x &£
miliions = millions
0 : §1+0,05)25
=9,07 millions€,

En appliquant ce raisonnement aux données du projet III, celui-ci apparait en
valeur actualisée de la maniere suivante :

Valeurs pour le projet Il (en millions)

Année t R, G R, - C;
Année 0 0€, 100 €, - 100,00 €,
Année 1 0€, 0€, 0,00 €,
1
Année 2 110 €, x ——— =99,77 0€ +99,77 €
2 a +0’05)2 €o 0 0

Total en valeur

actuelle, i =5% 99.77 €, 100 €, -0,23 €,
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La V.N.A. du projet apparait comme négative ! En dépit des apparences, le projet
n’est donc pas «rentable»! Sans doute rapporte-t-il 10 millions de plus qu’il ne
cotite, mais ces 10 millions n’apparaissent que dans 2 ans. Or, en s’abstenant de
réaliser le projet, et en plagant a 5% les 100 millions de la mise initiale, 'entreprise
retrouve apres 2 ans :

[100 millions % (1 +0,05)] x(1+0,05) =110,25 millions

ce qui est évidemment supérieur aux 110 millions qu’elle retrouverait en adop-
tant le projet III! On voit bien ici que lorsque le calcul de la V.N.A. d’un projet
conduit a une valeur négative pour celle-ci, outre la non-rentabilité, c’est aussi
une indication de ce qu’on peut faire mieux ailleurs, si 'on dispose des fonds
requis.

En termes généraux, résumons comme suit le calcul de 'actualisation :

L’actualisation des valeurs futures s’obtient en multipliant celles-ci par le facteur
1/(1 + i), expression ot i désigne le taux d’intérét sur le marché des capitaux, ce
facteur étant élevé a une puissance égale au nombre de périodes qui s’écouleront
entre le moment de la décision et celui auquel ces valeurs seront disponibles.

¢ La sélection des projets

Le « pourquoi» et le « comment » d’une actualisation des valeurs futures ayant été
précisés, il s’agit maintenant d’examiner les cinq projets en termes de leur valeur
nette actualisée. Le résultat du calcul (derniére ligne du tableau 8.6) montre que la
rentabilité apparente de certains projets disparait lorsqu’on leur applique le calcul
de l'actualisation.

Sur cette base, le critere de la maximisation du profit conduit a pouvoir
énoncer :

En matiére de projets d’investissement, ’entreprise décide selon la regle suivante :
réaliser tout projet dontla V.N.A. est positive, et ne réaliser aucun de ceux dont la
V.N.A. est négative.

Formellement, cette regle revient a dire que sera réalisé tout projet pour lequel
I'expression

V.N.A= 2(1+1)

est vérifiée;
Trois points importants sont a relever a propos de cette regle de sélection des
projets.

* Il doit étre bien clair que pour 'entreprise, tant en pratique qu’en théorie, la
réalité des investissements ne se résume pas au choix et a la réalisation d’un seul
projet (le plus rentable par exemple), en écartant les autres : tout projet de V.N.A.
positive est rentable, et sa réalisation accroit le profit.

8.2

8.3
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* D’autre part, il n’y a pas lieu de faire intervenir le fait que 'entreprise dispose
déja, ou non, des moyens financiers pour réaliser I'ensemble des projets rentables.
En effet, le simple fait que la V.N.A. d’un projet soit positive implique
arithmétiquement® que ses recettes atteindront au minimum un montant égal, non
seulement a ses cofits (mise initiale et exploitation), mais aussi au taux d’intérét a
payer en cas d’emprunt. Elle peut donc financer le projet par ce dernier moyen, si
elle ne dispose pas des liquidités voulues. Apres paiement des intéréts pendant la
durée de vie de I'investissement et remboursement du principal a la fin de celle-ci,
il restera encore un solde positif qui constitue précisément le profit.

* Le montant de la V.N.A. s’exprime en euros. Il n’est pas fréquent que les
entreprises rendent ce chiffre public, pour des raisons de concurrence. En revanche,
il est fréquent d’entendre, dans la vie des affaires, qu'un investissement rapporte
«du X% », ou «du 'Y % ». On appelle « taux de rentabilité interne» (T.R.1.) cette
maniére de caractériser un investissement. Ce taux est la valeur du taux d’actuali-
sation qui rend nulle la V.N.A. La rentabilité de I'investissement s’évalue alors en
comparant le T.R.I. au taux d’intérét du marché : le projet contribue au profit si
son T.R.I est supérieur au taux du marché; il n’est pas rentable s’il est inférieur au
taux du marché.

§3 La courbe de demande de capital financier

a Construction d'une courbe de demande de capital financier

Il est ainsi établi que la maximisation du profit au cours du temps conduit les
firmes a réaliser tous les projets d’investissement dont la valeur nette actualisée est
positive. Si nous considérons alors 'ensemble des projets qui remplissent cette
condition, nous pouvons dire que pour un taux d’intérét donné (5 % par exemple),
la quantité totale de capital demandé par 'entreprise au temps 0 sera égale au
montant total des cotits prévus en t= 0 pour les projets d’investissement rentables.
Dans 'exemple, cette quantité est de 100 + 100 + 60 = 260 millions €,. Nous avons
ainsi défini un point de la courbe de demande de capital de la firme, soit A dans la
figure 8.8.

Supposons maintenant que le taux d’intérét du marché passe a 11 9%. Des ce
moment, il faut recalculer toutes les valeurs actualisées, avec le facteur d’escompte
1/(1+0,11), ce qui est fait au tableau 8.7. A ce taux, seuls les projets I et IV restent
rentables et la demande totale de capital n’est donc que de 160 millions €, (point B
sur la figure 8.8). Supposons encore que le taux du marché descende a 4% : le
projet III devient alors rentable (cf. tableau 8.7) et la demande totale de capital
est de 100 + 100 + 100 + 60 = 360 millions €, représentée par le point C.

Les points de demande A, B et C ainsi déterminés se trouvent disposés d’une
maniere telle qu’en les joignant par une ligne continue, on obtient une courbe,
descendante de gauche a droite, que nous appellerons « courbe de demande de
capital financier » de Uentreprise.

¢ Ons’en convaincra facilement avec le projet I1 : s’il faut emprunter les 100 millions a 5 %, les recettes au temps 1
suffisent a couvrir intérét et principal, et il reste un solde de 4,76 millions, qui est précisément la V.N.A. du projet.
Cet argument vaut pour tous les projets. En fait, 'opération d’actualisation impute implicitement au projet un cott
financier correspondant a celui d’'un emprunt dont le taux serait égal au taux d’actualisation retenu par Uentreprise.
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Tableau 8.7 Valeurs nettes actualisées pour divers taux d'intérét (millions d’euros)

Projet | Projet Il Projet llI Projet IV Projet V
V.N.A pouri=11% 10,00 -0,90 -10,72 12,37 -2,53
V.N.A pouri=4% 10,00 5,77 1,70 16,97 -0,40

La quantité de capital demandée apparait
ainsi comme une fonction décroissante du
taux d’intérét.

Mais que signifie, économiquement, join-
dreles points B, A et Cpar une ligne continue?
En toute rigueur, cela revient a postuler que
lorsque le taux d’intérét passe de 5% a 4,9 %
par exemple (ce qui implique que le projet I1I
n’est toujours pas entrepris, car il reste non
rentable a ce nouveau taux), Uentreprise dis-
pose d’un autre projet, qui est, lui, tout juste
rentable a 4,9 %. Plus généralement, pour
arriver a une courbe de demande, il faut
supposer un trés grand nombre de projets, de
telle sorte que pour chaque variation, méme
tres faible, du taux d’intérét, les quantités
demandées de capital se modifient.

b Déplacements de la courbe de
demande de capital financier

Sila pente de la courbe de demande de capital
financier est déterminée par le classement des
projets en fonction du taux d’intérét, comme
on vient de le faire, la position de cette courbe
dépend, quant a elle, du nombre de projets
qu’a 'entreprise.

Lorsque ce nombre augmente, 'entreprise
calcule en effet la V.N.A. de chacun des nou-
veaux projets, et refait alors le classement en
incorporant ces derniers. Il en résulte une nou-
velle courbe de demande de capital financier,
qui est située a droite de la précédente, du
moins si parmi les nouveaux projets il y en a
qui sont rentables a certains niveaux du taux
d’intérét. Tel est le cas illustré a la figure 8.9,
outl’'on suppose qu’un sixieéme projet, rentable
pour toutes les valeurs considérées du taux
d’intérét, vient s’ajouter aux cinq précédents.

Figure 8.8 Demande de capital financier
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Figure 8.9 Déplacement de la demande
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Symétriquement, le déplacement de la courbe se fait vers la gauche si entre-
prise élimine des projets rentables de sa liste. Ce genre de décision est paradoxal,
mais il arrive dans des cas particuliers comme un écroulement de la direction, le
départ d’un collaborateur irremplagable, ou la non disponibilité de fournitures
essentielles.

Section 8.4
Les formes de financement
des investissements

Sile capital physique est composé de « produits », destinés a permettre la fabrication
d’autres produits, et résultant de I’activité des entreprises qui les fabriquent, le
capital financier est, quant a lui, une expression en unités monétaires de la valeur
du capital physique. Nous avons expliqué comment cette forme financiere rend
possible I'intervention des épargnants et des préteurs, pour assurer la réalisation
des investissements rentables des entreprises, méme lorsque celles-ci ne jouissent
pas de disponibilités financieres propres.

Ceci n’épuise pas la description des relations entre préteurs et emprunteurs : en
effet, si les premiers remettent leurs disponibilités financiéres aux seconds, quelles
sont les assurances de remboursement fournies par les seconds aux premiers? En
d’autres termes, sous quelles formes les préteurs conservent-ils, a travers le temps,
leurs droits sur les sommes qu’ils ont placées ? De plus, comment percoivent-ils ce
que nous avons appelé I'«intérét» qui a motivé leurs placements ?

11 est connu que lorsqu’un individu se dessaisit temporairement d’un avoir
quelconque au profit d'un autre, Popération donne lieu a la rédaction d’un docu-
ment, ou «titre », qui est censé représenter cet avoir ou le droit du propriétaire de
le récupérer. Dans les économies industrialisées modernes, les apports financiers
aux entreprises donnent lieu a ’émission de titres semblables, comportant la
reconnaissance par les entreprises des apports qui leur sont faits.

Cette « reconnaissance » n’est pas toujours exprimée dans les mémes termes : les
différences entre titres portent sur la date et les conditions de remboursement du
principal, sur le montant, la date et la forme du paiement de I'intérét, et sur d’autres
conditions encore. De maniere générale, les «formes de financement» sont les
divers types de conventions qui peuvent étre ainsi conclues. La rédaction correcte,
Iinterprétation et la sauvegarde de 'exécution de ces conventions relevent essentiel-
lement du droit civil et du droit commercial. Notre propos économique est plutot
d’étudier quelles en sont les implications quant aux décisions de financement.

A ce point de vue, la distinction de base concerne d’une part les titres a revenu
fixe, appelés «obligations», et d’autre part les titres a revenu variable, appelés

«actions»’.

7 Les expressions « revenu fixe » et «2 revenu variable » sont celles du langage courant : c’est pourquoi nous
les utilisons, mais entre guillemets; en fait, le «revenu» auquel on se réfere est 'intérét dont nous avons parlé
jusqu’ici, et on pourrait d’ailleurs y ajouter le principal, comme on le verra dans un instant.
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§1 Les obligations

L’obligation est un titre représentatif d’'un apport financier a une entreprise,
apport que celle-ci s’est engagée a rembourser a celui qui détient le titre.

Le titre représente donc d’une dette a charge de 'entreprise, dette dont le mon-
tant est mentionné explicitement sur le titre, et appelé «valeur nominale» de
lobligation. Généralement, ce montant est libellé en monnaie, et la date de
remboursement de la dette (C’est-a-dire ’échéance de I'obligation) est également
indiquée. De plus, s’il est spécifié que 'obligation rapporte un intérét, le montant
de celui-ci est exprimé sous la forme d’un pourcentage fixe de la valeur nominale
(ou parfois en termes absolus, c’est-a-dire en un montant de monnaie). La date
(ou les dates) de son paiement apparait également sur le titre.

1l s’agit donc du type qui représente par excellence un prét a 'entreprise®. Le
détenteur du titre, Cest-a-dire le préteur, est appelé « obligataire ».

§2 Les actions

Lorsqu’en échange d’un apport financier, 'entreprise émet une action, le titre n’a
pas un lien aussi direct avec le montant de 'apport que dans le cas de 'obligation.
En effet, ne représentant pas une dette,

L’action est, pour son détenteur, un titre représentatif d’un droit de propriété sur
Pentreprise.

Ce droit s’exerce a travers ’assemblée générale des actionnaires, qui sont
conjointement propriétaires de la firme, et qui des lors décident souverainement
de sa gestion’. En particulier, ils décident de I'attribution des profits, notamment
sous forme de dividendes. Deés lors, I'«intérét » que touche I’actionnaire ne figure
pas explicitement sur son titre; mais il est constitué de la part des profits que
I’assemblée générale décide de distribuer a ses membres'’.

D’autre part, le titre ne comporte pas, en général, de valeur nominale car, par
définition, la valeur de chaque action est égale a la valeur de la propriété de 'entre-
prise divisée par le nombre d’actions émises.

I_Mais que «vaut» la propriété d’une entreprise ? Deux réponses sont possibles : ou bien la firme
est considérée comme étant sur le point de fermer ses portes''; dans ce cas, la valeur de la firme
est égale a la valeur de revente de ce qu’elle possede, et chaque action vaut une fraction de cette
valeur de revente appelée aussi «valeur a casser ». Ou bien 'on part de I'hypothese que la firme

¥ Le délai d’emprunt est toujours d’une année au moins. Remarquons a ce propos que les entreprises
empruntent aussi pour des délais plus courts, notamment pour assurer leur « fond de roulement ». A proprement
parler, ce crédit a court terme ne reléeve plus du marché «financier», car il ne pourrait couvrir des investis-
sements; il se rattache plutdt aux marchés « monétaires », sur lesquels les entreprises se présentent alors comme
demandeurs de monnaie. Cf. les chapitres 16 et 17.

° Par exemple, en élisant le conseil d’administration, en approuvant les comptes de ’exercice écoulé, en se
pronongant sur toute décision importante pour la politique générale de 'entreprise, etc.

' Les dates d’attribution de dividendes sont décidées par la méme assemblée.

' Cest-a-dire, I'on fait « commesi... », car la valeur obtenue selon cette méthode peut étre parfois tres différente
de celle que 'on obtient par la deuxiéme méthode esquissée ci-dessous.
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va continuer ses activités pendant une période plus ou moins longue (éventuellement méme
infinie) ; dans ce cas, la valeur de la firme ne saurait étre déterminée par la valeur de revente de ses
installations; au contraire, C’est le flux des profits qu’elle pourra réaliser dans avenir qui justifie
son existence, et puisque chaque action donne droit a une fraction de ce flux, la valeur d’une
action sera égale a une fraction correspondante de la somme (actualisée) des profits futurs.

De toute maniere, et quelle que soit la réponse choisie, il est certain que la « valeur » de la firme
évolue au cours du temps, en fonction de ce qu’elle possede, de ce qu’elle acquiert, de ce dont elle
se défait, et surtout, des profits qu’elle réalise d’année en année. Il n’est donc pas possible
d’attribuer a priori une valeur nominale fixe a une action. Nous verrons d’ailleurs ci-dessous que
la seule valeur qu’il soit effectivement possible de toucher, a tout moment, pour une action, est
celle que ses acheteurs éventuels sont préts a offrir. Cette valeur observable (dans les cours de

Lbourse), sinon objective, est évidemment influencée par les deux optiques décrites ci-dessus.

Telles sont les deux grandes catégories « classiques » de formes de financement.
Aussein de celles-ci, de nombreuses sous-catégories et formes particulieres peuvent
étre distinguées : obligations indexées, obligations convertibles en actions, actions
privilégiées, etc. Nous n’entrerons pas dans ces descriptions qui relevent de 'analyse
financiére spécialisée.

§3 L'autofinancement

Si nous appelons «classiques» les deux catégories qui viennent d’étre décrites,
C’est parce qu’elles ont été les formes traditionnellement pratiquées par les sociétés
anonymes de 'époque libérale du siecle dernier. On peut méme dire que, dans une
large mesure, la conception de la société anonyme est issue du mode de finance-
ment que constitue le systeme des actions.

Aujourd’hui, cependant, une autre forme de financement joue aussi un role trés
important : 'autofinancement, que nous avons déja rencontré.

L’autofinancement consiste, pour une firme, en un financement de ses investis-
sements au moyen de ses propres recettes sur les ventes passées.

Dans ce cas, la firme dispose dées le départ du capital financier, qu’elle se préte
a elle-méme; elle est simultanément préteur et emprunteur. S’il s’agit d’'une
société anonyme par actions, ceci revient a dire que les actionnaires, au lieu de se
distribuer les profits réalisés, les réinvestissent dans la firme, comportement que
nous avons déja décrit au chapitre 4 en étudiant ce qu’il advient des profits des
producteurs.

Ce dernier point souligne que, contrairement a une croyance courante, le cotit
de lautofinancement n’est pas nul. L’autofinancement comporte en effet toujours
un « cotit d’opportunité », qui est constitué de ce que 'entreprise ou ses actionnaires
pourraient obtenir en plagant leurs ressources financieres ailleurs que dans 'entre-
prise. Méme s’il n’y a pas de paiement d’intérét lié aux sommes ainsi apportées, le
fait pour les propriétaires de garder dans leur entreprise les sommes qu’ils en ont
obtenues leur cotite nécessairement ce qu’ils pourraient en tirer en en faisant un
autre usage.
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Section 8.5
Propriété du capital et des entreprises,
et formes du profit

§1 Fondement du capitalisme

A la fin du chapitre 5, nous avons assimilé le « producteur » aux propriétaires de
I'entreprise ; mais ces derniers, qui sont-ils, et d’ot1 viennent-ils ? Nous avons évoqué
les fondateurs de 'entreprise, mais évidemment ce n’est pas la la seule manieére
d’en devenir propriétaire.

On appelle « capitalisme » le régime d’organisation juridique de la propriété des
entreprises dans lequel cette propriété appartient aux personnes possédant les
titres représentatifs de son capital financier sous forme d’actions.

Le terme de « capitalisme » s’explique par le fait que le régime consiste a spécifier
que la propriété des entreprises appartient a (une partie de) ceux qui y ont apporté
du capital (financier). La «société anonyme » est la forme juridique typique dans
le cadre de laquelle ce systeme est mis en ceuvre.

Dans ce régime, on peut donc devenir propriétaire d’une entreprise en achetant
les actions qu’elle émet (si elle décide de le faire) ; et on cesse de I’étre en vendant
celles qu’on possede (éventuellement). Ainsi, il existe un ou plusieurs marchés sur
lesquels se vendent et s’achetent les entreprises, marchés que nous n’avons pas
identifiés explicitement dans notre schéma du circuit économique au chapitre 2.
En fait, il s’agit du marché boursier, que nous examinerons au chapitre 12. Comme
nous voyons ici que les titres représentatifs de cette propriété sont les actions,
Cest-a-dire des instruments de collecte de capitaux, on comprend tout de suite
que le «marché des entreprises » fait partie, en économie de marchés capitaliste,
du marché du capital financier.

I_Le capitalisme n’est évidemment pas le seul mode possible d’organisation de la propriété des
entreprises, méme en économie de marchés. En effet, comme le systeéme consiste 8 donner a ’'un
des facteurs de production une position différente de celle des autres dans entreprise, on peut
se demander pourquoi ce facteur-la et pas un autre. La réponse existe : on appelle « autogestion »
le régime dans lequel C’est le facteur travail qui est propriétaire de entreprise. Par définition,
dans ce régime, 'entreprise n’émet pas d’actions; lorsqu’elle a besoin de capital financier, elle se
le procure en émettant des obligations.

Cest parce que dans nos pays occidentaux les sociétés anonymes se sont beaucoup plus déve-
loppées que les entreprises autogérées, et cela surtout depuis la révolution industrielle, que nos
économies de marchés sont aussi appelées « capitalistes ». C’est aussi une question de fait que de
savoir pourquoi ’évolution a été si marquée dans ce sens. L’analyse économique de ce phéno-
meéne est trop complexe pour aborder ici de front, mais nous serons amenés plus d’une fois

I_dans la suite a fournir des pistes d’explication.

8.9
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§2 Profit économique et profit comptable

Nous disposons maintenant de tous les éléments nécessaires pour préciser la
différence entre profit économique et profit comptable. Disons d’emblée que le
premier est pratiquement toujours plus petit que le second ; on I'appelle parfois le
profit « pur », parce que le profit comptable contient des éléments qui ne sont pas
a proprement parler du profit.

Le profit économique, défini au début du chapitre 5 comme la différence entre
recette totale et cotit total, vise essentiellement a mesurer ce qui reste des recettes
apres qu’ait été imputée une rémunération a fous les facteurs ayant concouru a la
production. Pour les facteurs qui ont été acquis au cours de la période considérée,
cette rémunération est calculée sur la base du prix d’acquisition, comme I’a
suggéré I'expression du cott total donnée a la section 4.2. Nous devons y ajouter
maintenant I'intérét payé aux obligataires. Pour les facteurs durables, présents dans
I'entreprise depuis des périodes précédentes (tels que terrains, machines, etc.) et
n’ayant donc pas fait objet de transaction nouvelle, la rémunération a prendre en
considération est le cott d’opportunité. Ceci s’applique aussi, notamment, au
travail presté par les dirigeants de 'entreprise s’ils sont en méme temps propriétaires
et donc non salariés, ainsi qu’au capital financier apporté par les actionnaires. Le
solde résiduel, apres toutes ces imputations, est le profit économique.

Le profit comptable représente quant a lui ce qui reste des recettes apres qu’aient
été faits tous les paiements aux inputs qui ont fait 'objet d’une transaction au
cours de la période. On n’inclut pas ici de rémunération pour ceux que I'entre-
prise posséde déja’. Le solde résiduel, qui est celui qui va effectivement aux
propriétaires, est des lors composé d’une part de rémunérations pour les facteurs
qu’eux-mémes auraient apportés (travail si C’est le cas, capital financier sous forme
d’actions — rémunération des « fonds propres » de entreprise —, et tous autres
inputs qu’ils auraient mis a sa disposition), et d’autre part du profit pur. En résumé,
on a donc I’égalité

_rémunération des facteurs . .
profit comptable = . . + profit économique
fournis par les propriétaires

Il en résulte qu’une entreprise dont le profit pur est nul peut néanmoins avoir
un profit comptable positif. D’autre part, lorsque le profit comptable est nul, les
facteurs de production apportés par les propriétaires ne sont pas rémunérés :
économiquement, entreprise est en perte, et les propriétaires feraient mieux de
placer ailleurs les facteurs qu’ils possedent. C’est en particulier le cas pour les
actionnaires : les dividendes qui leur sont distribués sont du profit comptable. Aussi,
lorsqu’ils sont faibles ou nuls, c’est une indication de ce que I'entreprise est a la
limite ou méme en dessous de son seuil de rentabilité. Ceci illustre 'importance de
la distinction discutée ici.

'2 Pour certains de ceux-ci (principalement les machines) le profit comptable comporte cependant ce qu’on
appelle un amortissement ; toutefois, il ne s’agit pas 1a d’une rémunération de ces facteurs a leur cotit d’opportunité,
mais plutot d’une provision financiére constituée par I'entreprise en vue de leur reconstitution éventuelle dans le
futur.



TITRE 11

Les marchés
et la formation des prix

Les comportements individuels relatifs aux quantités étant maintenant élucidés,
comment les agents économiques choisissent-ils les prix? Le présent titre est centré sur
cette question, qu’on peut considérer comme le point névralgique des économies de
marchés. Une logique commune préside au fonctionnement de ces derniers : elle est
résumée dans l'expression célebre, et ancienne, de «loi de l'offre et de la demande ».
Mais les innombrables marchés de nos économies présentent en fait des structures tres
diverses. On sera ainsi amené a constater que la fameuse loi opere de maniére différente
selon ces structures. D’autre part, lorsque I'on considere une économie de marchés
dans son ensemble, on peut se demander si un ordre préside aux interactions de ses
multiples composantes. Le concept non moins célebre d’« équilibre général des marchés »
offre une réponse affirmative, mais nuancée, a cette préoccupation de synthése. Ces
considérations expliquent Padoption du plan suggéré par les titres de chapitres suivants.

9 Le marché d’un bien : notion, structures et équilibres

10 Prix et quantités sur un marché concurrentiel

11 Prix et quantités dans d’autres structures de marché

12 Caractéristiques propres a certains marchés

13 L'équilibre général des marchés
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Le marché d’un bien:
notion, structures et équilibres

Si la notion d’échange est simple et intuitive lorsqu’il s’agit de transactions entre
deux personnes, le phénomene s’avere beaucoup plus complexe a décrire lorsque
le nombre de partenaires que 'on veut considérer est quelconque, ce qui est le cas
sur la plupart des marchés.

* Lasection 9.1 définit un marché ainsi que les objets de leur analyse : les prix et
les quantités échangées.

* La section 9.2 développe ces notions en proposant quatre caractéristiques de
tout marché, et en déduisant de celles-ci ce que 'on appelle les structures de marché :
monopoles et monopsones, oligopoles et oligopsones, et structures concurrentielles.

* Lasection 9.3 énonce la célebre «loi de Poffre et de la demande » qui gouverne
les comportements sur tout marché, sur la base d’une hypothese fondamentale quant
au caracteére volontaire des échanges.

* Lasection 9.4 introduit la notion de 'équilibre d’un marché, qui porte a la fois
sur le prix et sur les quantités traitées.

* Lasection 9.5 décrit en détail la formation des quantités échangées a 'équilibre,
tandis que la formation des prix fera Uobjet des deux chapitres qui suivront.
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Section 9.1
La notion de marché

§1 Définition

Les comportements individuels étudiés jusqu’ici ne sont évidemment pas ceux
d’agents isolés : le demandeur d’un bien de consommation ne peut I'acquérir que
s’il rencontre un offreur de ce bien; le producteur qui veut embaucher des colla-
borateurs ne peut le faire que s’il est mis en contact avec les personnes prétes a
fournir le travail requis; etc.

Le chapitre 2 a clairement indiqué que les marchés constituent, dans nos
économies décentralisées, le lieu de ces rencontres. Comme ils vont nous occuper
pendant les cinq chapitres suivants, commencons par les définir.

Le marché d’un bien (produit, service ou facteur) est la rencontre d’un ensemble
d’offres et de demandes de ce bien, donnant lieu a un échange sur la base d’un
prix.

Pour qu’il y ait échange, il faut évidemment au moins deux personnes, et celles-
ci doivent tomber d’accord : tout marché est donc nécessairement le lieu d’un
comportement collectif de divers agents économiques a I’égard du bien en cause.
C’est ce comportement collectif qu’il nous faut expliquer.

§2 Objet de I'analyse économique des marchés

Plus concretement, I’étude économique du marché d’un bien consiste a fournir
une réponse convaincante a quatre questions que suscite son fonctionnement. Les
deux premieres concernent le prix : (1) quile choisit? et (2) comment s’explique le
niveau auquel il se situe ? Les deux autres portent sur les quantités échangées : (3)
qui les choisit ? et (4) comment s’explique leur montant?

Tout le présent chapitre ainsi que les deux suivants seront nécessaires pour
exposer les réponses que propose I’économie politique d’aujourd’hui a ces quatre
questions. A titre d’introduction, examinons ici, au sujet de la premiére — qui
choisit le prix ? — quels sont les cas possibles :

ler cas  Les offreurs fixent le prix et les demandeurs achetent ou non sur cette
base. On dit alors que les offreurs sont « price makers », tandis que les demandeurs
sont « price takers ». Pour ces derniers, ceci revient a dire qu’ils se comportent «a
prix donnés », au sens donné a cette expression au titre précédent. L’exemple type
est ici le commerce de détail dans les villes.

2ecas  Les demandeurs fixent le prix, et les offreurs acceptent ou non de fournir
a ce prix. On dit alors que les demandeurs sont « price makers », et les offreurs (qui
eux cette fois se comportent « a prix donnés ») sont « price takers ». Une large part
du marché du travail opere de cette fagon, ainsi que celui de la petite épargne.
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3e cas Demandeurs et offreurs «discutent» pour fixer le prix: il y a soit
marchandage direct entre eux, comme au marché aux puces, ou bien organisation
deleur « discussion » sous forme d’enchéres ou de criées, dont des exemples impor-
tants sont non seulement les marchés matinaux des fleurs, des fruits, des 1égumes
ou de la viande, mais aussi les marchés des actions et des obligations a la Bourse.

decas  Leprix est déterminé a l'extérieur du marché, c’est-a-dire ni par les offreurs
ni par les demandeurs. Le cas le plus fréquent est celui d’une intervention de
lautorité publique, intervention qui peut prendre diverses formes :

* prix imposé (fixé 2 un niveau précis qui doit étre respecté par tous);
* prix plafond (le prix ne peut dépasser un niveau maximum);
¢ prix plancher (le prix ne peut descendre sous un niveau minimum);

¢ «fourchette», Cest-a-dire un intervalle dans lequel doit se situer le prix (il ya
ici fixation simultanée d’un prix plafond et d’un prix plancher). La politique
agricole commune de la CEE est un exemple connu de telles interventions.

Aux chapitres 3 a 8, fous les comportements individuels étudiés étaient des
comportements « price taker » ; les courbes d’offre et de demande individuelles qui
y ont été construites ne refletent donc que des comportements de ce type. Pour
comprendre la formation des prix, il faut maintenant introduire deux catégories
de nouveaux éléments : une classification des divers types de marchés possibles, et
des hypothéses sur la maniere dont les agents économiques se comportent lorsqu’ils
sont en présence les uns des autres sur les marchés.

Section 9.2
Caractéristiques et structures
d’un marché

§1 Les caractéristiques d’'un marché

Quatre caractéristiques découlent de la définition d’'un marché, qu’il s’agisse de
celui d’un facteur ou de celui d’un produit :

(1) Lenombre d’acheteurs et devendeurs Certains marchés mettent en présence
un tres grand nombre d’agents économiques, d’autres n’en voient se rencontrer
que quelques-uns. Le nombre des partenaires en cause n’est pas tant déterminé
par leur présence physique au méme endroit, que par la possibilité pour eux
d’intervenir dans I’échange et donc d’étre en contact (par exemple par téléphone,
ou par Internet). Cette caractéristique est liée aux suivantes.

(2) Lanaturedubien Lesconditions danslesquelles se négocient et finalement
se déroulent les échanges sont sensiblement influencées par les caractéristiques du
bien lui-méme : caractéristiques physiques intrinseques telles que périssable ou
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durable, stockable ou non, divisible ou non; caractéristiques de présentation par
les offreurs, telles que standardisé ou tres différencié; etc.

(3) Ledegré d’information La connaissance que les acheteurs et les vendeurs
ont des prix pratiqués ailleurs ou antérieurement, des quantités disponibles au
moment méme, ou plus tard ou ailleurs, ainsi que des qualités des biens, peut étre
trés diverse; les conditions de fonctionnement du marché en sont affectées.

(4) La mobilité des vendeurs et des acheteurs — Selon les possibilités de déplace-
ment dont disposent les offreurs et les demandeurs éventuels, par exemple en vue
d’obtenir ailleurs de meilleures conditions d’échange, leurs comportements seront
différents sur un marché donné.

§2 Les structures de marché

Sur cette base, on appelle structures de marché

les formes alternatives que peut présenter un marché, en fonction de la maniere
dont s’y réalisent les quatre caractéristiques fondamentales.

Ces formes ont fait'objet de diverses classifications ainsi que d’une terminologie
précise, qu'inspirent plus ou moins fortement, selon le cas, 'une ou l'autre des
caractéristiques énoncées.

a Point de vue du nombre des échangistes

Du point de vue de la premiere, a savoir le nombre des offreurs et demandeurs
d’un bien, les termes suivants sont aujourd’hui classiques :

* Unseul offreur et un grand nombre de demandeurs forment une structure de
monopole.

* Un seul demandeur et un grand nombre d’offreurs forment une structure de
monopsone.

* Un seul offreur et un seul demandeur forment une structure de monopole
bilatéral.

* Un petit nombre d’offreurs et un grand nombre de demandeurs forment une
structure d’oligopole.

* Un petit nombre de demandeurs et un grand nombre d’offreurs forment une
structure d’oligopsone.

* Un grand nombre d’offreurs et de demandeurs forment une structure de
marché concurrentielle.

Par un « petit nombre » d’offreurs (ou de demandeurs), on entend une situation
ot chaque offreur (ou demandeur) se considere comme obligé de tenir compte du
fait que ses concurrents, situés du méme c6té du marché que lui, réagissent a ses
décisions de prix et/ou de quantités. En revanche, on entend par un «grand
nombre » d’offreurs (ou de demandeurs) une situation dans laquelle chaque offreur
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(ou demandeur) agit comme s’il n’y avait pas de réaction de la part de ses
concurrents : le fait que ceux-ci soient nombreux ’'ameéne en effet & considérer que
ses seules décisions sont négligeables pour eux, et n’influencent pas leur
comportement.

Les adjectifs « petit » et « grand » ne désignent donc pas un dénombrement précis
des agents économiques en cause ; ils renvoient plutdt a la maniere qualitativement
différente selon laquelle ils anticipent I’effet de leurs décisions individuelles sur
celles de leurs concurrents.

b Point de vue de la nature du bien

Du point de vue de la deuxiéme caractéristique générale d’'un marché (la nature
du bien), on distingue les marchés ot ces biens sont homogenes de ceux ot ils font
I'objet de différenciations diverses, plus ou moins importantes. Le cas limite de la
différenciation est celui des biens uniques, tels les ceuvres d’art.

c Autres points de vue

Il n’y a pas de terminologie générale admise pour distinguer les marchés selon le
degré d’information de leurs participants, ni selon le degré de mobilité (entrée ou
sortie) au sein de ceux-ci. Mais on appelle souvent cloisonnés les marchés dans
lesquels 'information est faible, et segmentés ou protégés, ceux dont I'acces ou la
sortie sont difficiles.

Section 9.3
La loi de I'offre et de la demande

Dans une économie de marchés a I’état pur, il est bien connu que ces derniers
fonctionnent selon la célebre «loi de Ioffre et de la demande ». Celle-ci se définit
comme

le mécanisme par lequel le prix et les quantités échangées d’un bien économique
(produit ou facteur) se forment sur son marché, lorsque seuls interviennent les
offreurs et les demandeurs.

Nouvelle expression du principe général de la liberté d’initiative — cette fois en
matiere de transactions, a coté de celle d’entreprendre, d’emprunter, de travailler,
etc. — cette «loi» n’a en soi rien de 1égal au sens juridique : le terme vise seulement
a suggérer que lorsque prix et quantités sont déterminés par laction des seuls
offreurs et demandeurs, ils tendent a se situer a des niveaux que 'on peut expliquer
par les forces sous-jacentes aux courbes d’offre et de demande individuelles établies
plus haut.

Nous développerons cette explication au cours des deux chapitres suivants, dans
le cadre de certaines des structures de marchés qui viennent d’étre identifiées. On

9.3
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y verra en particulier que la loi opere en fait de maniere sensiblement différente
selon la structure dont il s’agit. Sa généralité ne réside donc pas dans I'uniformité
des résultats auxquels elle conduit, mais bien dans le fait qu’elle n’est supposée
opérer que lorsque le marché est animé par les seules motivations des agents offreurs
et demandeurs.

La loi de l'offre et de la demande repose aussi sur une hypothese fondamentale
sur les comportements individuels dans I’échange, qui se formule comme suit :

chaque agent choisit librement la quantité qu’il veut vendre ou acheter; en
particulier, aucun agent n’est jamais forcé d’acheter ou de vendre plus qu’il ne le
désire.

Si cette hypothese releve sans doute aussi de la libre initiative, elle contient en
outre un élément d’absence de coercition, qui est non moins typique d’une organi-
sation de la société basée sur le respect de I'individu. Cette hypothese est rarement
rendue explicite dans 'analyse des phénomenes de marchés; pourtant, on verra
dansla suite qu’elle peut jouer parfois un role tout a fait essentiel dans I'explication
de phénomeénes économiques extrémement importants.

Notons que la quantité qu’un agent « désire » vendre ou acheter est évidemment
celle qui est déterminée par son équilibre individuel, tel que défini aux chapitres 3
as.

Section 9.4
Les équilibres d’un marché

§1 Définition

On appelle équilibre d’un marché

le prix quiy est pratiqué, et les quantités qui y sont échangées a ce prix, au cours
d’une période donnée.

Formellement, nous pouvons désigner I'équilibre par la paire (p, g.(p)), ol q.(p)
représente les quantités échangées au prix p.

Graphiquement (figure 9.1), I’équilibre ainsi défini est représenté par les
coordonnées d’un point E dans un diagramme dont 'ordonnée mesure le prix, en
euros par unité du bien, et I'abscisse les quantités.

En comparant cette définition avec celle de la section précédente, il apparait
donc que la loi de l'offre et de la demande n’est rien d’autre qu’un processus par
lequel se détermine un équilibre sur un marché, lorsque seuls les offreurs et les
demandeurs y jouent un réle.

C’est a 'analyse des diverses formes que prend ce processus, selon les structures
des marchés, que nous nous attacherons dans le reste de ce chapitre et dans les
deux suivants. La prise en compte des effets, et des motivations, des interventions
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extérieures de l'autorité publique sera systématiquement renvoyée aux chapitres 14
et 15, qui sont expressément consacrés au role de I’Etat dans les économies de
marchés.

§2 Prix rigides et prix flexibles

Nous présenterons I'analyse des marchés en deux temps : tout d’abord, en précisant
comment sont déterminées les quantités échangées, dans le cadre de I’hypothese
familiere des comportements, c’est-a-dire lorsque tous les agents sont price takers.
Tel est 'objet de la section suivante. Ensuite, nous aborderons la formation des
prix, sujet beaucoup plus complexe qui nécessite de préciser quelle est la structure
du marché. C’est 'objet des chapitres 10 et 11 qui suivent.

Cette décomposition de I'analyse n’est pas seulement méthodologique : elle
correspond en fait & un débat tres vif entre économistes a ’heure actuelle, sur les
vitesses relatives avec lesquelles quantités et prix se déterminent sur les divers
marchés. Les uns — principalement des auteurs européens — considerent en effet
que les prix s’ajustent plus lentement que les quantités ; cela les conduit a rechercher
les caractéristiques des marchés sur lesquels les prix sont relativement rigides et
induisent des comportements price takers, au moins durant un certain temps. Les
autres au contraire — qui constituent la majeure partie de ’école américaine —
prétendent que les prix s’ajustent au moins aussi vite que les quantités, si pas plus
vite, et qu’il est des lors irréaliste de construire une théorie du fonctionnement des
marchés avec prix rigides; ils ne le sont pratiquement jamais, considerent-ils.

Nous ne pouvons ici trancher le débat, faute d’en avoir suffisamment exposé les
éléments. Annongons néanmoins dés maintenant que 'analyse des marchés a prix
rigides releve certainement davantage d’une perspective de court terme; la plupart
des auteurs s’accordent d’ailleurs pour admettre que dans le long terme, prix et
quantités finissent toujours par s’ajuster tous les deux. Toute la question est de
savoir quelle est la longueur du temps qui nous sépare du long terme; et cette
question peut parfois étre tragiquement pressante. Nous nous devons donc de
traiter le sujet sous ses deux aspects.

Section 9.5
Les quantités a I'équilibre lorsque
tous les agents sont price takers

Que les prix soient rigides ou flexibles, la loi de l'offre et de la demande explique
toujours la formation des quantités échangées sur la base des actions combinées
de Pensemble des offreurs et des demandeurs. Pour pouvoir comprendre cette
explication, il faut cependant un moyen de représenter ces actions groupées.
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§1 Courbes de demande et d'offre sur le marché

A cet effet, nous disposons déja des éléments de base que constituent les courbes
individuelles d’offre et de demande des divers agents économiques en présence. Au
départ de celles-ci se construisent les deux instruments majeurs de I'analyse de
tout marché, a savoir les courbes d’offre et de demande collectives du bien en cause.

a La courbe de demande collective d'un bien :
construction, élasticités, déplacements

Construction  Quel que soit le nombre des demandeurs sur un marché, si leurs
demandes individuelles sont bien définies, il suffit d’additionner les quantités qu’ils
demandent, aux différents prix, pour obtenir la demande collective (ou sur le
marché) pour ce bien. Celle-ci se définit donc comme

la totalité des quantités alternatives d’un bien que ’ensemble des acheteurs sur le
marché sont désireux d’acquérir en un temps donné, aux divers prix possibles.

Une telle demande est fonction des mémes variables que la demande indivi-
duelle, mais elle dépend en outre du nombre d’acheteurs potentiels sur le marché
et donc indirectement de la population et de sa structure.

A titre d’exemple, le tableau 9.2 (colonnes 2 a 5) donne les quantités demandées
par unité de temps, pour différents prix, par quatre consommateurs hypothétiques.
Sile marché ne comporte que ces quatre demandeurs, la quantité totale demandée
sur le marché, ou demande collective, est présentée dans la colonne 6, qui est la
somme des quatre précédentes. En supposant par exemple un prix de 6€ la
bouteille, les demandes individuelles sont respectivement de 54, 56, 30 et 35
bouteilles par an, et la demande collective est donc de 175 bouteilles par an.

Graphiquement (figure 9.2), cette agrégation des demandes individuelles se
représente en tragant dans un méme diagramme toutes les courbes de demande
individuelles, mais d’'une maniere particuliére : pour chacune d’elles, ’abscisse
(enToccurrence les quantités) est calculée a partir du niveau de consommation de
la (ou des) courbe (s) précédente (s). C’est ce qu’on appelle additionner horizonta-
lement les courbes de demande. La courbe obtenue a lextréme droite de la figure
est la courbe de demande sur le marché.

I_Analytiquement (relation 9.2), la somme des fonctions de demandes individuelles est elle-méme
Lune fonction, appelée fonction de demande collective ou sur le marché, notée g4(p).

On notera qu’en général, les demandeurs n’ont pas des courbes de demandes
individuelles identiques : selon les gotts et les préférences de chacun, la forme de
chacune d’elles varie d’'un individu a autre. Mais ceci n’empéche nullement de les
additionner comme nous venons de le faire.

Elasticités  Les concepts d’élasticité d’une courbe de demande (élasticité-prix,
élasticité-revenu, et élasticité croisée), que nous avons exposés a la section 3.5
dans le cas des courbes individuelles, se transposent immédiatement au cas de la
demande collective. Pour celle-ci, chacune de ces élasticités se définit et se calcule
exactement comme celle d’une courbe individuelle, & la différence pres qu’ici, les
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Demandes individuelles et demande sur le marché

Tableau 9.2
Prix Quantités demandées par unité de temps
sur le marché par I'individu 1 par I'individu 2 par I'individu 3  par I'individu 4 sur le marché
4
(P) (€ par unité) qf af q¢ q qq = Z ag’
15 0 0 0 0 0
14 2 0 0 0 2
13 5 1 0 0 6
12 9 5 0 0 14
11 14 10 1 0 25
10 20 16 2 0 38
9 27 23 4 2 56
8 35 31 9 8 83
7 44 41 16 19 120
6 54 56 30 35 175
5 65 74 51 60 250
Relation 9.2 PA Figure 9.2
La fonction de demande pour un bien, 16 |
sur le marché, est lasomme des n fonc- |
tions de demandes individuelles des n 14
demandeurs de ce bien : 1 B
q4(p) = Z a$’(p) or
8 Demande
() N —— : sur le marché
4 54 } 56 } 30 } 35 }
I 1 1 1 1
21 \ \ \ \
- [ [ [ [
Ll L L L L L L L L :
0 50 100 150 200 250 %

quantités et les variations de quantités prises en considération sont évidemment
celles du total des grandeurs individuelles correspondantes. L’élasticité de la courbe
de demande collective s’avere étre en conséquence approximativement une
moyenne des élasticités des courbes individuelles dont elle est constituée.

Déplacements Enfin, la courbe de demande sur le marché se déplace, vers la
droite ou vers la gauche, dans deux catégories de cas :
(1) lorsqu’une ou plusieurs courbes de demande individuelles se déplacent

(2) lorsque le nombre des demandeurs apparaissant sur le marché augmente
ou diminue.
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b La courbe d’'offre collective d'un bien:
construction, élasticités, déplacements

Construction Tout comme les demandeurs, les offreurs d’un bien sur le marché
peuvent se présenter en nombre quelconque. Etant donné leurs offres individuelles,
Ioffre collective (ou sur le marché) sera constituée par

la totalité des quantités alternatives du bien que ’ensemble des vendeurs sont
préts a fournir, en un temps donné, aux divers prix possibles.

Une telle offre dépend des mémes variables que les offres individuelles, mais
dépend en outre du nombre des vendeurs.

La courbe d’offre collective s’obtient, comme la courbe de demande, par simple
addition « horizontale » de toutes les courbes d’offre individuelles. A titre d’exemple,
le tableau et la figure 9.3 donnent le détail des offres individuelles et de I'offre
collective (a’extréme droite de la figure) d’un produit dans le cas ou trois vendeurs
se présenteraient sur le marché. La courbe collective croit par paliers, en raison du
fait que I'offre minimale de chaque vendeur se situe, non pas surl’ordonnée, mais
bien a droite de celle-ci, comme on I’a vu au chapitre 5, section 5.2. Dans la suite,
on se permettra le plus souvent de tracer une courbe croissant régulierement,
négligeant cet aspect de la réalité.

I_La relation 9.3 donne la forme générale de la fonction d’offre sur le marché pour un nombre
uuelconque d’offreurs; nous la noterons g,(p).

Ici également, les courbes individuelles n’ont aucune raison a priori d’étre
identiques entre elles.

Elasticités  Le concept d’élasticité d’une courbe d’offre (section 5.2, §1 pour un
produit, sections 7.2, §1 pour le travail, et 8.2, §4 pour I'épargne) se transpose
aussi au cas de loffre collective, se définissant et se calculant comme celle d’une
courbe individuelle, mais sur la base des quantités totales offertes. L’élasticité de la
courbe d’offre collective est des lors aussi, approximativement, une moyenne des
élasticités des courbes individuelles dont elle est constituée.

Déplacements La courbe d’offre sur le marché se déplace, vers la droite ou vers
la gauche, dans deux catégories de cas :

(1) lorsqu’une ou plusieurs courbes d’offre individuelles se déplacent;

(2) lorsque le nombre des offreurs apparaissant sur le marché augmente ou
diminue.

I_ Enfin, la distinction entre court terme et long terme s’applique encore une fois : la courbe
d’offre collective d’un produit est une courbe de court terme si elle est la somme des offres de
court terme des vendeurs individuels; 1a courbe est de long terme si ce sont les offres individuelles
de long terme qui sont considérées. Rappelons a ce propos que les courbes individuelles d’offre
de court terme sont, en général, moins élastiques par rapport au prix que celles de long terme;
Cest le cas également des courbes d’offre collectives.

L’analyse des marchés doit des lors elle-méme incorporer la distinction entre court et long
termes, ce qui se fait en précisant, chaque fois que C’est nécessaire, ’horizon temporel sur lequel
on raisonne. Lorsque nous ne préciserons pas les choses a cet égard, les arguments présentés

Lseront censés s’appliquer aussi bien a court qu’a long terme.
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Offres individuelles et offre sur le marché

Tableau 9.3
Prix Quantités offertes par unité de temps
sur le marché par le vendeur 1 par le vendeur 2 par le vendeur 3 sur le marché
3
(p) (€ par Unité) qo(” qo(Z) qo(g) q, = Z q<()j)
=
12 530 500 390 1420
11 520 480 380 1380
10 500 450 360 1310
9 470 430 330 1230
8 430 400 270 1100
7 390 350 200 940
6 350 280 120 750
5 300 200 0 500
4 240 100 0 340
3 150 0 0 150
2 0 0 0 0
Relation 9.3 PA Figure 9.3
La fonction d'offre d’un bien, sur le 12}
marché, est la somme des m fonctions 1k
d’'offres individuelles des m vendeurs 10k
de ce bien : 9l 430 400 270 Offre
sur le marché
m G emee———e e S—————
9 (p) = Z ad(p) 7| | | |
o | T
i ‘ : :
2k | | |
X | | |
il | | |
ir \ \ \
. L L L . L L L L . L ;
0 300 600 900 1200 1500 %

§2 Détermination des quantités échangées
lorsque offreurs et demandeurs sont price takers

Insistons sur le fait que les courbes individuelles ayant été construites «a prix
donnés », c’est-a-dire en supposant un comportement price-taker de la part de
chaque offreur et demandeur, les courbes collectives que 'on vient de définir
reposent elles aussi sur cette hypothese, appliquée maintenant a ’ensemble
des agents concernés. Des lors, ces courbes ne sauraient rien nous apprendre, en
elles-mémes, sur la maniére dont se forme le prix d’équilibre du marché.
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Elles peuvent cependant nous apporter, dans le cadre de la loi de I'offre et de la
demande, une réponse tres instructive sur le montant des quantités échangées, ce
qui était 'une des questions que nous nous sommes posées au début de ce chapitre.
La réponse est contenue dans la proposition suivante :

Quel que soit le niveau du prix en vigueur, si les agents sont price-takers, alors les
quantités échangées sont égales, en vertu de I’hypothese fondamentale sur les
comportements dans ’échange, au minimum des quantités offertes et des
quantités demandées a ce prix.

Analytiquement, dans les notations utilisées plus haut pour désigner les courbes
d’offre et de demande collectives, cette proposition peut s’écrire :

Op: a.(pF Min{q,(p),q,(p}

I_Aﬁn de démontrer cette assertion pour tous les niveaux de prix possibles, considérons sur les
figures 9.4 4 9.6 les courbes d’offre (O) et de demande (D) collectives d’un bien :

* Premier cas (figure 9.4) Soit une situation ot le niveau du prix est p’, et montrons qu’a ce
prix les échangistes n’échangeront pas plus que ce qui est demandé, soit g,(p°).

S’ils échangeaient plus que q,(p°), cela voudrait dire, par construction de la courbe de demande
collective g,4(p), que certains demandeurs individuels achetent plus que ce qui correspond a leur
équilibre individuel au prix p° or ceci serait en contradiction avec ’hypothése sur les compor-
tements dans les échanges, posée a la section précédente. D’autre part, s’ils échangeaient moins
que q4(p°), cela impliquerait, pour la méme raison, que certains demandeurs achetent moins que
ce que prévoit leur équilibre au prix p% la méme contradiction apparait. Donc, au prix p’, la
quantité échangée q,(p°) ne peut qu’étre égale a g4(p°), le minimum de g,(p°) et q,(p°).

¢ Deuxiéme cas (figure 9.5) Soit p™ et montrons que les échangistes ne peuvent échanger plus
que ce qui est offert, soit q,(p").

S’il en était autrement, les offreurs vendraient plus, ou moins, que n’implique leur équilibre
individuel a ce prix;; or, ceci serait aussi en contradiction avec I’hypothese sur les comportements
dans les échanges, dans le cadre de laloi de 'offre et de la demande. Dong, au prix p°°, la quantité
échangée q.(p*) ne peut qu’étre égale a q,(p™), le minimum de q,(p™) et q,(p").

* Troisieme cas (figure 9.6) Soit finalement un niveau de prix p*. Comme dans ce cas,
q.(p*) = q4(p”), montrons que les quantités échangées seront égales, indifféremment, a celles
demandées et celles offertes.

Si les quantités échangées étaient plus grandes, ce seraient a la fois les demandeurs qui
acheteraient plus qu’ils ne désirent, et les offreurs qui vendraient plus qu’ils ne désirent; on
serait doublement en contradiction avec ’hypothese déja rappelée. D’autre part, si les quantités
échangées étaient plus petites, tant les acheteurs que les vendeurs resteraient en deca de leur
équilibre individuel. Donc au prix p*, la quantité échangée q.(p*) est égale aussi bien a g,(p*)

Lqu’é q,(p*), ce qui peut encore s’écrire q.(p*) = Min{q4(p*), 4,(p*)}.

§3 Types d'équilibre

En rapprochant la proposition qu’on vient d’établir de la définition de I’équilibre
d’un marché donnée juste auparavant, on est naturellement amené a constater
que lorsque tous les agents sont price-takers, et que les prix ne bougent donc pas,
on peut se trouver en présence de trois types de situations différentes, auxquels
nous donnerons les appellations suivantes :
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Equilibre avec rationnement des offreurs: état du marché dans lequel les agents
économiques qui offrent un bien déterminé ne peuvent vendre la totalité de ce
qu’ils produisent ou désirent produire au prix en vigueur.

Il'y a donc exces de loffre sur la demande, et nous appelons « rationnés» ceux
parmi les offreurs qui ne peuvent réaliser leurs intentions.

C’est la situation que nous envisagions dans le premier cas de la démonstration
ci-dessus. Analytiquement, 'expression complete de ce type d’équilibre se formule
comme la paire

(P> 9.(p)) telle que q.(p) = q4(p) < q,(p).

Graphiquement, ce type d’équilibre est représenté par les coordonnées du point E
sur la figure 9.7.

Equilibre avec rationnement des demandeurs : état du marché dans lequel les agents
économiques qui demandent le bien ne peuvent se procurer la totalité de ce qu’ils
désirent acheter au prix en vigueur.

I1'y a donc exces de la demande sur loffre, et ceux parmi les demandeurs qui ne
sont pas servis sont « rationnés ».
On reconnait ici le deuxieme cas traité dans la démonstration. Analytiquement,
ce type d’équilibre est défini par la paire
(P> 4.(p)) telle que q.(p) = q.(p) < qu(p)-

Graphiquement, il est représenté par les coordonnées du point E de la figure 9.8.

Equilibre classique : état du marché dans lequel le niveau du prix en vigueur est tel
que les quantités demandées du bien sont égales aux quantités offertes.

Ilya donc égalité dela demande et de 'offre, et aucun échangiste n’est « rationné ».
C’est le troisieme cas envisagé dans la démonstration de la proposition.
Analytiquement, ce type d’équilibre est défini par la paire

(p> q.(p)) telle que q.(p) = ga(p) = q,(p)-

Graphiquement, on a les coordonnées du point E sur la figure 9.9.

Figures 9.7, 9.8 et 9.9 Types d'équilibre
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Dans la terminologie utilisée ci-dessus, le mot « rationnement » est utilisé dans
un sens qui, surtout dans le cas du rationnement des offreurs, est quelque peu
différent de son sens courant. Le terme est pris ici dans le sens technique précis
suivant : est «rationné» fout agent économique qui ne peut réaliser son équilibre
individuel. Telle est en effet la situation de ceux qui ne peuvent vendre, dans le
premier type d’équilibre, et de ceux qui ne peuvent acheter, dans le second.

D’autre part, on parle souvent aussi de marchés en « déséquilibre» pour
désigner les deux premieres situations, réservant le terme d’« équilibre» pour la
troisieme. Cette terminologie n’est cependant pas heureuse, car elle suggere
implicitement, sans nullement le démontrer, que cette derniére situation est la
seule a laquelle puisse conduire la loi de l'offre et de la demande. Notre étude
ci-dessous de la formation des prix montrera amplement que cette croyance est
fausse.

Enfin le fait d’utiliser le mot «équilibre » pour désigner les situations que nous
avons décrites peut paraitre abusif, dans la mesure o1 ces concepts expliquent bien
la formation des quantités échangées, mais pas du tout celle des prix. Or C’est
nécessairement la paire prix et quantités qui doit étre expliquée. La réponse a cette
objection parfaitement fondée réside dans 'argumentation du chapitre suivant,
ot il sera montré comment les prix peuvent atteindre les divers niveaux envisagés
ci-dessus.

§4 Déplacements des équilibres

Chacune des situations décrites ci-dessus est susceptible d’exister & un moment
précis. Cependant, au fil du temps, 'équilibre ainsi atteint est susceptible de se
modifier dans 'une ou I'autre de ses composantes, C’est-a-dire le prix et les quantités
échangées, ou méme dans les deux; le type méme de I’équilibre peut aussi changer.
Nous systématisons dans ce paragraphe ces divers changements, au départ de ce
qui les détermine.

a Effets des déplacements des courbes d'offre et de demande,
a prix constant

Nous venons de montrer qu’a prix donné, les quantités échangées sur un marché
dépendent des positions respectives de la courbe de demande collective et de la
courbe d’offre collective. Des lors, sil’on constate sur ce marché que, sans change-
ment de prix, les quantités échangées varient au fil du temps, la cause s’en trouve
nécessairement dans des déplacements de 'une des deux courbes, ou des deux
(des déplacements le long de ces courbes sont évidemment impossibles par
hypothese).

Ainsi par exemple, sur le marché d’un produit, la courbe de demande peut se
déplacer, a la suite d’'un changement du revenu ou des gotts des agents, ou en
réaction au changement du prix d’autres biens, substituables ou complémentaires,
comme on I'a montré a la fin du chapitre 3 (section 3.4). La courbe d’offre quant
a elle peut se déplacer (cf. chapitre 5, section 5.2) a la suite d’'un changement
de prix des biens qui interviennent dans les cotits de production, ou d’une
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modification dans les techniques de production. On pourrait rappeler de méme ce
qui entraine des déplacements des offres et des demandes sur le marché d’un
facteur.

Que les déplacements des courbes d’offre et de demande aient lieu séparément
ou de maniere simultanée, il s’agit maintenant de déterminer I'impact net de ces
mouvements. Nous le ferons en prenant le cas d’'un marché en équilibre avec
rationnement des offreurs.

Déplacements d’une seule courbe

Considérons d’abord des déplacements d’une seule des deux courbes. L’analyse
se résume de la maniere suivante :

* un déplacement vers la gauche de la courbe de demande (figure 9.10), de D,
a D,, s’laccompagne d’une diminution des quantités échangées (de g. a q.); mais
il n’entraine pas de changement du type de I’équilibre, car celui-ci reste dans la
catégorie des équilibres avec rationnement des offreurs.

* un déplacement vers la droite de la courbe de demande (figure 9.11), de D,
vers D,, puis D,, D,, etc., s’Taccompagne d’un accroissement des quantités
échangées (q., 4., q.» q." ...); 1l peut, de surcroit, entrainer un changement du
type de’équilibre, selon 'ampleur du déplacement. Ainsi, pour les déplacements
de la courbe de demande de la figure 9.11, on a de D, a D, le maintien d’'un
équilibre avec rationnement des offreurs bien que 'ampleur du rationnement
diminue; de D, a D,, passage a un équilibre classique; et enfin de D, a D;,
I'apparition d’un équilibre avec rationnement des demandeurs.

Le lecteur pourra certainement faire par lui-méme un examen semblable des
effets de déplacements (vers la gauche et vers la droite) de la courbe d’offre.

Figures 9.10 et 9.11
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Déplacements des deux courbes

Considérons ensuite des déplacements simultanés de la courbe de demande et
dela courbe d’offre, ces déplacements pouvant toutefois étre d’ampleur différente :
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Figures 9.12, 9.13 et 9.14
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* un déplacement de la demande vers la gauche et de I'offre vers la droite réduit
les quantités échangées, mais n’entraine pas de changement du type de I'équi-
libre; au contraire, il aggrave I'exces de I'offre sur la demande (figure 9.12);

* undéplacement vers la droite de la demande et vers la gauche de'offre entraine
un accroissement des quantités échangées et peut entrainer un changement du
type de I’équilibre, selon ’'ampleur respective des déplacements. Dans'exemple
dela figure 9.13, le résultat des déplacements combinés des courbes d’offre et de
demande est la disparition du rationnement des offreurs (qu’on peut mesurer
par lalongueur du segment EA al’équilibre E) et ’apparition d’un rationnement
des demandeurs (mesuré par E B). Notons que les courbes d’offre et de demande
ne se déplacent pas avec la méme ampleur;

* un déplacement des deux courbes dans le méme sens entraine toujours un
accroissement des quantités échangées si ce déplacement se fait vers la droite
(cas illustré a la figure 9.14), et une diminution si c’est vers la gauche; il peut
aussi entrainer un changement du type de I’équilibre, mais cela dépend de
I'ampleur des déplacements respectifs.

Pour étre complet, il faudrait maintenant reprendre deux fois cette analyse,

en supposant successivement au départ un équilibre avec rationnement des
demandeurs, puis un équilibre classique. Nous en laissons le soin au lecteur, en

attirant son attention sur le double résultat qu’il faut obtenir dans chaque cas:
montrer quelle est la variation des quantités échangées, et repérer s’il y a ou non,
ou sl peuty avoir, un changement dans le type d’équilibre.

b Effets de modifications du prix

Supposons maintenant que le prix change, les courbes ne se déplacant pas.
L’explication de la survenance d’un tel changement releve de Ianalyse de la
formation des prix, et sera donc donnée aux deux chapitres suivants. Ici, nous
nous occuperons seulement de ses effets sur les trois types d’équilibre que nous
avons définis.
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Figures 9.15, 9.16, 9.17 et 9.18
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Toute hausse du prix entraine une variation des quantités échangées : dimi-
nution, si 'on part d’'un équilibre classique ou avec rationnement des vendeurs
(figure 9.15) ; augmentation, si I'on part d’un équilibre avec rationnement des
acheteurs (figure 9.16). Le type de I'équilibre peut également se modifier, selon
Iampleur de la hausse.

Le raisonnement se transpose naturellement au cas d’une baisse de prix:
augmentation des quantités échangées, si 'on part d’'un équilibre avec ration-
nement des vendeurs; diminution, si 'on part d’un équilibre classique ou avec
rationnement des acheteurs (figures 9.17 et 9.18). On en déduit aussi les modifi-
cations éventuelles du type de I’équilibre.

Les deux causes de modification de I’équilibre dont on vient de traiter, a savoir les
déplacements de 'une ou des deux courbes, et les modifications du prix, peuvent
évidemment survenir en méme temps. Dans ce cas, le déplacement de I’équilibre
du marché qui en résulte doit étre déterminé en combinant les deux analyses
ci-dessus.

A cet égard, il est tres instructif de considérer le cas d’un marché supposé au
départ en équilibre classique, et ot 'on postule un déplacement d’une (ou deux)
courbes, ainsi qu'un changement simultané du prix tel que le nouvel équilibre du
marché soit a nouveau un équilibre classique. L’intérét de cet exercice est
d’apprendre a décrire ce qui se passe, tant en prix qu’en quantités, lorsqu un marché
possede la propriété de se trouver toujoursen équilibre classique. Le chapitre suivant
montrera en effet qu’il peut exister de tels marchés.






10

Prix et quantités
sur un marché concurrentiel

Le premier de nos deux chapitres consacrés a la formation des prix aborde le sujet
dans le cas d’'un marché dont la structure est concurrentielle.

* La section 10.1 présente le processus de formation du prix dans le cadre d’une
structure de marché particuliere qu’on appelle la «concurrence parfaite ». Ceci
permet d’expliquer la formation d’un équilibre classique — mais pas plus!

* La section 10.2 procéde a un examen plus attentif des modalités concrétes du
fonctionnement des marchés concurrentiels, qui conduit a montrer pourquoi et
comment les structures de ce type permettent aussi 'émergence des autres types
d’équilibre vus au chapitre précédent : équilibres avec rationnement des offreurs
et équilibres avec rationnement des demandeurs.

* Lasection 10.3 considére lescomportements « price maker » en détail, a la suite
desquels les équilibres se forment, qu’ils soient classiques ou avec rationnement.

* La section 10.4 énonce deux Propriétés importantes des équilibres classiques.

* Lasection 10.5 rassemble les résultats de analyse, quant aux questions posées
au départ : QUi choisit le prix, etd quel niveau se situe-t-il ? On déduit aussi de cette
synthése comment interpréter 'évolution des prix dans le temps en structure
concurrentielle.

, .

* Lasection 10.6, finalement, expose comment I'équilibre du marché d’un produit
détermine le nombre des firmes opérant dans une industrie.
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Section 10.1
Le paradigme
de la « concurrence parfaite »

Le fonctionnement des marchés dont la structure est concurrentielle est un sujet
tres complexe, vu la multitude des participants potentiels. Aussi I’analyse écono-
mique en a-t-elle traditionnellement présenté une version simplifiée, que nous
appellerons le paradigme de la concurrence parfaite.

«Paradigme » parce que d’une part, il ne s’agit que d’une représentation de la
réalité qui, comme toutes celles que I’esprit humain peut se faire du monde, est
schématique et partielle; et parce que d’autre part cette représentation a pendant
longtemps été la seule offerte par les manuels.

Concurrence « parfaite » ensuite parce que I'argument proposé pour expliquer
le fonctionnement du marché n’est valable que pour une structure concurrentielle
particuliere, portant ce nom lorsque le marché réunit quatre conditions précises.

§1 Conditions définissant la concurrence parfaite

La structure d’un marché est celle de la concurrence parfaite lorsque les quatre
caractéristiques découlant de la définition d’un marché (cf. section 9.3) sont
remplies de la maniére suivante :

(1) Atomicité de I'offre et de la demande : chaque agent participant a
I’échange est comme « une goutte d’eau dans la mer », vendeurs et acheteurs étant
«nombreux» au sens précis défini a la section 9.2 ci-dessus.

(2) Homogénéité parfaite du bien économique échangé : sur le marché de
chaque bien, toutes les unités de celui-ci offertes par les divers vendeurs sont
considérées comme identiques par les acheteurs; ces derniers ne font notamment
pas de différence selon le fournisseur.

(3) Transparence parfaite du marché : tous les offreurs et demandeurs sont
parfaitement au courant des conditions de prix en vigueur, sur le marché et ailleurs,
ainsi que des quantités disponibles, et des caractéristiques du produit; en d’autres
termes, leur information est compléte.

(4) Mobilité parfaite des offreurs et des demandeurs : il y a libre entrée dans le
marché, et absence d’obstacles a le quitter.

La réalisation effective de chacune de ces conditions est une situation qui ne se
rencontre pratiquement jamais : la troisieme par exemple revient a supposer une
quantité d’information que personne ne pourra jamais maitriser ; ’homogénéité
des produits ou des facteurs, lorsqu’elle est possible, n’est le plus souvent
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quapproximative; et’on pourrait en dire autant des autres conditions. C’est bien
pourquoi 'analyse du fonctionnement d’un marché de ce type n’est qu’un para-
digme : son utilité est surtout celle d’'un point de repeére, dans I’élaboration des
idées par lesquelles on peut se rapprocher de la réalité observée.

Insistons aussi sur le fait que le qualificatif de « parfaite » ne doit en rien laisser
penser que cette forme de concurrence soit bonne ou souhaitable, ou représente
une norme dont il faudrait se rapprocher : a ce stade, nous n’avons aucune raison
de I'affirmer. D’ailleurs, ce serait faire la de 'économie « normative » ; or jusqu’au
chapitre 13 (section 13.2) nous nous cantonnons a de I’économie « positive », au
sens ol ces termes ont été définis au chapitre 1,

§2 Formation de I'équilibre en concurrence parfaite

L’économie politique énonce traditionnellement la proposition suivante :

Sur un marché en concurrence parfaite, le prix qui se forme selon la loi de I'offre
et de la demande est celui de ’équilibre classique.

L’argument sur lequel cette assertion est fondée est le suivant.

Considérons un marché ot le prix est, au départ, a un niveau quelconque. Dans
le tableau 10.1, pour des conditions données de gotits et de revenus des consom-
mateurs, et pour un prix initial de 3€, les quantités globales demandées sont de
13000 unités; par contre, étant donné I’état de la technique et les conditions de
cotit dans la production, les quantités offertes a ce méme prix se montent a 4000
unités seulement. Graphiquement, (figure 10.1), les demandeurs se trouvent au
point A de la courbe de demande collective et les offreurs au point B de la courbe
d’offre.

Une telle situation ne se maintiendra pas si la concurrence est parfaite. En effet,
une partie des demandeurs restant insatisfaits, on peut s’attendre a deux types de
réaction de leur part: les uns abandonneront la partie, c’est-a-dire qu’ils se
retireront du marché (caractéristique n° 4 de la concurrence parfaite) ; les autres
au contraire resteront et, pour se faire servir, surenchériront : ils feront savoir aux
offreurs qu’ils sont préts a payer un prix supérieur a 3€. La premiere attitude
entraine évidemment une réduction de la quantité globale demandée; mais la
seconde provoque un résultat identique : en effet, 'étude de la demande (section 3.4)
a montré que, dans la mesure ou le prix augmente, les quantités demandées par
chaque individu diminuent. Le résultat global de ces attitudes se résume donc en
une réduction des quantités (de 13000 a 12 000 unités par exemple) et une hausse
du prix (de 3 a 4€), c’est-a-dire graphiquement en un déplacement vers la gauche
le long de la courbe de demande (de A en A').

Ce mouvement provoque en outre chez les offreurs une réaction en sens
inverse : le prix qu’ils peuvent obtenir augmentant, ils sont préts a offrir des quan-
tités supérieures (6 000 unités par exemple, au lieu de 4 000) pour les raisons expli-
quées dans I’étude de loffre (section 5.2). Graphiquement, cette réaction apparait
comme un déplacement vers la droite le long de la courbe d’offre (de Ben B').

o Py
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Aunouveau prix de 4 €, il ya encore une différence entre g; = 11000 et g, = 8 000 :
le raisonnement peut donc étre répété, conduisant a une nouvelle hausse de prix,
une nouvelle baisse des quantités demandées et une nouvelle hausse des quantités
offertes.

Aussi longtemps qu’il y a un tel exces de la demande sur l'offre, semblables
mouvements se produisent.

Lorsque le prix de 6 € est atteint, ’exces de la demande disparait : le total de ce
que les offreurs sont préts a vendre, soit 10 000 unités, est égal a la quantité globale
demandée par les acheteurs encore en jeu. Il n’y a plus lieu pour les demandeurs de
surenchérir ni de se retirer du marché; cette situation est donc susceptible de se
maintenir. C’est pourquoi elle est appelée « équilibre », 6 € et 10000 unités étant
respectivement le « prix d’équilibre » et la « quantité d’équilibre ».

e

Nous étions partis d’une situation d’exces de la demande ; mais la situation initiale
aurait pu étre celle d’un exces d’offre : tel etit été le cas si le prix de départ avait été
de 9€, prix pour lequel la quantité totale demandée g, est de 7 000 unités (point X),
alors que la quantité globale offerte g, est de 16000 unités (point Y). Dans cette
situation, les offreurs se trouvent insatisfaits, car une fraction des quantités amenées
par eux au marché reste invendue (soit 16 000 — 7000 = 9 000 unités, représentées
par le segment XY). Deux comportements sont alors possibles : certains offreurs,
en se retirant du marché, annulent leur offre (ils détruisent ou stockent leurs
invendus) ; les autres au contraire, restant présents, sont disposés a vendre a un
moindre prix : ils font donc savoir aux demandeurs qu’ils sont préts a abaisser le
niveau de leurs exigences.

Ces deux comportements impliquent un double effet : une réduction des
quantités offertes (de 16 000 a 14 000 unités par exemple) et une baisse du prix (de
9 a 8€). Graphiquement, ces effets se traduisent par un déplacement de Yen Y’
le long de la courbe d’offre. Du c6té des demandeurs, le deuxieme effet entraine
une réaction en sens inverse : le prix baissant, les quantités demandées augmentent
(de 7000 a 8000 unités par exemple : déplacement de X en X'), comme I'enseigne
la théorie de la demande.

Mais au nouveau prix de 8€, il y a encore une différence entre g; = 8000 et
q,= 14000;le méme raisonnement conduit a affirmer que le mouvement de baisse
du prix se poursuivra, et qu’il en sera ainsi tant qu’une différence par exces de
offre sur la demande apparaitra.

Lorsque le prix de 6 € est atteint, Pexces d’offre disparait et I’équilibre classique
est réalisé : il n’y a plus de raison pour aucun offreur de « sousenchérir» ou de se
retirer, puisque toutes les quantités apportées au marché sont emportées par les
acheteurs.

Graphiquement, 'équilibre classique apparait bien comme le point d’intersection
E entre la courbe d’offre et la courbe de demande, de coordonnées (p., g.(p.)).

I_Analytiquement, on peut voir aux relations 10.1 que ce prix et cette quantité sont également
obtenus en résolvant pour la variable p I'équation formée par I’égalité entre les deux fonctions
collectives d’offre et de demande, et en calculant ensuite la quantité g, (p.) au moyen de n’importe

Llaquelle de ces deux fonctions.
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Formation de I'équilibre classique en concurrence parfaite

Tableau 10.1 Figure 10.1
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Relations 10.1

(A) Expression des courbes de la figure 10.1

Demande : g4 = 16000 - 1000p; offre : g, = -2 000 + 2 000p.
Equilibre classique : g4 = q,, c'est-a-dire : 16000 — 1000p = —2 000 + 2 000p.

a.(p)

En résolvant cette équation pour p, on trouve le prix d'équilibre classique :

~ 16000 + 2000
Pe = 2000+ 1000

En substituant ce prix dans les fonctions d’offre et de demande, on trouve la quantité échangée a I'équilibre

classique :

q4(p.) = 16000 - 6000 = g, (p,) = ~2000 + 12000 = g, (p,) = 10000

(B) Expression générale de I'équilibre classique

Demande : g4 = q4(p); offre : g, = g.(p)-
Equilibre : I'équilibre est constitué par le prix p. et la quantité g, pour lesquels I'offre est égale a la demande,
c'est-a-dire le prix (et la quantité) qui vérifient I'équation q4(p) = g,(p).

Enrésumé, Pargument consiste a dire que lorsque le marché n’est pas en équilibre
classique, la situation suscite des réactions de la part des acheteurs ou des vendeurs,
qui modifient le prix dans un sens qui rapproche leurs intentions de vente et d’achat.
Ces intentions devenant entierement compatibles au niveau du prix de I'équilibre
classique, elles peuvent étre réalisées et devenir alors les décisions effectives d’achat

et de vente.
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Section 10.2
Le fonctionnement effectif
des marchés concurrentiels

Le processus qu’on vient de décrire est peut-étre plausible, mais il souffre de deux
lacunes importantes : d’une part il repose sur les caractéristiques spécifiques de la
concurrence parfaite, que nous savons étre au moins partiellement irréalistes;
d’autre part il laisse assez bien dans 'ombre comment se font exactement les
ajustements de prix.

Aussi, pour mieux approcher le fonctionnement réel des marchés concurrentiels,
il faut examiner les modalités pratiques de rencontre entre les nombreux offreurs
et demandeurs. Celles-ci ne sont pas un élément négligeable.

Ces modalités sont tres diverses. Elles peuvent varier non seulement d’un pays a
lautre, mais aussi d’'un produit a I'autre et d’un facteur a Pautre : par exemple,
I'organisation du marché des fruits et légumes n’est pas la méme que celle du
marché du travail, et le marché des appareils de télévision differe sensiblement de
celui du pétrole brut!

Nous examinerons au chapitre 12 en quoi les marchés different selon ce que
I'ony échange : produits, travail, capital, ou ressources naturelles. Ici, nous classe-
rons plutdt les marchés selon leur mode de fonctionnement, et distinguerons a cet
égard deux catégories.

§1 Les marchés «organisés»

Tout le monde connait les «criées» ol se vendent le poisson dans les ports de
péche, ou les fleurs en Hollande, les « bourses » des valeurs mobilieres ou du travail,
ou encore les « ventes aux encheres » d’antiquités, ou des stocks d’un magasin en
faillite.

I s’agit la de marchés qui, du point de vue de la formation du prix, fonctionnent
d’une maniére trés particuliére : contrairement a ce qu’a laissé entendre la section
précédente, ces marchés ont pour caractéristique le fait que ce ne sont ni les
demandeurs, ni les offreurs qui changent eux-mémes le prix, ni qui le fixent fina-
lement a un certain niveau. Ce role est joué par un intermédiaire, appelé « crieur »,
«secrétaire de marché », ou « commissaire-priseur » (la terminologie varie selon le
cas). Cet intermédiaire détermine le prix auquel se feront les transactions, en suivant
scrupuleusement une regle tres simple qui s’énonce comme suit :

* siau prix p annoncé par lui, il constate que la demande collective dépasse
Poftre collective, c’est-a-dire que q,(p) > q,(p), alors :

(1) il n’autorise pas que des transactions aient lieu, et
(2) il releve le prix;
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* si, pour ce prix p il constate que g4(p) < g,(p), alors :

(1) il n’autorise pas davantage les transactions, et
(2) il abaisse le prix;

* sienfin pour le prix annoncé, q4(p) = q,(p), alors :

(1) ce prix est maintenu, et
(2) laou les transactions ont lieu a ce prix.

Il résulte de ce mode de fonctionnement que

les marchés concurrentiels de type «organisé» atteignent toujours I'équilibre
classique. En fait, C’est précisément pour arriver a ce résultat qu’ils sont organisés
de la sorte.

Il faut constater que sur ces marchés, ni les offreurs, ni les demandeurs ne sont
price makers : ils sont tous price takers, puisque 'intermédiaire a décidé du prix a
leur place. Les marchés organisés sont donc par excellence les marchés ou fous les
agents sont price takers.

Nous rencontrons donc ici une forme d’organisation des marchés qui permet a
la fois les comportements price takers et 'obtention de ’équilibre classique. Cest
d’ailleurs ce qu’a en vue, sans assez 'expliciter, le paradigme de la concurrence
parfaite. Mais nous allons voir maintenant que d’autres marchés, quoique
concurrentiels, n’aboutissent pas nécessairement a ce résultat. Le paradigme sera
alors en défaut.

§2 Les marchés «informels»

Tout le monde sait aussi qu’il y a quantité de biens, services et facteurs de production
dont les marchés ne comportent pas d’intermédiaire chargé de fixer le prix'.

Dans ces cas-13, chaque demandeur s’adresse en fait a 'offreur de son choix, et
chaque offreur vend aux demandeurs qu’il veut bien servir; et les transactions ont
lieu au prix sur lequel les parties veulent bien se mettre d’accord. Tantot, C’est le
vendeur qui annonce son prix et I'acheteur achete ou se retire (par exemple,
commerce dans les grands magasins; ou remise d’un devis par un artisan) ; tantdt
C’estle demandeur qui annonce le prix et Uoffreur qui accepte ou non la transaction
sur cette base (cas d’une entreprise qui embauche des travailleurs). Tantdt encore,
il ya « marchandage », «réduction », « prime », bref, discussion entre les parties qui
forment alors ensemble le prix qui sera celui de leur transaction.

Pour expliquer la formation des prix sur ces marchés-1a, il n’est pas réaliste
d’appliquer 'argumentation traditionnelle présentée a la section 10.1. Comme les
transactions individuelles peuvent se faire (et, d’ailleurs, se font tres souvent) a des
prix différents, il n’y a pas de raison évidente permettant de dire que «le» prix
monte ou baisse lorsque, globalement, 'offre dépasse la demande ou lui est infé-
rieure. Il faut en fait examiner les motivations que peut avoir chaque offreur et/ou
chaque demandeur de modifier son prix : bref, il faut examiner le comportement

! Rappelons que nous excluons ici les interventions de I’Etat.

10.2
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des uns et des autres en tant que « price-makers » ; puisque 'absence d’intermédiaire
les oblige a ’étre.

C’est ce que nous ferons a la section 10.3. Pour le lecteur impatient de connaitre
le résultat de cet examen, énongons dés maintenant la proposition qui le résume :

Sur un marché concurrentiel de type «informel » (o1 la formation des prix n’est
pas organisée par un intermédiaire dans le cadre de criées, bourses ou encheres)
les prix des diverses transactions tendent seulement & se rapprocher de I’équilibre
classique.

Plus précisément :

(1) Téquilibre classique peut étre atteint, et c’est le cas si, aux prix affichés par les
uns ou les autres, ou convenus entre eux, tous les demandeurs sont servis et tous
les offreurs vendent ce qu’ils ont a offrir; mais

(2) il peut arriver aussi que certains prix restent rigides a d’autres niveaux: le
marché se maintient alors en équilibre avec rationnement, soit des offreurs, soit
des demandeurs.

Section 10.3

La formation d’équilibre classique
ou avec rationnements

sur les marchés informels

Cette section est entierement consacrée a la démonstration de la proposition 10.3
qui vient d’étre énoncée. Nous devons en fait montrer deux choses : d’une part
que, lorsque les prix en vigueur ne sont pas ceux d’un équilibre classique (et qu’il
y a donc des rationnements), les agents price-makers, demandeurs ou offreurs
selon le cas, cherchent a modifier leurs prix dans le sens de 'équilibre classique —
ceci établissant alors le point (1) de la proposition. Nous devons montrer d’autre
part que cette assertion n’est pour autant pas toujours vraie, ce qui établit le
point (2) : car dans ce cas, il en résulte des équilibres avec rationnement.

Comme 'ensemble de notre analyse prétend porter aussi bien sur des marchés
de facteurs que de produits, nous devons examiner : (a) le cas du marché d’un
produit, avec (a.1) rationnement des demandeurs; et (a.2) rationnement des
offreurs; et ensuite (b) le cas du marché d’un facteur, avec (b.1) rationnement des
demandeurs; et ensuite (b.2) rationnement des offreurs.

a Cas du marché d'un produit

a.l Situation d’équilibre avec rationnement des demandeurs du produit
(c’est-a-dire des consommateurs; exemple : stock insuffisant dans un
magasin de détail)
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Soit un consommateur dont les préférences Figures 10.2 Rationnement des demandeurs

entre la biere et le vin sont représentées par la d’un produit
carte d’indifférence ci-dessous, et qui dispose
d’un revenu correspondant a la droite de
budget AB (figure 10.2A).

Si ce consommateur est rationné quant a la
biére (soit gy, la quantité maximum qu’il lui
est possible de trouver), alors son «ensemble
de budget» prend la forme du polygone
OAE,q,,. Dans cette limite, il trouvera son
équilibre au point E, qui correspond au ni-
veau de satisfaction L. Bien que ce ne soit pas
un point «de tangence», il s’agit bien d’un
équilibre du consommateur au sens de la défi-

2A

S

Py

i

\ 2

If

o
o

nition donnée a ce terme dans le chapitre 3.
Le point E, constituerait cet équilibre s’il n’y
avait pas de rationnement (’ensemble de
budget étant alors OAB). En fait, le rationnement rend inaccessible I'équilibre E;
et E, est alors le seul équilibre accessible.

Supposons maintenant que pour le bien en rationnement, la biere, le consom-
mateur fasse pression” a la hausse sur le prix (la droite de budget pivote de AB en
AC), et que grace a cette hausse il bénéficie d’une disparition de son rationnement’.
Si cette condition est remplie, il peut alors atteindre le point E,, point de tangence
de la nouvelle droite de budget AC avec la courbe d’indifférence I;. Remarquons
que le niveau de satisfaction en ce point est supérieur a celui qu’il obtenait a
I’équilibre avec rationnement, E,. Ce consommateur rationné a donc intérét a voir
hausser le prix du bien si, grace a cette hausse, il est servi comme il le souhaite.
Transposant cette analyse dans la figure 10.2B, on constate que cette pression a la
hausse tend a rapprocher le prix de son niveau d’équilibre classique.

L’origine de la variation du prix se trouve donc dans 'intérét qu’ont les consom-
mateurs rationnés de pouvoir se trouver en E, plutét qu’en E,. Evidemment, elle
n’a lieu que si le demandeur est str d’étre servi au nouveau prix; sinon, le prix ne
bouge pas.

a.2 Situation d’équilibre avec rationnement des offreurs du produit
(C’est-a-dire des producteurs; exemple : I'offre de chaussures pour 'hiver
prochain)

Soit un producteur maximisant son profit, sachant que le prix de vente sur le
marché est p, (figure 10.3A). Pour ce faire, il produit g* et présente cette quantité
sur le marché. Supposons que le succes du produit soit moins grand qu’espéré, et
que notre producteur ne parvienne a vendre que la quantité g,. Il est donc
«rationné ». Dans cette situation, ses colits totaux seront égaux a la surface OABg~
et ses recettes totales égales a la surface Op,Cq,. Son profit (ou sa perte) sera donc

% Silon ose dire...

* Pourquoi, suite a la hausse de p,, le rationnement du consommateur a-t-il des chances de disparaitre ? Deux
raisons principales : (1) ceux qui n’étaient pas rationnés a 'ancien prix, voyant le prix hausser, vont acheter
moins (voir chapitre 3); (2) suite a une hausse du prix, les producteurs vont offrir davantage (voir chapitre 5).

Qy o
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Figures 10.3 Rationnement des offreurs égal a la différence de ces deux surfaces, soit

d’un produit (Op,Cq, — OABq™) ou encore (Ap,CD -
q.DBq”) (puisque le rectangle OADq, est
commun aux deux surfaces).

La quantité non vendue (q* — g,) pourrait
étre stockée temporairement, mais supposons
que ce ne soit pas possible, par exemple, en
raison du caractere périssable du produit
ou, pour 'exemple évoqué dans le sous-titre
ci-dessus, des changements de la mode (nous
introduirons plus loin les possibilités de
stockage).

Pour pouvoir vendre davantage, il peut
envisager de baisser le prix auquel il vend le
produit. A-t-il intérét a le faire? Supposons
qu’a la suite d’une baisse de prix de p, a p;, la
quantité vendue passe de g, a g, (donc, que
son «rationnement» diminue). Dans cette nouvelle situation, les colits sont
toujours les mémes (OABg™), mais les recettes deviennent égales a la surface Op, Fg,,
de sorte que son nouveau profit (ou perte) sera a présent égal a (Op, Fg,— OABq")
ou encore (Ap,FG-q,GBq"). Dés lors, si la surface Op, Fg, est plus grande que la
recette antérieure (Op,Cq,), son nouveau profit est plus grand que celui qu’il faisait
antérieurement (ou sa perte est plus petite), et donc le producteur améliore sa
situation.

Mais on voit sur le graphique que ceci n’arrive que si, pour le changement de
prix envisagé, les quantités que le producteur peut vendre augmentent suffisamment
(passage de g, a g, assez grand)*. Si ce changement des quantités vendues n’a pas
lieu, il n’a pas intérét a baisser le prix, comme le lecteur le vérifiera facilement par
lui-méme.

A court terme dong, le producteur rationné peut avoir intérét a baisser le prix de
son produit; mais ce ne sera pas toujours le cas. Lorsque cela a lieu, le prix se
rapproche du niveau d’équilibre classique (figure 10.3B). Précisons que nous
entendons ici 'expression dans le sens d’une production (telle que g*) qui aurait
déja été réalisée’: c’est pourquoi les colits sont supposés ne pas changer, et
'accroissement de quantité étre prélevé sur le stock®.

Along terme cependant, le producteur peut tenir compte du rationnement dans
sa décision de produire. Pour un niveau de prix donné (tel que p,), il ne produira
alors effectivement qu’une quantité égale a ce qu’il pourra vendre, c’est-a-dire g,
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* Pour calculer la variation de la recette totale d’un producteur lorsqu’il change son prix, on peut se servir de la
notion d’élasticité de la demande par rapport au prix, comme on I'expliquera plus loin a propos du monopole
(cf. chapitre 11, section 11.1, §1,d). Dans le cas présent d'un producteur en concurrence avec d’autres, il faut
prendre cependant I’élasticité de la demande qui s’adresse a ce producteur, et non celle de la demande collective.

* 11 sagit, a strictement parler, d’'une période de temps plus courte encore que celle que nous avons définie
comme le court terme : aucun facteur ne peut en effet plus étre modifié puisque la production g* est réalisée. On
parle alors d’offre «de période infra-courte », ou immédiate, dont la « courbe» se présente comme une droite
verticale tracée au point g* de 'abscisse.

® Remarquons a cet égard que dans le cas particulier ot il ne vendrait rien du tout (g, = 0), alors qu’il a produit
et en a donc subi les cotts, le producteur a alors certainement intérét a baisser son prix; car ou bien il ne vend
toujours rien et sa perte reste inchangée, ou bien il vend ne fiit-ce que quelque chose, et sa perte est ainsi réduite.
Clest cet argument qui justifie la forme qu’on vient de suggérer pour la courbe d’offre en période infra-courte.
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dans I’exemple de la figure 10.3A, et pour autant qu’il fasse aussi un profit positif.
Mais ce n’est évidemment pas un équilibre pour lui.

Pour arriver a vendre plus, il peut envisager cependant de baisser son prix de
vente. A-t-il intérét a le faire? C’est-a-dire, son profit augmenterait-il? On peut
démontrer a ’aide du graphique 10.3A que si le montant du rationnement auquel
il est confronté (q,) est inférieur a la quantité pour laquelle le cotit moyen est
minimum, alors il peut avoir intérét a baisser le prix, comme a court terme. En
effet, sur la partie décroissante de la courbe de cotit moyen, la disparition partielle
du rationnement et 'accroissement de la production engendrés par la diminution
du prix peuvent avoir pour effet d’augmenter les recettes plus fortement que les
dépenses; mais il faut toutefois que 'accroissement des ventes soit suffisamment
grand. Si le montant du rationnement (q,) se situe, par contre, a une abscisse
localisée en dessous de la partie croissante de la courbe de cotit moyen, alors
I'augmentation des recettes suite a une baisse de prix ne suffit jamais a couvrir
l'accroissement des cofits totaux que provoque Paccroissement des quantités a
produire. Dans ce cas, toute baisse de prix induit une diminution du profit; elle
n’a donc pas lieu et le producteur préfere rester rationné.

b Cas du marché d'un facteur

b.1 Situation d’équilibre avec rationnement des demandeurs du facteur
(C’est-a-dire des producteurs; exemple : une firme ne trouvant pas en
nombre suffisant les informaticiens qu’elle désire recruter).

Soit un producteur utilisant du travail et du capital et se trouvant en E,
(figure 10.4A), point de sa carte d’isoquants ot il réalise un niveau de production
qo- S1l est rationné dans 'utilisation d’un facteur de production, par exemple le
travail, pour une quantité T,, le producteur devra se contenter de produire une
moindre quantité, par exemple ¢,, en se situant au point E,.

Supposons alors que 'entreprise offre des salaires plus élevés dans I’espoir
d’engager les travailleurs pour lesquels elle est actuellement rationnée. Son isocotit
(AB) pivote alors (vers AC). Si par cette surenchere, ’entreprise se libére de son
rationnement 7, et peut atteindre le point E,,

elle produit alors g, (avec K, et T comme Figures 10.4 Rationnement des demandeurs

inputs), qui est plus grand que g, : ses recettes d’un facteur
sont donc plus grandes, tandis que ses coftits
restentidentiques a ce qu’ils étaient précédem-
ment, C’est-a-dire en E, (le lecteur est invité
a vérifier ce dernier point par lui-méme).
L’entreprise augmente alors son profit, bien
quelle ait haussé les salaires!

De maniere générale, si son rationnement
diminue suffisamment que pour atteindre
un niveau d’output plus grand que g,, un
producteur a intérét a voir hausser le prix
de Pinput dans lequel il est rationné. Cette
hausse de prix rapproche alors le prix de cet

input du niveau de I’équilibre classique
(figure 10.4B).

¥ o
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b.2 Situation d’équilibre avec rationnement des offreurs du facteur
(C’est-a-dire des travailleurs, s’il s’agit du marché du travail; exemple :
chomage dans la profession de la construction ; ou rationnement des épar-
gnants, sur le marché des capitaux; exemple : la souscription a un emprunt
obligataire o1 la somme totale offerte par les candidats souscripteurs dépasse
le montant demandé par 'émetteur).

Figures 10.5 Rationnement des offreurs Prenons a titre d’exemple le cas du facteur
d’un facteur travail. Soit un travailleur dont les préférences

entre le revenu et le loisir sont représentées
par les courbes d’indifférence de la figure 10.5A
et qui, pour le salaire s, ayant cours dans sa
profession, choisirait E, comme point d’équi-
libre ; son offre individuelle de travail est donc
Hj;. Supposons maintenant qu’il y ait du
chomage dans cette profession, c’est-a-dire
«rationnement » des offreurs de travail, et
prenons le cas extréme d’un individu en
chomage complet : la quantité a laquelle il est
«rationné» est alors H' = 0. L’allocation de
chomage lui procure un revenu de rempla-
cement R_, ce qui le situe en E_ a un niveau
de satisfaction représenté par la courbe I,
inférieur a celui qu’il aurait en E; (chomage
involontaire). Ce travailleur a intérét a concéder une baisse de son salaire horaire,
si pour cette baisse il peut étre embauché et obtenir un revenu qui, quoique
moindre, lui procurerait un niveau de satisfaction au moins égal a I. Tel est le cas
du point E, : malgré le pivotage vers le bas de sa contrainte de budget, I'absence de
rationnement lui permet d’accéder a un tel niveau. Des lors sur le marché
(figure 10.5B), la pression a la baisse sur le salaire tend a rapprocher celui-ci du
niveau qui correspondrait a I’équilibre classique.

Mais si malgré cette baisse, il ne trouvait pas d’emploi, ou si le seul emploi possible
était rémunéré de telle maniere que son équilibre le situe en E,, il n’insistera pas, et
ira voir ailleurs ou restera chomeur. La pression a la baisse sur le salaire du secteur
en sera réduite, si pas d’ailleurs totalement annihilée sous I'influence de ceux quiy

travaillent.

Nous avons ainsi montré comment le comportement price-maker des offreurs ou
des demandeurs peut conduire un marché informel a I’équilibre classique; mais
nous avons montré aussi que ce comportement peut entrainer des rigidités,
permettant que se maintiennent des rationnements a I’équilibre.
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Section 10.4
Deux propriétés
de I'équilibre classique

Ayant ainsi examiné en grand détail les conditions dans lesquelles se forme le prix
sur un marché concurrentiel, déplagons l'attention vers le résultat du processus,
dans le cas ot un équilibre classique est effectivement atteint. Lorsque cette situa-
tion est réalisée, on peut énoncer la proposition suivante, qui ne manque pas
d’intérét :

Lorsqu’un marché concurrentiel est en équilibre classique, tous les agents s’y
comportent en price takers.

I_Nous limiterons la démonstration au cas du marché d’un produit, le raisonnement pouvant étre
transposé aisément au cas du marché d’un facteur. I s’agit de montrer qu’a un équilibre classique,
aucun agent ne verrait augmenter soit sa satisfaction, soit son profit (selon qu’il est consommateur
ou producteur) s’il se comportait en price-maker, c’est-a-dire, §’il proposait ou exigeait pour ses
transactions un prix différent du prix en vigueur. Il y a en fait quatre cas possibles :

Premier cas  Aucun consommateur n’a avantage a proposer un prix plus élevé car, quelles que
soient les quantités qu’il acheterait apres cette hausse, sa satisfaction serait moindre qual’équilibre
initial. En effet, comme le montre la figure 10.6, en aucun’ des points de la nouvelle droite de
budget AB' il n’est possible d’atteindre la courbe d’indifférence I de ’équilibre initial.

Deuxiéme cas  Aucun producteur n’a avantage a exiger un prix plus élevé car, quelles que soient
les quantités qu’il se proposerait de vendre  ce prix, aucun consommateur ne voudra les acheter,
en vertu de ce qui vient d’étre dit au cas 1. Dés lors, le producteur qui maintiendrait la proposition
d’un prix plus élevé ne vendrait rien et son profit serait zéro, c’est-a-dire moins qu’au point E
d’équilibre initial (figure 10.7).

oA
Cm(q) CcM
o E
¢ ‘ RM=Rm
|
|
|
|
|
|
|
} >
0 e q

7 Et pas seulement au point E,, le nouvel équilibre éventuel.
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Figures 10.8 et 10.9 Absence d’intérét a baisser le prix
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Troisiéme cas Aucun producteur n’a avantage a baisser son prix car quelles que soient les
quantités qu’il vendrait apres cette baisse, son profit serait moindre qu’a I’équilibre initial. Ceci
a été en effet énoncé a la section 5.2 comme la propriété n° 3 de la courbe d’offre du producteur
(figure 10.8).

Quatriéme cas  Aucun consommateur n’a avantage a exiger un prix plus faible car, quelles que
soient les quantités qu’il proposerait d’acheter a ce prix, aucun producteur ne voudra les lui
fournir, en vertu de ce qui a été dit au cas 3. Des lors, tout consommateur qui maintiendrait
exigence d’un prix plus faible ne pourrait rien acheter; il se retrouverait en un point tel que 4,

4

Lotl la satisfaction est moindre qu’au point E d’équilibre initial (figure 10.9).

Notons que cette propriété est également vraie de tout équilibre avec ration-
nement; mais 1a elle est évidente, en vertu des raisons qui sont a l'origine des
rigidités de prix.

Une autre propriété de I’équilibre classique, qu’il est seul cette fois a posséder,
est la suivante :

L’équilibre du marché rend compatibles une multitude d’autres équilibres, qu’il
contient implicitement.

I a en effet été montré, aux chapitres 3 a 8, qu’a chaque point d’une courbe de
demande il correspond un point d’équilibre individuel pour les demandeurs :
consommateurs s’il s’agit d’un produit, entreprises s’il s’agit du marché d’un facteur
de production. Nous sommes arrivés a une conclusion similaire pour toutes les
courbes d’offre, qu’elles soient celles des producteurs pour leur produit, ou celles
des détenteurs de facteurs pour ces derniers. Le point d’intersection entre courbes
collectives sur le marché rend deés lors compatibles tous ces équilibres.

On remarquera que le role central a cet égard est joué par le prix, véritable
gouvernail de I'allocation des ressources.
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Section 10.5
Conclusions sur le choix, le niveau,
et I'évolution des prix

La formation du prix sur un marché concurrentiel apparait, au terme de cette
analyse, comme un phénomene complexe. Il ne faut pas s’en étonner : comment
un phénomene qui met en jeu les interactions multiples entre les préférences d’un
grand nombre d’individus et les techniques productives d’'un grand nombre de
firmes pourrait-il se ramener a des schémas simples, sans verser dans le simplisme ?

Nous pouvons cependant ramasser les résultats obtenus en quelques réponses
claires aux deux questions qui subsistaient de celles posées au début du chapitre 9 :
(1) a quel niveau se forme le prix ? (2) qui choisit le prix ? A la suite de ces réponses,
nous ajouterons quelques observations sur une troisiéme question, a savoir :
comment expliquer 'évolution du prix dans le temps?

§1 A quel niveau se forme le prix?

Pour les marchés de structure concurrentielle, la réponse a cette question comporte
trois volets.

(1) Pour les marchés de produits comme de facteurs, on peut dire que (i) si les
marchés sont «organisés», on n’observe jamais que des prix correspondant
a Iéquilibre classique; et (ii) si les marchés sont «informels», trois cas sont
possibles : équilibre classique, rationnement des demandeurs, ou rationnement
des offreurs.

(2) Dansle cas particulier du marché d’un produit, on peut de surcroit constater
un lien entre le niveau du prix du marché et celui des cotits de production. En
effet, comme «la courbe d’offre d’un producteur s’identifie a sa courbe de cott
marginal » (chapitre 5), et «la courbe d’offre collective est la somme des courbes
d’offre individuelles » (chapitre 9), on peut dire que :

¢ dans le cas d’un équilibre classique, ainsi que dans celui d’un équilibre avec
rationnement des demandeurs, les quantités échangées sont telles que le prix
sur le marché est égal au cotit marginal de chacun des producteurs (et donc, les
colts marginaux des divers producteurs sont égaux entre eux); voir les
figures 10.10A et 10.10B.

* Par contre, dans le cas d’un équilibre avec rationnement des offreurs, le prix
est égal au colit marginal des producteurs non rationnés mais il est supérieur au
colt marginal des producteurs rationnés (voir figure 10.10C).

Dés lors, et d’'une maniére générale, les prix que 'on observe sur les marchés
concurrentiels d’'un produit ne sont jamais inférieurs au cotit marginal de
production de ce produit.

10.6
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(3) Lorsqu’il s’agit du marché d’un facteur, on peut de méme constater un lien
entre le niveau du prix du facteur sur le marché et celui de sa productivité marginale
en valeur. En effet, comme «la courbe de demande d’un facteur par un producteur
est identique a la courbe de productivité marginale en valeur de ce facteur »
(chapitre 5), et comme «la courbe de demande collective d’un facteur est la somme
des courbes de demande individuelles de ce facteur » (chapitre 9), ona:

¢ dans le cas d’un équilibre classique, et dans celui d’un équilibre avec ration-
nement des offreurs sur le marché d’un facteur, les quantités de facteurs utilisées
sont telles que le prix du facteur est égal a sa productivité marginale en valeur
chez chacun des utilisateurs de ce facteur. Il en résulte notamment que la
productivité marginale en valeur de ce facteur est la méme dans les différentes
entreprises ot il est utilisé (figures 10.11A et 10.11B, ou fdésigne la quantité du

facteur, et p son prix).
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* Par contre, dans le cas d’'un marché en équilibre avec rationnement des
demandeurs du facteur, le prix de celui-ci est égal a sa productivité marginale en
valeur chez les demandeurs en équilibre, (c’est-a-dire non rationnés), mais cette
productivité en valeur est supérieure au prix du facteur chez les demandeurs
rationnés (figure 10.11C).

D’une maniére générale, le prix d’un facteur dans une structure concurrentielle
n’est jamais supérieur a sa productivité marginale en valeur; et il lui est égal
lorsqu’il n’y a pas rationnement.

§2 Qui choisit le prix?

La question revient a demander qui est « price-maker » et qui est « price-taker » sur
les marchés concurrentiels? La réponse contenue dans ce qui précede se ramene
aux deux points suivants :

* Surles marchés organisés, tous les demandeurs et tous les offreurs sont price-
takers; seul I'intermédiaire choisit le prix;

* Sur les marchés informels, tout demandeur ou offreur peut-étre price-maker;
ils utilisent cette faculté en décidant de changer le prix, si tel est leur intérét — ce
qui peut étre le cas s’ils sont rationnés; et ils décident de ne pas le changer
lorsqu’ils y perdraient — ce qui est toujours le cas si le marché est en équilibre
classique, et peut étre le cas s’ils sont rationnés.

§3 L'explication des variations de prix dans le temps

Si, sur un marché, il y a équilibre classique, le prix reste le méme aussi longtemps
que les courbes d’offres et/ou de demande ne se déplacent pas. S’il y a équilibre
avec rationnement, le prix reste stable aussi longtemps que les agents rationnés
préferent rester rationnés plutdt que de voir le prix se modifier. Le refus des baisses
de salaires, méme en période de chdmage, en est un exemple.

Des lors, si ’'on observe dans la réalité des variations plus ou moins fréquentes
du prix d’un bien, d’un service, ou d’un facteur, il faut moduler I'explication selon
les situations possibles :

* §’il s’agit d’'un marché suffisamment bien «organisé» pour qu'on puisse
admettre qu’il atteint toujours ’équilibre classique, les mouvements de prix ne
peuvent s’expliquer que par des déplacements des courbes d’offre et/ou de
demande. Notons a ce propos que les criées et encheres sont le cas extréme de
I'organisation. Bien des marchés ne fonctionnant pas sous cette forme précise
atteignent néanmoins fréquemment, de I’avis général, ’équilibre classique. Tel
est le cas par exemple des marchés des changes, ot se négocient les monnaies des
divers pays (voir la quatrieme partie, Economie internationale).

10.7
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¢ S’ils’agitau contraire d'un marché «informel » dont on ne peut pas présumer
qu’il atteigne toujours’équilibre classique, deux explications sont possibles pour
les mouvements de prix :

ou bienily a effectivement déplacement des courbes d’offre et/ou de demande,
et le mouvement de prix observé reflete la tendance vers I’équilibre classique
due aux agents rationnés, telle qu’elle s’exerce apres ce(s) déplacement(s);

ou bien il n’y a pas eu de tel déplacement et le mouvement des prix observé
reflete simplement un rationnement en cours de résorption.

Le choix entre ces deux explications est une question empirique, a résoudre
dans chaque cas particulier sur la base des informations dont on dispose quant
au fonctionnement du marché et aux déterminants des offres et des demandes
qui s’y manifestent.

Section 10.6
Equilibre du marché d’un produit
et équilibre de I'industrie

Dans le cas du marché d’un produit, lorsque la structure de celui-ci est caractérisée
par une mobilité des offreurs (c’est-a-dire libre acces au secteur comme producteur
et/ou vendeur de ce produit), 'équilibre qui vient d’étre analysé détermine non
seulement la quantité qui sera vendue et achetée, mais aussi ce qu’on appelle
I'«équilibre de I'industrie », ou encore la « dimension du marché ».

Cette derniere expression ne désigne pas seulement ’'ampleur des transactions
réalisées, mais également le nombre de producteurs entre lesquels se répartit la
quantité globalement produite.

§1 Firmes et industries

D’abord un point de vocabulaire :

Le terme d’industrie (on dit aussi branche) désigne I’ensemble des producteurs
d’un méme produit.
Le terme de firme désigne, quant a lui, 'unité de décision qui réalise le produit.

Par «unité de décision» nous entendons I'agent économique producteur, au
sens des chapitres 4 et 5, quel que soit par ailleurs le nombre d’usines ou d’unités
de production dont la firme est composée.

Ainsi, la « dimension du marché » d’un produit apparait comme étant aussi celle
de '«industrie » * de ce produit.

* Enappliquant le concept d’élasticité croisée a la demande qui s’adresse a chaque producteur, on peut dire que
tous les produits faisant partie d’une méme industrie ont entre eux une élasticité croisée positive et infinie.
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§2 L'équilibre de l'industrie

I La démonstration de cette proposition se fait par un raisonnement — assez long, mais instructif
— sur les cotits de production des diverses firmes en cause et sur la concurrence que suscite la

mobilité des offreurs.

Firme 2
cm cm cm

A Firme 1 Firme 3

Considérons la figure 10.12. Elle représente la situation d’'un nombre quelconque de firmes
(soit n) produisant toutes un méme produit, pour un marché donné : prenons par exemple le
cas du pain dans une ville, les firmes étant ici les boulangeries de la ville. Sur la figure 10.13,
Péquilibre du marché du pain dans cette ville est présenté sous la forme d’un équilibre que nous
supposerons classique (nous nous limiterons a ce cas, mais P'argument sera valable pour les
autres types d’équilibre). La quantité globale échangée quotidiennement, g,, est égale a la somme
des quantités que produit chaque boulangerie : g. = ¢, + ¢, + g5 +... + 4, + ¢, Au prix du marché,
chaque boulanger maximise son profit; comme nous avons rangé, par convention, les firmes
selon la position du minimum de leurs courbes de cotit moyen, celles-ci apparaissent classées de
manigre telle que la derniére firme couvre tout juste son cot total.

Supposons maintenant que la demande de pain
s’accroisse, c’est-a-dire que la courbe de demande
sur le marché se déplace vers la droite et qu’il en
résulte un nouvel équilibre classique, caractérisé par
un prix et des quantités d’équilibre plus élevés (p, et
q. sur la figure 10.13). Pour les firmes productrices,
cette hausse se traduit (figure 10.14) par un reléve-
ment équivalent de la droite horizontale tracée a
hauteur du prix sur 'axe des ordonnées, et donc par
un accroissement de leur production individuelle.
C’est ensemble de ces accroissements qui permet
Paugmentation des quantités échangées de g, a q..

Mais, conformément a la propriété que nous
connaissons sur les effets d’une hausse du prix de
Poutput pour un producteur price taker, les profits
de chaque boulangerie s’accroissent aussi, y compris
ceux dela derniere qui deviennent positifs. Deslors,

au prix p;, la boulangerie devient une industrie « profitable » pour tous les producteurs. Tel est le
résultat de la modification de I'équilibre du marché qui se dégage, a court terme, pour 'industrie.

... jusqu’a
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L’analyse des sections précédentes permet d’énoncer la proposition suivante :

L’équilibre du marché d’un produit détermine, lorsqu’il y a mobilité suffisante
des offreurs, le nombre de firmes qui opérent dans I'industrie de ce produit.

| .. Py
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Cette constatation doit alors étre rapprochée de 'hypothese de libre acces au marché. Si les
profits sont positifs pour tout le monde dans la boulangerie, cela va susciter, a plus ou moins
long terme, Parrivée de nouveaux producteurs. C'est 1a un des aspects les plus importants du role
du profit dans le régime concurrentiel : pour répondre a I'accroissement de la demande, le profit
pousse non seulement les producteurs existants a produire davantage dans 'immédiat, mais a la
longue, il constitue pour d’autres une incitation a entrer dans le secteur.

Deux questions se posent alors : combien de nouveaux producteurs — dont les fonctions de
cotit sont généralement différentes — entreront dans 'industrie? Et quels sont les effets de ces
nouveaux arrivants sur les producteurs existants?

Combien ¢ Sile nouvel entrant est moins efficace que les producteurs existants, ses courbes
de cotits moyen et marginal se situeront nécessairement a un niveau plus élevé que celles de ces
derniers. Il n’entrera effectivement dans 'industrie que s’il existe une zone, le long de 'axe de sa
production, pour laquelle son coit moyen (et donc son coit marginal) n’est pas supérieur au
nouveau prix du marché : sur la figure 10.15, cest le cas pour le (n+1)™ producteur, ainsi que
pour le (n+2)™. Par contre, ce ne I'est pas pour le (n+3)*™; ce dernier n’entrera donc pas.

Si, par ailleurs, I'entrant potentiel est capable d’étre plus efficace que les concurrents déja
établis, il entrera certainement, en se rangeant quelque part dans la liste, en fonction de la position
de ses cotits. Nous pouvons donc tirer une premiere conclusion :

Dans une industrie o1 tous les producteurs font des profits positifs, la concurrence suscite de
nouveaux entrants aussi longtemps que ceux-ci sont capables d’atteindre un niveau de cotit moyen

10.9 | inférieur ou égal au prix du marché.

On appellera producteur marginal (ou firme marginale) le dernier entrant, dont le cotit moyen
minimum, et donc le colit marginal, est tout juste égal au prix du produit : C’est le cas de la nieme
firme dans la figure 10.12, et de la (n +2)*™ dans la figure 10.15.

Quels effets 2 Les effets de 'irruption de nouveaux producteurs dans une industrie sont de
deux ordres : les uns s’exercent sur les marchés des facteurs, les autres sur le marché du produit.
D’une part, en effet, activité nouvelle ainsi suscitée requiert des ressources et des facteurs de
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production; les nouveaux entrants sont donc venus Figure 10.16 I'Equilibre
joindre leur demande pour ces facteurs a celle de aprés entrée
leurs concurrents. 1l risque fort d’en résulter des
hausses de prix sur les marchés des facteurs, et donc
une hausse généralisée des cotits de production dans
I'industrie; 'ensemble des courbes de cotit des
firmes existantes en sera affecté dans le sens de
déplacements vers le haut. C’est ce que suggerent les
courbes en orange dans la figure 10.15. Les profits
en sont rabotés d’autant.

Quant au marché du produit, il est clair que la
production des nouveaux venus vient s’ajouter a
celle qui est déja offerte par leurs prédécesseurs :
Poffre globale se déplace donc vers la droite —
répondant en cela, a terme, au déplacement initial
de la demande. Mais cette réponse n’est pas sans
influence sur le prix du marché! Celui-ci, en effet, s’il tend a nouveau vers I’équilibre classique,
va inévitablement baisser (figure 10.16). Dés lors, le calcul de certains entrants trop audacieux
peut se trouver faussé, I'équilibre final leur présentant un prix trop faible, par rapport au minimum
de leur cotit moyen : C’est le cas de entrant n + 2 sur la figure 10.15, que la baisse des prix, along
terme, forcera a se retirer. La méme chose peut d’ailleurs s’appliquer a des producteurs existants,
mais peu efficaces, surtout si I'effet de hausse des cotts évoqués plus haut les a fort affectés.

L’équilibre a long terme de 'industrie — c’est-a-dire le nombre des firmes qui la composent :
ici n + 1 —, et finalement la dimension du marché, seront atteints lorsque ces mouvements
d’entrées et de départs se seront tous réalisés, laissant un certain nombre de firmes dites «intra-
marginales », pour lesquelles le cotit moyen est inférieur au prix’, et une ou quelques-unes, dites

I_« marginales », dans une situation budgétaire tout juste équilibrée.

L’ensemble de cette analyse établit la proposition 10.9 énoncée plus haut, concer-
nant la dimension du marché. Nous pouvons maintenant la compléter en disant
que

En cas de mobilité parfaite des offreurs, c’est ’équilibre du marché qui détermine
le nombre des firmes en activité dans une industrie; ce nombre est atteint — et
s’appelle ’équilibre de I'industrie — lorsque le point minimum du cotit moyen
de la firme marginale est égal au prix du produit sur le marché.

Remarquons en conclusion que I’analyse n’est valable que dans des industries
ot les rendements d’échelle des entreprises deviennent décroissants a partir d'un
certain seuil. S’ils étaient constants, 'indétermination des équilibres individuels
que nous avons diagnostiquée a la section 5.1 (fin du § 2) se transposerait ici
a I’équilibre de I'industrie; et si ces rendements étaient croissants, le processus
serait non pas celui de larrivée de nouveaux entrants, mais au contraire celui de
I'exclusion des concurrents moins rapides dans la capacité d’accroitre leur clientele,
conduisant finalement a une structure de monopole, c’est-a-dire a la rupture de la
concurrence.

° Cette différence, qui subsiste méme a long terme, n’est pas susceptible d’attirer de nouvelles entrées : elle tend
en effet a étre attribuée, sous forme de rentes, aux facteurs de production spécifiques (inaccessibles aux nouveaux
entrants) qui caractérisent les différences entre les entreprises existantes. Ceci est développé a la section 12.5, olt
est traitée lattribution des profits en longue période.

10.10
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Prix et quantités dans d’'autres
structures de marché

L’explication de la formation des prix présentée au chapitre précédent est liée aux
structures de marché concurrentielles. Elle ne couvre donc qu’'une partie de la
réalité. Afin de compléter notre explication, nous considérons dans ce chapitre la
formation des prix dans le cadre d’autres structures de marché.

Nous ne pourrons cependant les considérer toutes : leur grand nombre, et la
complexité de certaines d’entre elles, font qu'un examen complet releve d’ouvrages
plus avancés que celui-ci. En revanche, il est tout a fait possible, sur la base
des connaissances acquises a ce stade, de traiter le cas de structures de marché
particulieres, choisies par contraste avec 'une ou l'autre caractéristique des marchés
concurrentiels.

» La section 11.1 traite dans cet esprit du monopole, structure de marché par
excellence des comportements « price-maker » sur les marchés des produits.

* Lasection 11.2 aborde les oligopoles, en centrant I'attention sur les formes alter-
natives de coopération et de rivalité qui prévalent sur ces marchés.

 Lasection 11.3 couvre les marchés de produits différenciés, qui contrastent avec
I’lhypothése d’homogénéité du produit.

» La section 11.4 est consacrée aux marchés sujets a barriéres a I’entrée, qui
contrastent quant a eux avec I’hypothése de mobilité sur le marché.

 Lasection 11.5 traite enfin d’une structure de marché de monopsone dans le cas
du marché d’un facteur.
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Section 11.1
Prix et quantités en monopole

Si le monopole se définit classiquement, sur la base de la terminologie de la
section 9.2, comme la structure de marché dans laquelle il y a un seul offreur
(appelé « monopoleur ») et un grand nombre de demandeurs, la théorie qui expli-
que la formation du prix dans cette structure fait en outre deux hypotheses de
comportement importantes, a savoir : (i) le monopoleur choisit le prix; et (ii) les
demandeurs sont price-takers.

L’explication de la formation du prix, et des quantités qui en résultent, requiert
d’examiner d’abord (§1) comment se déterminent les recettes du monopoleur.
Ensuite, nous traiterons séparément le cas du marché d’un produit en monopole
(§2), et celui d’un bien non produit (§3).

§1 Recette totale, moyenne, et marginale en monopole

a Recette totale

Une premiere conséquence fondamentale de la définition du monopole est que,
pour le bien économique en cause — qu’il s’agisse d'un produit ou d’un facteur —,
toute la demande s’adresse a lui.

Cette propriété signifie que, des qu’il a choisi un niveau de prix, soit p par exem-
ple, la quantité qui lui est demandée est celle de la demande collective, g, (p), qui se
manifeste a ce prix sur le marché. Il en résulte que la recette totale du monopoleur
est donnée par 'expression :

RT =p xqy(p)

Si maintenant 'on considére divers niveaux possibles du prix, comme par
exemple a la colonne (1) du tableau 11.1 ci-contre, les valeurs de g, (p) figurant a
la colonne (2) décrivent toute la courbe de demande collective pour le bien en
question, telle qu’elle a été construite a la section 9.5. Quels effets ces changements
de prix ont-ils sur la recette totale RT du monopoleur? L’expression ci-dessus de
la recette ne permet pas de bien s’en rendre compte car, comme toute hausse de p
s’accompagne d’une baisse de g4 (p), on ne peut pas dire a priori si RT augmentera
ou diminuera; et il en va de méme pour toute baisse de p. L’exemple numérique
du tableau 11.1 montre en effet (colonne 3) que lorsque le prix baisse, la recette
totale tantot croit (pour p allant de 24 € a 12 €), tantot décroit (pour p < 12€).

C’est graphiquement que I’évolution de la recette totale, en fonction du prix
choisi par le monopoleur peut étre le mieux appréhendée. Soit, sur la figure 11.1A
la courbe g, (p) de demande collective du bien. Pour le prix p, = 16 €, la demande
Q4 (p;) =400 engendre une recette totale RT =p, x g, (p,) = 16€ %400 =6400€
qui, sur ce graphique, est représentée par l'aire hachurée. Sur la figure 11.1B, la
valeur (en€) de cette aire est mesurée le long de I'axe vertical par 'ordonnée du
point B,. En faisant un raisonnement semblable pour d’autres niveaux du prix tels
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Demande, recettes, colts et profits en monopole

Tableau 11.1
Niveau Quantité Recette Colt Recette marginale Cout marginal Profit
de prix produite totale total (approchée) (exacte) (approché) (exact)
p q RT cT RM = ART _ ddRqT - AAC;T _ dquT
24 0} o} 1 600} 24 10,00 - 1600
22 100 Aq 2200 ART 2488 ACT fg 20 2’22 7,84 - 288
20 200 4000 3184 14 16 5'52 6,16 + 816
18 300 5400 3736 10 12 4,56 4,96 + 1664
16 400 6400 4192 6 8 4,08 4,24 +2208
14 500 7000 4600 2 4 4'08 4,00 +2400
12 600 7200 5008 _ 0 4,56 4,24 +2192
10 700 7000 5464 -6 - 4 5’52 4,96 + 1536
8 800 6400 6016 ~10 -8 6'96 6,16 + 384
6 900 5400 6712 _1a -12 8,88 7,84 -1312
4 1000 4000 7600 _18 -16 11’28 10,00 -3600
2 1100 2200 8728 -20 ! 12,64 -6528
Relations 11.1 Figures 11.1
(A) Expressions analytiques des recettes du monopole A
décrit au tableau et aux figures 11.1 €A
Soit q=1200-50p la demande pour le monopoleur. L'inverse o4
de cette fonction s'écrit p =24 -0,02q. Il s’ensuit que : £,=20
« la recette totale est RT = p xq =24q -0,02¢° 18 A
g /=16 o !
 la recette marginale est Rm = dRT =24 -0,04q 14
dg 12
(B) Expressions générales des recettes du monopole 12 Recette
Soit q =f(p) la fonction de demande pour le monopoleur. Ecrivons p= 6ol rrlaigilrlalieiii Aj
I'inverse de cette fonction p = p(q) . Il s'ensuit que : ’ 4| : | ?‘
[ ‘ \
+ la recette totale peut s'écrire : RT = p xq = p(q) xq 2F : } |
| | | . L
 la recette marginale est : Rm = EIRT :Mq +p(q) v 200 400 608 800 10007
dq dq
« la recette moyenne RM = RT/q est égale a l'inverse de la
B
fonction de demande : RM = LIS P@)xq =p(q) €A
q q 8000 |-
(C) Relation entre recette marginale et élasticité delademande | By
g 6000 4 L 777777777 B,
Comme ¢, = d_p xB, la formule de Rm (cf. B supra) peut s'écrire : g : :
44 4000 |-~ } |
o O O ‘ ‘ ‘
Rm:a+d_pxﬂaxng+i xp } } }
da p €ap 00/ || -
Du fait que ¢,, est généralement négatif, on observe a nouveau s : : :
que Rm < p. Par ailleurs, si € = —o (demande parfaitement : : ‘ .
élastique), Rm = p; c'est le cas du producteur price-taker. 0 200 400 600 800 1000°q
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que p, =20€ et p; =6€ par exemple, on obtient successivement les quantités
demandées 200 et 900, et les recettes totales de 4000 € (aire O—"“20"-A,—“200", et
ordonnée du point B,) et de 5400 € (aire O-"6"-A,—"*900", et ordonnée du point
B,), respectivement. En considérant ainsi tous les niveaux de prix possibles, on
finit par tracer, dans la figure 11.1B, ’ensemble des points de la courbe RT; celle-
ci est donc la courbe de recette totale du monopoleur.

b Recette moyenne

Il a été vu au chapitre 4 que la recette moyenne d’un producteur quelconque est
définie en général par le rapport RT/Q. Dans le cas du monopole, on a la fonction
0q (p) au dénominateur ; mais comme d’autre part, on sait que RT =p x g, (p), il
s’ensuit que la recette moyenne est tout simplement égale a p, c’est-a-dire au prix
que choisit le monopoleur.

Rappelons cependant que, selon le prix qu’il choisit, la quantité g4 que vend le
monopoleur n’est pas la méme; si le prix (et donc la recette moyenne) est élevé, g,
est faible, et inversement. Il y a des lors une relation entre la recette moyenne et la
quantité vendue, relation identique a celle qui existe entre le prix et cette quantité.
Graphiquement, cette relation se traduit par une courbe, appelée « courbe de recette
moyenne»; du fait de 'identité entre prix et recette moyenne, cette courbe se
confond avec la courbe de demande collective sur le marché.

¢ Recette marginale

Dans le cas d’un offreur price-taker, nous avons vu (section 4.3) que la recette
marginale (définie comme ART/AQ) était égale au prix de vente. Cette égalité n’est
plus vraie dans le cas d’offreurs price-makers, et donc notamment en monopole.
Plus précisément, nous allons montrer que

Lorsque, pour vendre davantage, un monopoleur baisse son prix, sa recette
marginale est inférieure au (nouveau) prix auquel il vend.

I_Pour faciliter la compréhension de la démonstration, nous 'accompagnerons d’un exemple
numérique. Soit un prix p = 16 €, et g4 (p) = 400 la demande collective a ce prix. La recette totale
du monopoleur est donc égale a 6400 €. Supposons que, pour vendre davantage, il baisse son
prix de 2 € (soit Ap = =2 €), et que les quantités demandées augmentent de 100 unités (Ag, = 100).
Au nouveau prix p + Ap = 16 + (-2) = 14 €, la nouvelle quantité vendue est

qd(p) +Ag, =400 +100 =500
et la nouvelle recette totale
RT =(p +Ap) x(q,(p) +Ad,) =14 € x500 =7000 €

De par sa définition générale, la recette marginale est alors :

ART _ nouvelle recette — ancienne recette _ 7000 € —6400 €
A, Aq, 100
_ [(p +4p) X(qd(p) +Aqd)] - [p qu(P)] _ (14€ x500) —(16 € x400)
Ag, 100
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ou, en effectuant le produit des parenthéses au numérateur, en simplifiant et en réarrangeant les

termes :
BRT _ (p+ap) + 22 g, p) =14€ +2E 400 =6 €
Ag, Aq, \ 100
nouveau perte de recette
prix unitaire (< 0)

sur 'ancienne quantité

En résumé, on a donc bien :
recette marginale =6 € < 14 € =nouveau prix

Ce résultat est trés important, mais aussi quelque peu contraire a 'intuition : un commergant
(monopoleur) qui, vendant 400 unités a 16 €, passerait a 14 € pour vendre 100 unités de plus,
pourrait étre tenté de croire qu’avec ce changement sa recette totale augmente de 100 x 14€
(C’est-a-dire de 14 € par unité vendue en plus) ; Cest faux car, s’il touche bien 14 € sur chacune de
100 unités supplémentaires, il recoit aussi 2 € de moins sur les 400 qu’il vendait déja : il lui faut
donc soustraire (2€ % 400) = 800 € de sa recette supplémentaire de 14 € x 100 = 1400€, ce qui
fait un accroissement de recette totale de 600€ seulement, c’est-a-dire de 6 € par unité

I_supplémentaire.

Graphiquement (figure 11.1A), le fait que la recette marginale soit ainsi
inférieure au prix de vente se traduit par le fait que la courbe de recette marginale
se situe toujours en dessous de la courbe de demande collective g, (p) — qui,
rappelons-le, est aussi la courbe de recette moyenne'. La recette marginale atteint
des lors le niveau zéro bien avant que la recette moyenne — et donc le prix —
ne soient nuls. Au-dela, elle devient négative, bien que le prix et la recette moyenne
soient toujours positifs. La raison en est, évidemment, que la zone de recette
marginale négative correspond aux quantités pour lesquelles la recette totale
decroit.

I Analytiquement enfin, on retrouvera les arguments ci-dessus, exprimés en termes de variations
infinitésimales des quantités, aux relations 11.1. On remarquera que cette présentation recourt a
I Iinverse de la fonction de demande collective, p =f 7(q,) , qui est notée p = p(q,).

d Variation de la recette totale
selon I'élasticité de la demande

Lorsque le monopoleur change son prix de vente, sa recette totale varie, comme
on vient de le voir; et le sens de cette variation (hausse ou baisse) n’est pas
nécessairement le méme que celui du changement de prix : par exemple une baisse
du prix peut tout aussi bien accroitre la recette que la réduire. Comme le mon-
trent les figures 11.1, tout dépend du point ot 'on se trouve sur la courbe de
demande.

L’élasticité de la demande par rapport au prix permet cependant de préciser
lequel de ces deux effets aura lieu. Ainsi :

' Nous retrouvons ici la relation classique entre grandeurs moyenne et marginale : lorsqu’une courbe moyenne
décroit (productivité, cotit, ou recette), la courbe marginale lui est nécessairement inférieure.
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¢ lorsque la demande est élastique, toute baisse du prix accroit la recette totale.
En effet, 'accroissement de quantité étant proportionnellement plus élevé que
I'abaissement du prix, la réduction des recettes dues a ce dernier est plus que
compensée par leur augmentation sur le plan de la quantité. En revanche,

¢ lorsquela demande est inélastique, la baisse du prix fait décroitre la recette totale.
La perte de recette due a 'abaissement du prix n’est en effet pas suffisamment
compensée par les gains en quantités. Enfin,

¢ lorsque la demande a une élasticité unitaire, la recette reste inchangée,
parce que l'accroissement proportionnel de la quantité vendue est égal a la
réduction proportionnelle du prix.

En cas de hausse du prix, les effets cités sur la recette totale sont évidemment de
sens opposé.

Ces effets sur les recettes des comportements « price making» ne sont pas limi-
tés au cas du monopoleur : I'analyse que nous venons d’en faire pourrait étre
appliquée au producteur « price-taker » lorsqu’il est rationné, situation que nous
avons rencontrée au chapitre 10 (section 10.3, point a2). On raisonne alors sur la
demande qui s’adresse au vendeur individuel, et non sur la demande collective sur
le marché.

§2 Prix et quantités d’équilibre
sur le marché d'un produit

a Détermination de I'équilibre

L’activité productive du monopoleur entraine évidemment des cotits de produc-
tion. Dans la mesure ot il est price-taker sur le marché des facteurs (hypothese que
nous ferons, car nous nous concentrons ici sur le caractére monopolistique
de Poffre d’'un produit), ces cotits s’analysent exactement dans les termes du
chapitre 4. IIs se représentent graphiquement par les courbes de coftit total, moyen
et marginal de court terme et de long terme, que nous y avons construites. Aucun
changement n’est nécessaire. Enfin, pour déterminer Iéquilibre du monopoleur,
nous utiliserons la méme hypotheése de comportement que pour les producteurs
price-takers : la maximisation du profit.

Comme nous disposons de courbes de recette et de colit totaux, d une part, et de
recette et de colit moyens et marginaux d’autre part, nous pouvons procéder comme
nous I'avons fait au chapitre 5. Soit par exemple (figure 11.2A) les courbes RT et
CT. Le profit, mesuré par la distance verticale entre les deux courbes, est maximum
pour la quantité g, = 500, c’est-a-dire pour laquelle cette distance est AB.

Sur la figure 11.2B, la méme situation est décrite en terme de recettes et de cotits
moyens et marginaux. La production assurant le profit maximum est celle pour
laquelle la recette marginale est égale au cotit marginal, soit g, = 500, ordonnée du
point M ot les courbes Rm et Cm se croisent. La démonstration de ce qu’il en est
bien ainsi est identique a celle de la section 5.1, §2 (proposition 5.1) au chapitre 5.

Cegraphique fournit une autre information importante, a savoir celle du prix auquel
est vendue la production d’équilibre q.. Ce prix est donné par 'ordonnée de la
courbe de demande en ce point, C’est-a-dire Op, (ou de manieére équivalente g E).
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En effet, la recette totale que procure la vente de Og, (mesurée par le segment g.A
dans la figure 11.2A) est aussi représentée par 'aire Op.Eq., comme nous I'avons
vu au §1 ci-dessus, C’est-a-dire la quantité g, multipliée par le prix p..

Enfin, comme le segment q.N mesure aussi le cotit moyen pour la production
Q., laire OSNg, mesure le cotit total de cette production. Des lors, I’aire hachurée
Sp.EN mesure, quant a elle, le profit, et elle correspond au segment AB sur la

figure 11.2A.

b Propriétés de I'équilibre

* Enmonopole, 'offreur constitue a lui seul toute '« industrie » de son produit :
il n’y a qu'une seule firme (qui peut comprendre par ailleurs plusieurs usines ou
lieux de fabrication). Des lors, le couple (p,, g.(p.)) qui constitue I'équilibre du
producteur constitue aussi I’équilibre du marché. Les deux équilibres se confondent
dans ce cas. De plus a cet équilibre, il ne saurait y avoir de rationnement :

L'équilibre du monopoleur d'un produit

Figures 11.2
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Relations 11.2

Expression analytique de I'équilibre du producteur en
monopole présenté au tableau 11.1 et aux figures 11.2

La recette totale étant donnée par la fonction
RT =p(a) xq
et le cout total par la fonction
CT =1600 +10q -0,012qg> +8 [10°¢?,
le profit est une fonction des quantités produites et
s'écrit :
IM(aq) =RT(q) -CT(a)

= (249 -0,02q?) - @600 +10q -0,012q°> +i6q3§
10
L'équilibre du monopoleur est constitué par le choix de
production g qui rend le profit maximum. Une condition
nécessaire pour qu'il en soit ainsi est que g soit solution
de |'équation :

—=—-——=0
dg dg dq
c'est-a-dire :
dRT _ dCT
dq dq

(le cout marginal est égal a la recette marginale),
équation qui est vérifiée pour g = 500.
Cette production, le monopoleur la vend au prix de :
p=24-0,02q
=24-0,02 500 =14 euros

et son profit 71(q) vaut 2 400 €.
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connaissant la demande qui s’adressera a lui au prix qui maximise son profit,
le monopoleur a intérét a la servir entierement, et a produire exactement ce
montant-la.

* Comme I’équilibre est atteint pour une quantité telle que la recette marginale
soit égale au cotit marginal, la différence entre recette marginale et prix de vente
implique que

en monopole,
112 | le prix d’équilibre est toujours supérieur au coiit marginal.

Par rapport a I'équilibre classique d'un marché en concurrence parfaite, cette
caractéristique est nouvelle : 'écart (segment EM sur la figure 11.2B) entre prix et
cott marginal est en effet la différence principale entre équilibre de monopole et
équilibre de concurrence. Notons cependant que si ce dernier impliquait que cha-
que producteur pousse sa production jusqu’au point olt son coit marginal soit
égal au prix de vente, c’était en raison de son comportement price-taker. L’écart
constaté ici entre prix de vente et cotit marginal est donc lié au comportement
price-maker, plutdt qu’a absence de concurrence. Pour confirmer cette asser-
tion, nous retrouverons a la section 3 ci-dessous un écart semblable, dans une
structure concurrentielle avec produits différenciés dont I'équilibre ne comporte
pas de rationnements, mais ou les comportements price-makers ne disparaissent
pas comme a équilibre classique.

* Une autre caractéristique de la structure de marché qui nous occupe est que

a I’équilibre de monopole, la quantité vendue est plus petite qu’elle ne serait si
11.3 | lindustrie en question était concurrentielle, et en équilibre classique.

Pour le montrer, reprenons 'exemple des boulangeries dans une grande ville. Si

le secteur est concurrentiel, avec n firmes indépendantes, un équilibre classique du

marché du pain dans cette ville est plausible, et se représente comme celui qu’on a

vu aux figures 10.12 et 10.13 du chapitre précédent. Supposons maintenant que le

secteur devienne monopolistique, une seule firme rachetant toutes les autres bou-

langeries et les gérant sous sa seule autorité.

Figure 11.3 Concurrence vs monopole Quarrive-t-il aprés ce changement dans la
structure du marché?

Dans la figure 10.12, chacune des instal-
>Cm lations de boulangerie conserve ses courbes de
colit moyen et marginal, mais pour le proprié-
taire monopoleur, la courbe du cotit marginal
global de son entreprise est constituée par la
somme horizontale de ces diverses courbes de
colit marginal. Cette courbe globale est des
lors identique a la courbe d’offre collective de
la figure 10.13 ; nous la reproduisons ci-contre
(figure 11.3). Du c6té de la demande, rien ne
change non plus, la courbe est donc reproduite
telle quelle a la figure 11.3. Mais le mono-
poleur peut maintenant, sur base de cette de-
mande, calculer sa recette marginale (globale)
pour les divers niveaux du prix qu’il pourrait

aq,(p)

QY
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pratiquer. En l'introduisant dans la figure, en dessous de la courbe de demande,
on constate que le monopoleur choisira de faire produire a ses boulangeries la
quantité g,, et de la vendre au prix p,,, (c’est-a-dire quantité et prix pour lesquels
Rm égale Cm), alors qu’a I’équilibre concurrentiel classique la quantité globale

était g, qui est plus grande que q,,, et le prix p, qui est moins élevé que p,,..

On voit ainsi clairement comment la structure du marché est susceptible de
déterminer des prix et des quantités d’équilibre différents, indépendamment des
golts et des revenus des consommateurs, et de la technologie de la production.
D’autre part, la double caractéristique de prix plus élevés et de quantités plus fai-
bles en monopole qu’en concurrence’ est a 'origine de mesures importantes de

politique économique, dont nous examinerons la nature au chapitre 15.

I Une derniére propriété est que

Pexistence de I’équilibre de monopole ne dépend pas du fait que le cotit marginal soit croissant
ou non.

Ceci est illustré par les figures 11.4A, 11.4B, 11.4C, et est a contraster avec la deuxiéme caracté-
ristique de’équilibre de long terme du producteur price-taker (section 5.1, §2, proposition 5.4).
Alors que ce dernier équilibre peut soit ne pas exister (en cas de rendements d’échelle croissants,
ou constants avec prix supérieur au colt marginal), soit étre indéterminé (cas de rendements
constants avec colit marginal égal au prix), 'équilibre de monopole price-maker est bien déter-
miné dans tous les cas, quelle que soit la forme des rendements d’échelle.

Dans le cas de rendements croissants, I'équilibre de monopole constitue ainsi effectivement
un aboutissement possible du processus concurrentiel — c’est-a-dire 'équilibre & long terme de
Pindustrie. Ce n’est cependant pas le seul équilibre concevable, comme nous le verrons dans
Pétude des oligopoles.

Figures 11.4 Equilibres et formes des colits marginaux

Cm=M

Qy

¢ Déplacements de I'équilibre

L’équilibre de monopole est déterminé par les positions respectives des courbes de
demande collective et du colit marginal (figure 11.2B), ou, de maniere équivalente,
des courbes de recette et de cott totaux (figures 11.2A). Cet équilibre se déplace
donc lorsque 'une ou lautre de ces deux courbes se déplace, et pour les mémes
raisons (changement dans les gotits ou les revenus des consommateurs, change-
ment dans la fonction de production du producteur ou dans les prix de ses inputs).

* On appelle parfois « degré d’exploitation monopolistique » 'écart de prix que nous avons mis en évidence.
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Chacun de ces changements entraine un nouveau couple (p,, 4. (p.)). Contraire-
ment au cas des producteurs price-takers, on ne peut cependant déduire de ces
couples successifs une « courbe d’offre du monopoleur» qui aurait une forme
typique. La relation entre prix et quantités d’équilibre successifs peut avoir, dans la
figure 11.2B, une allure absolument quelconque.

On peut montrer cependant, a titre d’exercice et a 'aide de la figure 11.2B, que
si la demande se déplace vers la droite, les cofits restant inchangés, le profit du
monopoleur augmente; et, inversement, que si les prix des inputs augmentent, la
demande ne bougeant pas, le profit diminue.

§3 Prix et quantités d’équilibre du monopoleur
d’un bien non produit

a Détermination de I'équilibre

Lorsque le bien économique qui fait 'objet d’'un monopole n’est pas produit —
C’est le cas d’une ressource naturelle, telle qu'un gisement de pétrole par exemple
—, le monopoleur n’a pas de cotit de produc-

Figures 11.5 L'équilibre du monopoleur tion. La maximisation de son profit devient
d’un bien non produit alors identique a la maximisation de la recette
totale qu’il peut retirer de la vente de son bien.
A Dans I'exemple des figures 11.5A et 11.5B
A ci-contre, la recette totale est maximum pour
8000 |- A la quantité g = 600, vendue au prix de 12€.
- ‘ Notons tout d’abord que pour cette quantité,
6000 |- ! RT la recette marginale est égale a zéro.
i } D’autre part, si le monopoleur voulait ven-
4000 |- } dre une quantité plus grande, il diminuerait
i } sa recette totale, ce que reflete d’ailleurs la
9000 |- i recette marginale négative pour > 600. Le
, ‘ ‘ ! ‘ L _ monopoleur n’a donc pas intérét a offrir plus
0 900 400 600 800 1000 1200 9 que 600, méme s'il possede ces quantités (par
exemple, il disposerait de 1000 unités) ; en le
faisant, il « gaterait son marché».
eA B Contrairement au cas de offre d’une
o4 ressource naturelle pour un price-taker, (cf.
ol chapitre 6), la totalité de la quantité disponible
0 peut donc ne pas étre mise sur le marché par
12 [ un price-maker, lorsqu’il est monopoleur.
! ; Son offre effective dépend de I'intensité de la
= demande, c’est-a-dire de la position et de la
10 forme de la courbe de celle-ci.
2 I e ' L’exemple pétrolier évoqué plus baut peut
4} illustrer ce point : dans la mesure ot le cartel
2| ‘ M ‘ L de 'OPEP a adopté, en 1973, un comporte-
0 200 400 800 1000 1200 @G ment de type monopolistique (voir ala section

suivante pourquoi un cartel est amené a cela),
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Cest qu’il considérait le prix du pétrole brut, avant cette date, comme inférieur au
niveau qui maximise la recette totale des pays membres, avec donc une recette
marginale négative. Les hausses impressionnantes de prix qui sont intervenues
depuis cette date (de 3 dollars le baril a 36 dollars dix ans apres) peuvent étre vues
comme la recherche, par a-coups, du niveau de prix réalisant cet objectif. Mais on
sait aussi que le marché a fortement réagi, du moins apres un certain temps (a
partir de 1978) : les quantités de pétrole demandées dans le monde se sont mises a
baisser ; ce dernier phénomene doit s’interpréter a la fois comme un déplacement
le long de la courbe de demande mondiale, puisque le prix a augmenté, et comme
un déplacement de la courbe elle-méme vers la gauche, suite aux efforts de substi-
tution d’autres sources d’énergie (nucléaire, solaire, charbon) °. Les réserves,
pendant ce temps, sont restées bien plus importantes que la consommation.

§4 Conclusion

Reprenons ici, pour le cas du monopole, les trois questions posées en terminant
’étude de la formation des prix en concurrence : qui choisit le prix? A quel niveau
se situe-t-il? Et comment s’explique son évolution au cours du temps?

La réponse a la premiere question est évidente; la réponse a la deuxieme est
contenue dans une des propriétés de I’équilibre : le prix monopole est toujours
supérieur au colt marginal, ce qui contraste avec le cas des marchés concurrentiels
(cf. chapitre précédent, section 10.5). Enfin, I'évolution du prix au cours du temps
s’explique par les déplacements successifs de ’équilibre, dus eux-mémes a des
modifications des déterminants soit de la demande, soit des conditions de
production, soit encore de ces deux facteurs simultanément.

Section 11.2
Prix et quantités en oligopole

§1 Nature de la concurrence oligopolistique

Par rapport aux marchés concurrentiels, c’est-a-dire comportant un «grand
nombre » d’offreurs, et ol les agents ont tendance a se comporter en price-takers,
les situations de « petit nombre » présentent une différence qualitative essentielle,
a savoir le fait de I'interdépendance des décisions des entreprises. Chaque firme sait
que ses choix, en prix ou en quantités, influenceront ceux des autres, et qu’elle
subira a son tour les effets des décisions prises par ses concurrents. Cette forme de
concurrence est appelée « concurrence imparfaite », de méme d’ailleurs que celles
que nous analyserons aux sections 11.3 et 11.4.

* En se rappelant que le pétrole est un facteur de production extrémement important dans nombre d’activités

industrielles et autres, cette description est une illustration concrete de notre présentation des relations entre
demandes de court et de long terme d’un facteur de production, faite a la derniere figure du chapitre 5.
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Firme A

Hausse
du prix

Maintien
du prix
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En ce qui concerne les prix, deux types de phénomenes sont souvent observés
sur les marchés oligopolistiques : ou bien une rigidité considérable, due a des formes
diverses d’ententes, de « collusions », voire a certaines attentes des entreprises; ou
bien, au contraire, des « guerres de prix », se traduisant par des fluctuations brusques
et fréquentes, a la hausse comme a la baisse.

Il ne parait guere réaliste de rechercher en la matiere une théorie générale
susceptible de déterminer I’équilibre en situation oligopolistique, par suite de la
multiplicité des comportements possibles et de la difficulté de prendre en considé-
ration toutes les réactions éventuelles des concurrents. Aujourd’hui, la science
économique élabore plutot une panoplie de théories, ou « modeles », de maniére a
pouvoir choisir dans chaque cas celle qui est la mieux adaptée a la situation observée.

Une illustration inspirée de la théorie des jeux* fera comprendre les difficultés
de construire une théorie générale.

Soit deux entreprises, A et B, ne voulant pas communiquer entre elles (ou ne
pouvant le faire, a la suite par exemple, de la législation antitrust), qui doivent
annoncer simultanément leurs prix au début de 'année et qui sont confrontées a
une forte demande inélastique.

Selon le tableau 11.6, il apparait qu’en
annongant simultanément une hausse de leurs
prix, elles augmentent chacune leurs gains de
100. Par contre, si 'une hausse son prix alors
que lautre le maintient, celle qui prend
I'initiative subira une perte de 50. Peut-on

Firme B

Hausse du prix  Maintien du prix

Gainde A: 100 || Gain de A: =50 «théoriquement » déterminer le compor-

GaindeB: 100 || GaindeB: 50 tement le plus rationnel que les firmes sont

appelées a adopter ? Ce n’est pas str, car tout

Gainde A: 50 || Gainde A: 0 dépend des objectifs poursuivis et finalement

GaindeB:-50 || GaindeB: 0

du tempérament des joueurs.
Ainsi, il est « rationnel » pour A de maintenir
son prix si A n’a pas le gott du risque (risque
de gagner 100 mais risque de perdre 50) ; si A estime que B n’a pas le gott du risque
et maintiendra son prix; si A estime que B estime que A n’a pas le gott du risque;
etc. Par contre, s’il pouvait y avoir collusion entre A et B, la maximisation des
profits communs conduirait a une hausse simultanée des prix.

De cette illustration se dégagent deux types principaux de comportements
oligopolistiques : le comportement coopératif et le comportement compétitif, ou
non coopératif.

* Le mathématicien John von NEUMANN et ’économiste Oskar MORGENSTERN ont publié en 1944 le
premier ouvrage de synthese dans cette discipline. La théorie des jeux analyse les comportements humains dans
les situations de compétition ou de conflit, et cherche a caractériser les résultats de leurs actions dans ces circons-
tances. Elle peut s’appliquer aussi bien aux échecs qu’a la stratégie diplomatique ou militaire, et ses applications
économiques deviennent de plus en plus nombreuses et fructueuses.
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§2 Comportements coopératifs :
cartels et prix directeurs

Les conditions du marché peuvent étre telles qu’elles facilitent un accord entre
toutes les entreprises qui en font partie : dans cette hypothese, les entreprises ont
intérét a établir en commun un prix qui assure le maximum de profit pour
I'ensemble de 'industrie, plutoét que d’adopter des prix individuels. Semblable
accord de prix, appelé « cartel » est susceptible de conduire a la maximisation des
profits joints.

Un cartel est un accord limité conclu entre entreprises pour une durée temporaire,
qui maintient ’autonomie et 'individualité des parties a ’accord. Il porte essen-
tiellement sur les ventes, et s’applique soit a une fixation des quantités totales a
produire avec partage du marché entre les firmes membres du cartel, soit a un
accord sur les prix, soit sur les deux.

L’OPEP déja citée (cartel entre pays plutot qu’entre firmes) en est 'exemple le
plus célebre de ces derniéres années.

Dans la figure 11.7, nous constatons que c’est le prix de monopole qui assure le
profit maximum et que tout autre prix choisi par le cartel donnerait pour 'industrie
un profit moindre. Dans cet exemple (mais d’autres situations sont possibles), le
prix du produit et la production totale de I'industrie sont déterminés par I’égalité
entre la recette marginale correspondant a la demande agrégée, et le cotit marginal
agrégé (somme horizontale des cotits marginaux individuels). La répartition de la
production totale entre les entreprises membres du cartel est déterminée de telle
sorte que les cotlits marginaux individuels soient égaux entre eux, car c’est la répar-
tition qui minimise le cotit total pour I'industrie.

Figure 11.7 Equilibre d’un cartel

Firmes membres du cartel Marché

€A €A €A €A
cm® cm® cm®

1 9, 3
qé>+qe(>+qe():qem

Qy
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Il est évident que le maintien d’une telle collusion n’est possible que si chaque
entreprise recoit au moins autant de I'entente que ce qu’elle obtiendrait par un
comportement indépendant. Il en résulte que ces accords de cartel, qu’ils soient
déclarés ou tacites, sont fragiles. Une premiere difficulté tient au nombre des
entreprises en présence. Plus le nombre grandit, plus il est difficile de maintenir
I'accord. L’absence de critere objectif pour répartir entre les membres les gains
résultant de la collusion (le profit supplémentaire obtenu grace a elle) devient
rapidement la cause de désaccords. Un second facteur négatif est 'incertitude qui
affecte le choix de la meilleure politique de maximisation. Les perspectives d’avenir
et les opinions concernant les cofits et la demande varient d'un membre a 'autre
du cartel. Enfin, lorsque la législation nationale sur I'organisation de la concur-
rence interdit les cartels (cf. chapitre 15), elle contraint semblables accords a se
négocier dans la clandestinité.

Généralement, la collusion ne sera donc pas parfaite et n’assurera qu'une
coordination plus ou moins forte, ne coincidant pas avec le maximum des profits
joints.

Un cas de type de collusion imparfaite est celui du prix directeur (price
leadership). Il y a prix directeur lorsqu’une entreprise dominante est capable de
fixer un prix rémunérateur pour elle-méme, tout en permettant aux autres
entreprises de la méme industrie de vendre autant qu’elles le désirent a ce prix. Ces
entreprises «dominées » se comportent en price-taker, le prix de entreprise
dominante étant un parametre auquel elles s’adaptent. Leur courbe de demande
est parfaitement élastique et se confond avec la recette marginale; la quantité
qu’elles produisent est déterminée par la rencontre entre leur cotit marginal et le
prix fixé par la firme dominante.

§3 Comportements compétitifs

Lorsqu’il y a rivalité entre les oligopoleurs, 'analyse se complique. Cela ne signifie
pas que la théorie de I'oligopole soit alors « indéterminée », mais plus exactement
que des déterminants autres que le prix et la quantité doivent étre pris en consi-
dération : 'opposition entre une maximisation de longue et de courte période, le
gout durisque, la capacité de subir des pertes sans se retirer du jeu, entrent en ligne
de compte.

Nous nous contenterons de présenter ici deux illustrations importantes, a savoir
le modele du duopole de Cournot, et le modele de la courbe coudée (kinked curve)
imaginé par Sweezy.

Le duopole de Cournot concerne le cas d’une industrie comportant seulement
deux entreprises, mais il peut étre étendu a des cas ou elles sont plus nombreuses.

Considérons deux firmes A et B, concurrentes sur le marché d’'un méme pro-
duit, devant choisir leur niveau de production. Le prix sur le marché est supposé
commun aux deux entreprises, et se situer a un niveau déterminé par la courbe de
demande collective, sur la base des quantités que veulent offrir les oligopoleurs
(donc d’autant plus bas que celles-ci sont élevées). Supposons que la réaction du
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marché aux décisions qu’elles prennent de
part et d’autre se présente de la maniere sui-
vante, résumée au tableau 11.8 : si les firmes
choisissent toutes deux de ne produire quune

. L, Petite quantité
petite quantité (le total correspondant par d

Tableau 11.8 Tableau des profits

Firme B

Grande quantité

Profitde A: 15
Profitde B: 110

Profitde A: 70
Profitde B: 70

exemple 4 ce que serait le niveau de mono- Petite | Profitde A: 100
pole, qui permet que le prix soit élevé), elles quantité | Profit de B : 100
obtiennent chacune des profits de 100; si elles Az

produisent toutes deux une grande quantité, Grande | Profitde A: 110
qui n’est alors absorbée qu’a un prix faible, quantité | Profitde B: 15

elles gagnent toutes deux 70; si A produit une
petite quantité alors que B en produit une
grande (celle-ci s’accaparant ainsi une part majeure du marché), les profits ne sont
que de 15 pour A mais atteignent 110 pour B; enfin, un résultat inverse prévaut si
C’est A qui offre la grande quantité et B la petite.

Dans de telles circonstances, Cournot affirme que les deux producteurs de
I'industrie choisiront la grande quantité, et il a proposé d’appeler cette situation
I’équilibre du duopole. 1l justifie son affirmation de la maniere suivante :

L’équilibre de duopole a la propriété que pour chaque firme, quel que soit le choix
desarivale, le profitavecla stratégie choisie est plus élevé qu’avec 'autre stratégie.

I_Tel est le cas lorsque chacune des deux firmes choisit pour stratégie la grande quantité. Ainsi
pour A, si B choisit la grande quantité, son profit est plus grand en choisissant aussi la grande
quantité plutot qu’en choisissant la petite (car 70 > 15), et si B choisit la petite quantité, A a
toujours intérét a choisir la grande quantité plutdt que la petite (car 110 > 100) ; de méme pour B :
si A choisit la grande quantité, son profit est plus élevé en choisissant aussi la grande quantité
(car 70 > 15), et si A choisit la petite quantité, B a toujours intérét a choisir la grande quantité
(110 > 100).

Le fait que ceci soit vrai pour chacune des deux firmes n’est réalisé que dans la situation identifiée
par Cournot (comme le lecteur le vérifiera par lui-méme sur la base des chiffres des trois autres
cases du tableau : aucune des trois autres cases n’a la propriété de donner a chacune le profit le

I_plus élevé quel que soit le choix de l'autre). C’est pourquoi il I'a appelé « équilibre ».

Silon accepte 'équilibre de Cournot comme une représentation valable de ce
qui se passe sur un marché oligopolistique, il est intéressant d’observer le méfait de
cette forme de compétition pour les participants : si les deux entreprises s’enten-
daient (et formaient par exemple un cartel), elles pourraient décider ensemble de
choisir toutes deux la stratégie des petites quantités, et gagner chacune 100 plutodt
que les 70 qu’elles peuvent seulement obtenir isolément a I’équilibre.

Mais cette entente n’est pas stable, car chaque firme, réalisant qu’elle pourrait
tout de méme faire 110 sil’autre respecte 'accord, est évidemment tentée de dévier.
Mais si elle le fait, 'autre réagit en déviant aussi et toutes deux se retrouvent a
70-70, C’est-a-dire a I’équilibre de Cournot!

L’équilibre de Cournot, quoique moins profitable aux parties qu’une autre stra-
tégie, parait inévitable si celles-ci ne s’entendent pas et se font la concurrence.
C’est d’ailleurs le type de résultat auquel on peut s’attendre lorsque la mésentente
s’instaure dans un cartel.

11.5
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Dans le modéle de la courbe coudée, dt a Sweezy, on considere plutét la décision
de prix de I'oligopoleur. Celui-ci est supposé estimer que s’il hausse son prix, les
concurrents maintiendront les leurs, et que s’il le baisse, ils s’ajusteront. La courbe
de demande coudée exprime donc une conjecture de I'oligopoleur concernant les
réactions de ses rivaux, conjecture de nature plus complexe que celle de Cournot.
La conjecture implicitement adoptée par celui-ci était en effet que I'oligopoleur
s’attend a une absence de réaction de ses concurrents a ses propres décisions.

Supposons que p, soit le prix auquel sont

Figure 11.9 Equilibre de Sweezy parvenus des oligopoleurs agissant indépen-

€4

damment, et que ce prix reste stable pendant
un certain temps. A ce niveau de prix, la
courbe de demande telle que la pergoit chaque
vendeur présentera un coude. La partie
supérieure, notée ici D', sera en effet relative-
ment élastique : 'oligopoleur s’attendant a ce
qu’une hausse de son prix ne soit pas suivie
par ses rivaux, cette hausse est appelée a se tra-
duire par une forte baisse de ses ventes; au
contraire, la partie inférieure de la courbe,
notée D", serait relativement inélastique :
I'oligopoleur suppose que ses concurrents
suivront toute baisse de son prix et réduiront
ainsi 'accroissement de vente qu’il aurait pu
espérer. La courbe de recette marginale

La discontinuité de la courbe de recette marginale au

présente alors une discontinuité au point
correspondant a la production ¢,. Pour des
prix supérieurs a p,, les recettes marginales
sont données par Rm'; a des prix inférieurs a

Qy

niveau de production correspondant au « coude » de la P elles sont données par Rm".
courbe de demande, apparait dans la formule : En ajoutant sur le graphique la courbe de

cott marginal de I'entreprise, 'équilibre de

-p-P . , . . .
RIS (U celle-ci est déterminé de la maniére habituelle;
En effet, pour g <q;, € est grand (en valeur absolue), le prixp, ayant et? supposei Stabl.e; il doitassu-
tandis que pour q > q,, gest faible; il en résulte qu’en q,, rer un Proﬁt maximum; c’est bien le cas pour
Rm baisse brusquement. la production @, en de¢a de laquelle la recette

marginale est supérieure au colit marginal, et
au-dela de laquelle elle lui est inférieure.

Une telle situation permet d’expliquer la rigidité des prix constatée en oligopole.
Supposons en effet une diminution des cotts de production : la courbe de cott
marginal va se déplacer vers le bas, soit Cm, ; mais si elle se situe toujours dans la
partie discontinue de la courbe de recette marginale, ’équilibre du producteur,
son prix et sa production ne changeront pas (figure 11.10A).

En second lieu, supposons un accroissement de la demande : la courbe de recette
marginale se déplace parallelement a elle-méme vers la droite; mais si 'accrois-
sement est tel que la courbe du cotit marginal coupe toujours la nouvelle courbe
de recette marginale dans sa partie discontinue, le prix restera inchangé
(figure 11.10B).
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Cette explication n’est cependant que partielle, car le modele est fondé sur des
hypotheéses tres particulieres : notamment il n’explique pas comment le prix stable
de départ a été déterminé sur le marché; il n’explique pas non plus les fluctuations
que I'on observe souvent sur les marchés oligopolistiques, c’est-a-dire les guerres
de prix.

Section 11.3
Prix, quantités,
et différenciation du produit

§1 Nature de la concurrence monopolistique

Une seconde hypothese structurelle de la concurrence parfaite est ’homogénéité
des produits. En réalité, une telle standardisation est exceptionnelle, spécialement
dans les industries de biens de consommation, dans les services et dans le com-
merce de détail. La prise de conscience de cette situation permit a Edward
CHAMBERLIN et a Joan ROBINSON d’édifier la théorie de la « concurrence
monopolistique» qui suppose un marché ot il y a de nombreuses entreprises
vendant des produits qui ne sont pas de parfaits substituts entre eux’.

® Lorsqu’il y a homogénéité du produit dans une industrie, I'élasticité croisée de la demande qui s’adresse a
une firme, par rapport au prix des autres, approche l'infini (cf. chapitre 10, section 10.6, note 8); en cas de
produits différenciés, cette élasticité a au contraire une valeur finie.
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D’une part, le nombre de vendeurs est tel que chacun d’eux, dans ses décisions,
ne tient pas compte des réactions de concurrents.

D’autre part, chaque produit est différencié en ce sens qu’aux yeux du consom-
mateur, il est préféré au produit d’une autre firme qui se livre a la méme activité.
Cette différenciation peut étre réelle (caractéristiques techniques, qualité,
modele,...) ou illusoire (présentation, emballage, etc.).

Dans cette situation, 'entreprise recourt a trois types de politiques pour
maximiser son profit.

* En premier lieu, la demande a laquelle elle est confrontée étant spécifique a
son produit, la courbe aurales caractéristiques habituelles : elle descend de gauche
adroite et est imparfaitement élastique par rapport au prix;; des lors, 'entreprise
dispose de la possibilité de choisir son prix de vente le long de cette courbe, et de
le modifier.

* En second lieu, il est possible, par des dépenses de publicité, d’intensifier les
préférences du consommateur pour le produit et donc de déplacer, ou de
modifier la forme de la courbe de demande.

* Enfin, la qualité du produit peut étre modifiée, ce qui entraine également une
transformation de la demande. Il est ainsi possible d’élaborer toute une théorie
dans laquelle la qualité du produit, et non plus son prix ou sa quantité, est la
variable économique par excellence®.

§2 L'équilibre du producteur et de I'industrie
en concurrence monopolistique

a L'équilibre de courte période

Soitla courbe de demande a entreprise légerement inélastique (figure 11.11A), le
prix des firmes concurrentes étant supposé constant’. La maximisation du profit
est déterminée, comme d’habitude, par 'égalité entre le cotit marginal et la recette
marginale, dont le point d’intersection détermine la quantité g, et le prix p,.

Par sa «politique du produit», la firme peut chercher a modifier cet équilibre
aux fins d’accroitre encore son profit. En effet, la recette totale (et, partant, sa
recette marginale) dépend notamment de I’élasticité de la demande, comme nous
I'avons vu ala section 11.1 (relations 11.1C). En particulier, cette recette augmen-
tera plus que proportionnellement a la hausse du prix sila demande est inélastique.
Deslors, le producteur a intérét a s’efforcer de rendre sa demande plus inélastique,
ce qu’il peut faire en accentuant la différenciation, de son produit par rapport aux
substituts concurrents (modification de qualité ou de présentation, campagnes

¢ Ainsi Chamberlin a défini une élasticité de la demande par rapport a la qualité du produit qui indique, pour
un prix donné, les variations des quantités demandées pour des variations de qualité. De nombreuses études ont
poussé tres loin I'analyse de la «politique de produit ».

7 Pour simplifier la présentation, nous supposerons aussi que les fonctions de cotit et de recette de toutes les
entreprises dans I'industrie sont identiques, quoique leurs produits soient différenciés. Ceci permet de raisonner
sur une seule entreprise considérée comme « représentative ».
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publicitaires, etc.). Il en résultera une possibi-
lité de fixer un prix plus élevé d’une part, mais
aussi des frais de vente non négligeables qui
viendront grever les cotits totaux, moyens et
marginaux. L’ampleur de cet effort sera déter-
minée par la confrontation de la recette margi-
nale de cette politique avec son cotit marginal.

b L'équilibre de longue période

Dans le long terme, tous les facteurs sont
variables, et en outre, de nouvelles firmes qui
seraient attirées par les profits réalisés sont
susceptibles d’entrer sur le marché.

Dans une situation de concurrence mono-
polistique, cette liberté d’entrée existe norma-
lement, car le grand nombre supposé des
entreprises déja établies empéche leur con-
certation éventuelle contre l'irruption de
nouveaux concurrents.

Du point de vue des producteurs existants,
semblables entrées provoquent deux effets
cumulatifs (figure 11.11B). D’une part, la
demande et le revenu marginal s’adressant a
chaque entreprise se déplacent vers la gauche,
car certains acheteurs iront vers les nouveaux
offreurs. D’autre part, les cotts de production
sont affectés dans le sens de la hausse au cas
ol les nouveaux entrants provoquent un rele-
vement des prix sur les marchés des facteurs
de production qu’ils utilisent.

Le déplacement de la courbe de demande
vers le bas et celui des courbes de coit moyen
et de cotit marginal vers le haut réduiront le
profit, mais des firmes nouvelles entreront
tant que celui-ci n’est pas zéro. A ce moment,
se réalisera ’équilibre de longue période du
producteur. Graphiquement, cette situation
est obtenue lorsque la courbe de demande est
devenue tangente a la courbe de cotit moyen
de la firme (figure 11.11C) soit pour le prix p
et la quantité g.

Du point de vue de I'industrie a laquelle
appartiennent ces producteurs différenciés,
I'équilibre — c.-a-d. le nombre de firmes en
activité — sera réalisé lorsque celles-ci auront
toutes atteint cette position de profit nul.

Figures 11.11 Equilibres en concurrence
monopolistique

A
Equilibre de courte période

M

Qy

Equilibre de longue période

cm M

Qy

Qy
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La conséquence d’un tel mécanisme est que la firme en concurrence monopo-
listique se caractérise par une capacité excédentaire et n’opere pas a la dimension
optimum. En effet, au point E d’équilibre de long terme, la o1 il y a tangence entre
la courbe de demande et la courbe de cotit moyen, elle produit & un cotit moyen
plus élevé que si elle produisait davantage. Dans le cas de la concurrence parfaite,
par contre, la firme efit atteint la quantité correspondant au point minimum de la
courbe de coit moyen®.

Notons cependant le danger des comparaisons simplistes : la différenciation des
produits implique un changement des fonctions de cotts et de demande tel qu’il
n’est pas toujours possible de la confronter au cas d’homogénéité des produits.

§3 Critique du modele
de la concurrence monopolistique

Trois critiques principales peuvent étre faites a la théorie qui vient d’étre présentée.
Au niveau conceptuel tout d’abord, I'idée de différenciation des produits a
I'intérieur d’'un méme marché rend ambigué la notion méme d’industrie : en
supposant que chaque firme a un élément de monopole, la théorie de Chamberlin
implique que Iélasticité croisée de la demande soit relativement faible entre les
produits appartenant a la méme industrie; dés lors, pour distinguer ces produits
de ceux qui n’appartiennent pas a I'industrie, il faut admettre que Iélasticité croisée
de la demande par rapport a ceux-ci est encore plus faible. Mais quel est exacte-
ment le degré d’élasticité croisée entre deux produits différenciés a partir duquel
ceux-ci n’appartiennent plus a la méme industrie? La théorie est muette sur ce
point capital.

Concernant 'existence d’un exces de capacité en longue période, il faut remar-
quer en deuxieme lieu qu’il est nécessaire de raisonner en confrontant les courbes
de cott de longue période a la courbe de demande de longue période (et non de
courte période). Or la pente de cette courbe de demande, et donc de la recette
marginale correspondante, est généralement supposée plus faible que celle de courte
période, car along terme, la possibilité de substitution est plus grande; il en résulte
que la capacité excédentaire sera d’autant plus faible pour ne pas dire insignifiante.

Finalement, le modeéle de Chamberlin est quelque peu situé « entre deux chaises ».
D’une part en effet, les cas ol il y a un grand nombre de petits vendeurs, une
absence de barriére a 'entrée, et une faible différenciation, sont généralement
adéquatement analysés par le modele des marchés concurrentiels : les courbes de
demande y tendent en effet vers I’horizontale. Et d’autre part, les cas ou il y forte
différenciation coincident le plus souvent avec la présence d’un petit nombre de
vendeurs et des barrieres a I'entrée; ils relevent donc davantage de I'analyse de
'oligopole.

L’apport essentiel de la théorie de la concurrence monopolistique reste cepen-
dant d’avoir dégagé un important trait structurel des marchés, qui influence le
prix, le cotit, la dimension et le profit des entreprises. Mais il est dangereux de

¥ Quoiqu’elle ne fasse pas de profit en longue période, la firme supporte en outre des cotits de production plus
élevés qu’en concurrence parfaite : elle doit en effet couvrir ses frais de vente, qui sont un pur gaspillage dans la
mesure ol ils ne servent qu’a renforcer I'inélasticité de la demande.
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Iisoler des autres caractéristiques, car la réalité nous montre plutot des industries
ol se combinent et se renforcent mutuellement les diverses structures. Nous aurons
I'occasion de revenir sur cet aspect.

Section 11.4
Formation du prix et barrieres a I'entrée

Une troisieme hypothese structurelle de la concurrence parfaite est la libre entrée
et sortie des entreprises dans un marché ou une industrie : en longue période, les
profits seraient rabotés par ce jeu incessant. A nouveau, la réalité montre au
contraire que les vendeurs déja installés possedent, vis-a-vis de leurs concurrents
potentiels désireux de pénétrer dans le marché, des avantages parfois considérables
qui risquent de décourager les entrées. Il en résulte la possibilité de maintenir
d’importants profits, méme dans le long terme.

§1 Les types de barriéres a I'entrée

On distingue généralement trois types de barrieres a 'entrée.

¢ Le premier résulte de I'existence d’économies d’échelle au niveau de la production
et dela distribution. Pour atteindre le minimum du cotit moyen de longue période
la nouvelle entreprise doit réaliser une production ¢, (figure 11.12A) qui peut
représenter un pourcentage important de la production totale de 'industrie. Si elle
n’est pas assurée de conquérir une part de marché suffisante et pense ne pouvoir
vendre que g, par exemple, son cotit sera plus élevé que celui du concurrent existant
et peut étre méme supérieur au prix du marché. Elle hésitera donc a entrer.

* Un second type provient d’une infériorité «absolue » des coGts de production
des entreprises établies. Elle est absolue parce qu’elle existe a chaque niveau compa-
rable de production. Dans ce cas, le prix fixé par ces firmes existantes peut leur
donner un profit tout en empéchant les entrants potentiels de couvrir leurs cotits
(figure 11.12B). L’origine d’un tel avantage sera le contrdle d’'une meilleure
technique de production, une intervention, la détention exclusive d’un gisement
minier, d’un réseau de distribution ou d’importants capitaux. Certaines caracté-
ristiques institutionnelles renforcent parfois de telles barrieres : législation sur les
brevets, cloisonnement des marchés financiers, régime fiscal, etc.

¢ Un troisiéeme type provient de la différenciation des produits. L’entreprise établie
est déja connue et a créé des habitudes a ’égard de son produit. Cet état de fait lui
donne un avantage, non seulement vis-a-vis des concurrents actuels, mais aussi a
I’égard des concurrents potentiels. Ceux-ci doivent en effet, soit supporter des
frais de vente et de publicité supérieurs pour vendre une méme quantité que celle
des entreprises établies (figure 11.12C) soit vendre une quantité moindre pour un
méme budget de publicité.
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Figures 11.12 Les types de barriéres a I’entrée
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Ces trois types de barrieres peuvent évidemment se combiner, et rendre ainsi
d’autant plus difficile 'acceés au marché. Les études statistiques récentes confirment
que ce trait structurel a une influence considérable sur les profits des entreprises.

§2 La conséquence des barrieres a I'entrée :
les politiques de prix-limite

Si Pentrée est completement bloquée par un ou plusieurs des facteurs décrits ci-
dessus, les firmes établies maximisent purement et simplement leurs profits joints,
et si elles cooperent, produisent ensemble g, au prix p, (figure 11.13). On retombe

Figure 11.13 Effets d'un prix-limite
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P

Py

Prix qui maximise
/ les profits joints

Cm

Prix-limite : la courbe
de demande est alors
tronquée a ce prix

Rm

Qy

en fait dans le cas de 'oligopole, qui donnera
des prix stables s’il est du type coopératif,
ou instables si la rivalité s’instaure entre les
firmes existantes. Mais le nombre de celles-ci
n’augmentera pas.

Si par contre, Pentrée n’est pas totalement
bloquée (les «barrieres» n’étant pas assez
élevées pour décourager toute initiative), les
entreprises peuvent se concerter pour fixer un
«prix-limite », plus faible que celui qui maxi-
miserait les profits de I'industrie en courte
période, mais qui serait suffisamment bas
pour écarter en longue période les concurrents
potentiels : soit, dans la figure 11.13, le prix p,
inférieur a p,. Le prix-limite sera évidemment
d’autant plus bas que les barrieres a I'entrée
sont réduites; mais il aura pour plancher le
colit moyen agrégé des firmes existantes.
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Ce type d’arrangement reléve, encore une fois, de la nature de I'oligopole
coopératif; il est donc sujet a remise en question par chacun des producteurs en
cause. Pour qu’il soit stable, ceux-ci doivent étre convaincus que les profits réduits
tirés du prix-limite resteront supérieurs, a long terme, au niveau qu’ils pourraient
atteindre dans un cadre ol la concurrence jouerait entre un nombre plus grand de
partenaires. Cest la une certitude qu’il est malaisé d’établir. C’est pourquoi les
oligopoleurs préferent parfois maximiser leurs profits, accepter entrée des
concurrents, et partager alors avec eux les profits de I'industrie.

e

En conclusion, soulignons que depuis plusieurs années, les théories de la concur-
rence imparfaite — que celle-ci repose sur I'existence d’un petit nombre de
concurrents, la formation de collusions, la faible substituabilité entre produits, la
présence de barrieres a 'entrée ou a la sortie— ont été considérablement développées,
et sont de mieux en mieux a méme d’expliquer les comportements d’entreprises
puissantes telles que General Motors, Toyota ou Unilever. Elles analysent les stratégies
complexes de ces firmes, ot jouent la différenciation des produits, les ventes a perte,
les menaces de guerre, les multiples pratiques restrictives, voire les interventions
politiques, qui ont pour objet de transformer les structures des marchés’.

Ces théories doivent cependant étre complétées par une analyse approfondie
des situations concretes, et le recours fréquent aux autres disciplines sociales, qu’il
s’agisse des théories de 'organisation ou de la sociologie.

Section 11.5
Prix et quantités d'un facteur
en monopsone

§1 Caractéristiques d’'un marché monopsonistique

Une imperfection fréquente de certains marchés de facteurs est leur caractere
monopsonique. Il ya situation de monopsone lorsqu’un acheteur unique du facteur
fait face a 'ensemble des offreurs.

Le monopsoneur est donc confronté a la courbe d’offre collective du facteur sur
le marché. Selon le cas (cf. chapitres 6 a 8), celle-ci peut étre montante de gauche
adroite, ou totalement inélastique par rapport au prix (ressource naturelle) ; mais
en tout état de cause, un accroissement venant de la demande du facteur entraine
une hausse de prix, et une diminution, une baisse. C’est ce qu’indique le
tableau 11.14 pour le cas d’une offre élastique (colonnes 1 et 2). La derniere colonne
montre I'accroissement du cott total de 'entreprise lorsqu’elle augmente d’une

° Cf. a ce sujet JACQUEMIN, A. Sélection et pouvoir dans la nouvelle économie industrielle, Economica et
Cabay, Paris et Louvain-la-Neuve, 1985.
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Tableau 11.14

PARTIE |

Equilibre en monopsone

€A
Quantité Prix CoUts du facteur pour I'entreprise -
offerte du facteur Colt Colt Colt 60 |-
du facteur total moyen marginal -
qFact p CTFact CMFact cmFact 50 B
6 10,0 60,0 10,0 20,04 40
7 11,7 81,9 11,7 23,38 [\
8 13,3 106,4 13,3 26,72
9 15,0 135,0 15,0 30,06 Jo
10 16,7 167,0 16,7 33,40 &=
11 18,3 201,3 18,3 36,74 P F
12 20,0 240,0 20,0 40,08 10 |-
15 25,1 376,0 25,1 50,10 -
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Figure 11.14

Cm, Fact

Offre

1)

Demande
= productivité
marginale en valeur

Relations 11.14

(A) Expressions analytiques des courbes de la figure 11.14

» Courbe d'offre du facteur :

» Cout total du facteur pour I'entreprise :

« Colt marginal du facteur :

(B) Expressions générales

* Offre du facteur :
» CoUt total du facteur :

« Colt marginal du facteur :

Et puisque f(q..)=p etque

p =1167qFact
CTFact =p quact =1167qFZact

cm,,, = d(p X Groe)

Fact

p = f(qFact)

CTFact = p quact =f(qFact) quact

CmFact -

_ d(pX0rped) _ I(F(Grac) ¥ ract)

P B
90 Gl

ou p désigne le prix, et g, la quantité du facteur

=3,340,¢

ou la fonction f est croissante

df (q Fact)

dq Fact

df (qFact)

>0, onaCmg,, >p
qFact

quact

= f(qFact) FQfact T
Fact

unité ’emploi de son facteur : Cest le cotit de 'unité marginale du facteur. Notons
que ce concept est différent du cotit marginal, qui a été défini comme l'accrois-
sement de cott total pour la production d’une unité supplémentaire.

§2 Equilibre en monopsone

La courbe d’offre d’'un facteur, qu’elle soit montante de gauche a droite ou
parfaitement inélastique, représente également le cotit moyen de ce facteur pour
Ientreprise, c’est-a-dire le montant de la dépense pour le facteur, divisé par le
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nombre d’unités de facteur achetées'. La courbe de cotit marginal du facteur sera
supérieure a la courbe d’offre car 'accroissement de prix, nécessaire pour obtenir
une unité supplémentaire de facteur, devra étre accordé a tous les facteurs déja
employés : le colit marginal est donc le prix, augmenté de I’accroissement de
rémunération accordé aux facteurs précédents.

En ce qui concerne la demande elle est donnée par la productivité marginale en
valeur du facteur.

L’équilibre correspondant au profit maximum s’établira en (,, pour un prix p,
ou le cotit marginal du facteur est égal a la productivité marginale en valeur.
Employer davantage du facteur provoquerait un accroissement de cott total
supérieur a Paccroissement de recettes. Il en résulte que le monopsone provoque
un niveau d’emploi et un niveau de rémunération inférieurs a ceux qui prévau-
draient si le marché des facteurs était parfaitement concurrentiel. Dans ce dernier
cas, en effet, la quantité employée aurait été de g, au prix p,. En outre, le
monopsoneur alloue au facteur une rémunération Z, inférieure a sa productivité
marginale en valeur, W, et réalise ainsi un profit que mesure I’aire VWZp,.

§3 Sources du monopsone

Les deux sources essentielles d’une situation de monopsone sont d’une part la
spécialisation, et d’autre part 'absence de mobilité.

La spécialisation  Dans le cas du facteur travail, il s’agirait par exemple d’'un
travailleur formé pour une fonction hautement spécialisée et ne pouvant étre utilisé
que par un seul employeur, ou encore, d’un facteur pour lequel il n’existe pas un
réel marché sur lequel il pourrait s’offrir. Pour le capital réel, il peut s’agir d’un
sous-traitant dontla production est étroitement liée a une grande entreprise déter-
minée. Dans le cas du capital financier, le cloisonnement des circuits financiers
ferait que des actifs financiers s’investissent exclusivement dans certains secteurs,
tels la construction immobiliere ou I’Etat. Dans toutes ces situations, 'acquéreur
du facteur jouit d’une position privilégiée.

L'immobilite desfacteurs  Pour de multiples raisons, les travailleurs sont attachés
a leur région ou a leur type de travail. L’existence d’un plus haut salaire dans une
autre localité ou pour un travail un peu différent ne suffit souvent pas a provoquer
le déplacement. Cette éventualité peut étre méme simplement ignorée. Une partie
du capital physique, une fois installée, est également tout a fait immobilisée, jus-
qu’a son amortissement final. Enfin, le capital financier, surtout pour des raisons
institutionnelles (taxation, contingentement, controle), n’est pas toujours libre de
circuler et de s’investir 1a ou le rendement est le meilleur. Toutes ces situations
favorisent évidemment le demandeur local.

Un cas particulier ol les deux causes, spécialisation et immobilité, se renforcent
est celui de la ville ou de la région dans laquelle une seule entreprise est le principal
employeur et jouit donc d’une position dominante sur les marchés des inputs
quelle acquiert localement.

' Tlimporte de ne pas confondre le cotit moyen du facteur avec le cotit moyen du produit.






12

Caractéristiques propres a
certains marchés

L’étude des marchés aux trois chapitres précédents est restée tres générale, en ce
sens que, mise a part la distinction entre produits et facteurs, elle ne repose en rien
sur ce que sont, matériellement, les biens économiques échangés. Or la nature de
ces biens joue un role, elle aussi, dans la maniere dont leurs marchés respectifs
fonctionnent et évoluent au cours du temps.

Le but de ce chapitre est d’examiner, du point de vue de ce que 'on échange,
quelques grandes catégories de marchés, afin de repérer leurs caractéristiques
propres, et de mieux les comprendre a la lumiere des principes généraux qui ont
précédé. Nous passons ainsi de I’analyse économique «pure» a I’analyse
«appliquée ».

 Lasection 12.1 distingue quatre types différents de marchés de produits, sur la
base de caractéristiques qui entrainent des différences importantes dans leurs
fonctionnements respectifs.

» La section 12.2 considére divers aspects des nombreuses formes que prennent
les marchés du travail, parmi lesquels le processus des négociations collectives,
I'institution de la sécurité sociale, et surtout le phénoméne du chémage, qui regoit
ici une définition microéconomique rigoureuse.

 La section 12.3 est consacrée aux marchés du capital financier, appelés aussi
marchés des capitaux. Ony montre comment, a la bourse des valeurs, les instruments
de financement des entreprises que sont les actions et les obligations sont émis (marché
primaire) et échangés (marché secondaire), ainsi que ce qui en découle pour
comprendre les déterminants fondamentaux des cours boursiers.

 Lasection 12.4 traite des marchés des ressources naturelles et des « rentes» qui
s’y forment en raison des particularités de I'offre de ces biens.

* Enfin, la section 12.5 développe les thémes plus généraux du niveau des profits
et de leur «rabotage » par le processus compétitif.
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Section 12.1
Les marchés des produits

§1 Biens stockables et biens non stockables
a Les biens stockables et la distribution

Les biens stockables sont ceux pour lesquels I'activité de production et celle de
consommation peuvent étre séparées dans le temps.

Ils font alors 'objet de stockage, qui peut étre considéré lui-méme comme une
activité de production : en effet, il requiert des inputs (hangars, surveillance, énergie
pour maintenir une température donnée, etc.) ; et ses outputs sont alors les biens
stockés remis en bon état en fin de période. En fonction du caractere du bien, par
exemple périssable, les cotits de stockage varient considérablement.

Une caractéristique des biens stockables est que leurs marchés sont fractionnés
en un nombre de lieux géographiques distincts. Une forme typique de ce fraction-
nement est donnée par la distinction bien connue entre marchés de gros et de
détail.

Sur la figure 12.1 le premier graphique représente le marché de gros, o1 'offre
Op est celle des producteurs et la demande D, est celle des détaillants; le second
graphique est le marché de détail, oul'offre O, provient des mémes détaillants et la
demande D, des consommateurs. L’offre des détaillants se construit a partir de
Ioffre des producteurs, égale a la somme «horizontale » de leurs cotits marginaux
(cf. chapitre 5), augmentée des cotits propres des détaillants (transport et stockage).

De la méme maniere, la demande des détail-

Figure 12.1 La distribution lants sur les marchés de gros se construit a
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habituellement le secteur de la « distribution » de ce bien. Au sein de celle-ci, une
partie importante des activités de stockage s’explique par la connaissance incertaine
qu’ont les distributeurs du niveau de la demande finale. Selon que leurs prévisions
se réalisent ou pas, il y aura stockage ou déstockage (avec a la limite la « rupture de
stock », situation de rationnement des acheteurs clients de la firme). On voit ainsi
que les stocks permettent d’atténuer ou réduire les rationnements; en fait, ils
contribuent a une meilleure adéquation de loffre a la demande.

Par ailleurs d’autres activités de stockage sont motivées par des objectifs de
spéculation : celle-ci consiste a acheter ou vendre un bien dans I'intention exclusive
de faire opération inverse apres quelque temps, en vue de bénéficier de la variation
du prix susceptible de survenir pendant cette période. Bien des économistes
défendent la these que la spéculation atténue, quant a elle, les fluctuations de prix;
mais cette these est controversée : quoique fondée sur une application stricte de la
loi de loffre et de la demande, son degré de vérification varie tres fort d’'un marché
alautre.

b Les biens non stockables ou «services »

Les biens non stockables, aussi appelés services, ont pour caractéristique que la
capacité de production (C’est-a-dire le producteur lui-méme, et ses inputs) doit
étre disponible au moment méme ot la demande se manifeste.

Si cette condition n’est pas remplie, il y a automatiquement rationnement des
demandeurs. Graphiquement, cela signifie que la demande des consommateurs
rencontre directement la courbe d’offre des producteurs (elle-méme égale a leur
cotlit marginal) sans I'intermédiaire de distributeurs ou détaillants.

Lorsqu’il y a rationnement des demandeurs par indisponibilité d’une capacité
suffisante, le rationnement prend diverses formes, selon le type d’industrie en
cause : le cas extréme est celui de la coupure du service (électricité), mais des cas
intermédiaires sont par exemple 'encombrement (réseau téléphonique) et les files
d’attente (service au guichet dans une banque). Le rationnement se traduit ici par
une dégradation de la qualité du service.

D’autre part, il y a rationnement des offreurs si, pour le niveau auquel la demande
s’exprime, la capacité est excédentaire. Ainsi par exemple, dans le cas d'un salon de
coiffure installé avec dix fauteuils et un personnel en nombre suffisant pour servir
dix clients a la fois, s’il n’y a jamais que six clients en méme temps dans le salon.
«Surcapacité » et rationnement de l'offreur sont ici synonymes.

En cas de rationnement d’un c6té ou de autre du marché, les variations de prix
(du type de celles étudiées plus haut) sont fréquemment employées comme moyens
de le réduire : tarifs de jour plus élevés que ceux de nuit en électricité et au télé-
phone; loyers plus élevés «en saison» que «hors saison» pour les locations de
villas de vacances, pour les transports ou pour les spectacles, etc. Ces cas illustrent
particulierement bien en quoi les variations du prix d’un bien ou service (qui par
ailleurs reste le méme) peuvent avoir pour role de remédier aux rationn